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AS wirkungsvollste Werbemitiel ist das Plakat. Das

Plakat stellt die Form der Reklame dar, die am

eindringlichsten auf die grasstmogliche Zahl von
Menschen wirkt. Daher ist es verstandlich, dass aui dem
(izebiet der graphischen Werbemittel das Plakat zuerst einen
der neuzeitlichen Auffassung

schaffen, schopferisch und phantasiestark. 5Sie wirken

allein durch den sinnlichen Reiz der Farben und Formen

und ihre einzige Bestimmung ist, eine Ausdruckskraft

von lebendiger, gefihlsstarker Tiefe zu schaffen.

Die Reklame will nichts von dem. Sie hat nur den
Willen, zahlenmassig fass-

entsprechenden Stil gewann = .

bare Werte zu schaffen, sie
hat nur das eine Streben,

sich getestigte
Plakatstil auf alle Gbrigen
kaufméannischen Verkehrs-
und Werbemittel stilbestim-

einmal in

und dass zugleich auch der
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mit einem moglichst gerin-
gen Aufwand von Arbeit
eine moglichst grosse Wir-

mend einwirkte,

Die Reklame unserer Zeit
macht den Anspruch, kinst-
lerisch zu sein. Nun aber
ist einleuchtend, dass Kunst
und Reklame zwei Begriffe
sind, die ihrem Wesen nach
etwas nicht

Denn die

Gemeinsames
haben konnen.
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MR e | kung zuerzielen. Der Grund-

satz der Krafteersparnis, der
alle Gesetze der Mechanik
. und Technik beherrscht, gilt
i auch fir die Reklame.
] innere Notwendigkeit scheint
daher zundachst nicht vor-
zuliegen, den Erzeugnissen
der Reklame eine kiinstle-
rische Formgebung zu schaf-

Eine

Werke der Kunst wachsen
hervor aus einem freischép-
ferischen Vorgang. Sie sind

fen. Eine Zwecksetzung, die
den Gebrauchswert eines

Gegenstandes zur Voraus-

losgelost von jeder Zwedk-
bestimmtheit. Sie sind nicht

*1 Hleregu eln besonderes Bellageheti
Von den sbgebildeten Drudisifoken wiir-
den in entgegenkommender Welse rur

gebunden an irgendwelche

Ziele, die ausserhalb kiinst-

Verilgung gesfelll:
i1 Mr.1 bis 7 durdch die Kunstanatall Offo
voon Hollen, Berlin
2. Nr. 12 bis 20, 26, 28 bis 33 durdh die

lerischer Formvorstellungen
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liegen. Sie werden frei ge-
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TABAKPACKUMGEN MACH HOLZSCHKITTEM
DES 18. JAHRHUNDERTS

Kunstanstalt Schupp & Mierth, Dresden
3 Mr. 31 his 35, 37, 34, 35 durch die Zigar
renfabrik Gebr. André, Bonde | W




