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Wenige Tage nach Niederschrift des hier abgedruckten Auf-
safzes, ndmlich am 13. Juli 1916, erschien in den Berliner
Tageszeitungen folgende Bekanntmachung:

_Das Berliner Polizeiprasidium teilt mit:

Die stetig zunehmende und auf den daffentlichen Strassen
mehr und mehr stérend hervortretende Plakatreklame ftiar
Kino- und Varietéedarbietungen hat Anlass zu einer
behdrdlichen Regelung fiir den Landespolizeibezirk Berlin
durch zwel einander erginzende YVerordnungen des Ober-
befehlshabers in den Marken und des Polizeiprasidenten zu
Berlin gegeben,  Die Regelung ersireckt sich auf Reklame-
plakate fir Offentliche Schaustellungen jeder Art, und es lag
ihr das Destreben zugrunde, die Strassenreklame fir die
genannten Darbietungen unter Zugrundelegung desjenigen
Reklameumfanges einzuschrénken, der bisher fir die
Theater dblich gewesen ist. Zu diesem Behufe werden
Reklameabbildungen, wie sie zum dffentlichen  Argernis

namentlich bei den Kinos dadurch aufgekommen sind, dass
Abbildungen von Verbrechen, Gewalttdtigkeilen und
sonstigen schreckenerregenden Dingen sowie sittlich an-

stissige Dilder als Lockmittel benutzt wurden, allgemein
verboten Reklameplakate fir alle &ffentlichen  Sdchau-
stellungen werden ferner grundsétzlich auf die 6ffentlichen
Anschlagséulen (Litfahséulen) wverwiesen. Ausser an diesen
sollen derartige, von der Offentlichen Strasse aus sichibare
Plakate nur vor denjenigen Gebduden selbst, in welchen die
Vorstellungen statffinden, nicht aber an anderen Baulichkeiten,
inshesondere nicht an Schaufenstern anderer Héuser gestattet
sein.  Ausserdem wird der Fladheninhalt der einzelnen mit
Bild oder auffilliger Schrift versehenen FPlakate sowie der
Gesamtflacheninhalt aller derartiger Hausreklame, die bei den
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reflame und Neflamefilms
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Theatern, wenn i{berhaupt, sehr spérlich angebracht waren,
aber namenilich bei Kinos vielfach ins Ungemessene gingen,
entsprechend beschrankt

In Anlehnung daran setzen die Verordnungen einzelne, den
Beiriecb der Kinematographentheater betreffende Vorschriften
fest, insbesondere das Verbot, den DBetrieb ausserhalb der
Zeit von 3 Uhr nachmittags bis 11 Uhr abends zu
fiihren, ferner die Verpflidhtung, die Programme behdrd
lich anzumelden, keine zensurpolizeilich verbotenen Filme
anzukiindigen und keine Hausreklameplakate fir solche
Filmvorfiihrungen anzubringen, deren Desuch Kindern unter-
sagt Ist. Das Inkrafitreten der Verordnungen Ist auf den
15. Augusi festgesetfzt.”

Alle Freunde wahrer Plakatk unst werden diese Verordnungen
des Berliner Polizei-Prasidenten nur mit Freude und Genug-
tuung begriissen. Sie bedeuten durdhaus nicht, wie mancher
Kinobesitzer oder manche ,Kunstanstalt™ wohl firchten wird,
eine Erdrosselung der Plakatreklame schlechtweg, wie sie etwa
durch unerhirte Besteuerung aller Plakate scit Monaten in
Italien geschieht, vielmehr eine Beschrénkung der 3Scheuss-
lichkeiten, die sich, wie gerade der nachfolgende Auf
satz zeigt, immer breiter und weiter auf die Berliner Strasse
gewagt haben. Man braudht durdhaus nicht zu verkennen,
dass eine polizelliche Regelung der Geschmacksfrage ein sehr
sweischneidiges Schwert Ist, Indessen hat gerade das DBerliner
Polizei-Prasidium in dieser Hinsicht bisher viel Taki, Umsicht
und Duldsamkeit gezeigt, wie jeder Vorurteilslose aner-
kennen muss. Das, was durch diese Verordnungen beké&mpfi
werden soll, hat unsren Zielen nur geschadet, unsrer Sache
nur Feinde, aber keine Freunde zugefihrt.

Der Herausgeber.
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CHLECHTE, miserabel schlechte FPlakate, bessere
und gute Plakate, wieder schlechte Plakate 50
ungeftihr liesse sich in knapper Form der Werde-
gang des Kinoplakats ausdriicken. Dass Kino und Plakat
eng zusammenhéangen, dass dberhaupt der vielgerithmte
und vielgeschmahte _Siegeszug des Kinos” ohne das
grossmachtige, buntbedruckte Stiick Papier, Plakat genannt,
gar nicht denkbar ware, ist eine Binsenwahrheit, fir
die ich an dieser Stelle keine umstandliche Beweisfihrung
anzufreten brauche. Natirlich hat das Kino vom Plakat
auf seine eigene Weise Nutzen gezogen. Wie es selbst
uberwiegend vergrobertes Theater darstellt, wie

es das Senfimentale in kitschige Riihrseligkeit auflist,
das Erhaben-Tragische zu schundliteraturhafter Krimina-
listik macht und das Possenhafte in blihenden Unsinn
wandelt, so hat es auch dem Plakat seinen vergrobernden
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Stempel aufgedriickt, der nur auf die fir starke oder
naive Nerven ertragliche Efiekthascherei berechnet ist.
So hat es, um sein Publikum anzulocken, diejenigen
Plakate am zugkraftigsten gefunden, die des Stickes
wirksamste Szenen in einer jeder kiinstlerischen Schilde-
rung baren Weise darstellten. Diese Plakate in ,eng-
lischer Manier”, die eigentlich nichts sind als eine ver-
schlechterte, nur um die Farben gesteigerte Photographie,
herrschen zum grossten Teile noch heute. Werden sie
iiberhaupt auszumerzen sein? Dr. Herbert Tannen-
haum hat im _Plakat® vom November 1914 recht
anschaulich die Wiederstinde geschildert, die das ,kiinst-
lerische” Plakat bei den Kinobesitzern gefunden hat.
Er hat die Schuld dabei auf die Plakatkinstler ge-
schoben, die es nicht verstinden, mil dem erregten
JKinotempo” Schritt zu halten. Das dirfte aber nur




