TR i (] Y ]

Welss-Druck ihrer Arbeiten sieht, wie sie durch Busserst spar-
same Verwendung dieser Mitiel in rein sachlicher Betonung
der Ware eine geradezu verbliffend einfache und stérkste
Wirkung erzielen.

Durch ihre Beispiele miissen wir uns beeinflussen lassen,
dann werden wir zur durchdachten Ausbildung des Blick-
fanges kommen, der in sachlicher Verschmelzung mii der
angebotenen Ware bis in das Bewusstsein des Betrachters vor-
rudringen vermag und im DBedarfsfalle den Kaufentschluss
fordern hilft.

Dariiber hinaus missen wir aber auch noch anderes an-
streben.

Dieses eine Deispiel, das uns zeigte, dass wir erst in
wenigen FBllen und fast nur inbezug auf einen Teil unserer
Werbearbeit: dem Blickfeng — den seelenkundlichen Grund-
lagen dieser aufspiiren, l&sst uns deutlich den Ueberblick
gewinnen, welche Unsumme von Arbelt zu lelsten sein wird,
um volle Klarheit zu erlangen bel unserer Werbearbeit.

Gewlss haben wir bisher ein werbetechnisches und kiinst-
lerisches Kdnnen Iin der Bewdlligung der kundenwerblichen
Aufgaben entwickell, das der Probe In jeder Beziehung stand-
h&lt. Ja, deutsche Werbearbeit wird nachgerade fiihrend in
weltmarktlicher Beziehung, wie wir es In den letzten Jahren
vor dem Kriege oft bestlitigt hbrten.

Ein gutes Stiick Wegs werden wir hierin geftirdert durch
ein Buch, das die Kriegszelt zeltigte. Es ist die neueste Ver-
offentlichung des Werbeanwalts Weidenmiller-Berlin, der
sie _Kurzer Grundriss der Werbelehre® (erschienen zum
Preise von M 3,— fir das gebundene Exemplar bei
J. C. Kénig @ Ebhardt, Hannover) nennt, in der aber
doch mehr steckt,

Es lasst sich nicht umgehen, die Hauptteile der Inhalis-
iibersicht des Buches anzugeben; das Buch muss jeder selbst
lesen und sich mit ihm auseinander seizen. Jeder Versuch,
es bel elner ErwShnung wie hier etwa auszuschipfen, wére
fruchtloser Anfang und kein Ende. Liegt sein wahrer Wert
doch darin, dass es nahezu mit jedem Abschnitte Anregungen
bringt, die eine gesonderte Behandlung bedingen.

In einer Einleitung, drel Haupttellen wund einem
Schlussworte wird ungefihr folgendes vorgeiragen:

1. Die Ausarbeitung des Angebotes und seine innere
Abstimmung,

2. Die Aussireuung inbezug auf die Zielung und auf
die Streuwege,

3. Die Werbeleitung.

Schon diese Stoffgliederung lisst unschwer erkennen, was
uns geboten wird. — Nimmt man das Buch nun zur Hand,
so erfahren -wir, wie so ganz anders als a. a. O. hier die
Behandlung der Werbefragen verléuft. Jeder Satz gibt uns
zu denken, Immer erhalten wir Anregungen. Hinzu kommt
die reinliche und vorbildlich klare Sprache des Verfassers,
der mit oft wenlgen, aber ungewlhnlichen Gedankenreichtum
offenbarenden Worten sein Ziel erreicht, uns von - der
rwingenden Bewelskraft fir die Richtigkeit des aufgefihrien
Baues dieser Werbelehre zu {iberzeugen.

Weidenmiiller s&ttigt uns mit begrifflichem Fachwissen”;
daneben behandelt er auch ausreichend die Werbekenninisse
und Fertigkelten. — Als widhtigsten Teil seiner Schrift mdchten
wir aber vor allem seine Ausfiihrungen dber den Inneren
Angebotsvorgang bezeidinen, denn Klarheit dariiber wird uns
am ehesten fGrdern, wile wir es weiter oben an dem einen
Beispiele darzulegen versudhien, —
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Das Buch wird von vielen In die Hand genommen,
aber nicht von allen verarbeltet werden. Das Ist von vorn-
herein bedauerlich, well es mit zur Grundlage fiir den
kiinftigen wirtschaftlichen Aufsfieg unseres Volkes, unseren
Handels gehort. Wir fSuschen uns schwerlich in der
Annahme, dass dieser Krieg, wie bei uns, auch bei unseren
jetzigen Feinden Kréfte wedkt, die die Ertlichtigung der einzelnen
fordert, sodass ein ungemein scharfer Wettbewerb auf dem
Weltmarkte eintreten wird. Verfligen wir zu dieser Zeit Gber
ein ausreichendes Wissen (ber unsere Werbearbeit, so wird
uns neben der anerkannten sonstigen Beffhigung der Platz
fiir deutsche Arbeit in der Welt nicht streitig gemacht werden
kdnnen. — Wenn Edison kurz vor dem Kriege nach seiner
Riickkehr von einem DBesuche in Deutschland seinen Lands-
leuten wverriet, dass er um Chemnitz herum mehr Schorn-
steine als in ganz Frankreich gezBhli habe, so soll uns die
Pilicht zum unverminderfen gleichen Vorwértsstreben gerade
solche Biicher, wie das hier angezeigte, willkommen heissen.
Helfen sie uns doch, von dem Fluche der bisherigen Werbe-
arbeit, durchschniftlich mit 95"/, Verlust arbeiten zu missen,
frei zu werden. Rosenburg.

DIE WERBUNG

FUR DIE FUNFTE KRIEGS-ANLEIHE.

Mit der grosseiigigen Werbung, die durch Flakate und
Zeitungsanzeigen fir die finfle deutsche Kriegsanleihe ge-
iricben wurde, scheint in Deutschland so elwas wie eine
neue Epoche fiir die Reklame gekommen zusein. Dennhier diente
sie zum ersten Male nach dem Muster kaufménnischer Werbung
fiir eine staatliche Angelegenheit. Wenn man sich vor Augen
hélt, dass dieses Ereignis, mit dem in die Zurfickhaliung
unserer amtlichen Stellen gegeniber der Reklame Bresche ge-
schlagen wurde, nur in den ungew6hnlichen Zeiten des Krieges
moglich war, so wird unsere Freude an ihm doch nicht ver-
mindert: ja, sie wird noch erhéht durch die Tatsache, dass
hier die besten reklamekiinstlerischen Mittel In Bewegung
gesetzt wurden. Dafiir bilirgle auch Luclan Bernhards
Name, der Jetzt den feldgrauen Rodk tragend, zur Reichsbank
.abkommandiert* war, um hier nicht nur als Reklamekiinstler
zu wirken, sondern auch die gewiss nicht leichle Aufgabe
eines Reklamefachmanns zu erfillen. Es war selbstversténd-
lich, dah Bernhard bel den Plakaten nur die Gaftung des
LSchriftplakates” gewdhlt hat und ebenso, dab er fir sie die
Jdeutsche Fraktur™ nahm. Und diese Fraktur erhielt in ihrer
kernigen Wucht auf dem welssen, rolumrénderfen Grunde
eine ganz ungewdshnliche Leuchtkraft. (Siehe die Peilage.) Die
Zeitungsanzeigen der Kriegsanleihe bildeten in ihrer fypo-
graphischen Wirkung einen Lichtblick inmitten des meist von
gutem Geschmack unberiihrien Anzeigenteils der Zeitungen. Aber
auch der Inhalt dieser Anzeigen war bemerkenswert, in seiner
eindringlichen Sachlichkeit. Wenn wir uns hier mit diesem
kurzen allgemeinen Hinweisen begnigen, so geschieht es des-
halb, weil wir im kommenden Heft auf die Werbung fir die
die fiunfte Kriegsanleihe noch ausfihrlicher zurtickkommen
wollen und zugleich zeigen wollen, was Bernhard und andere
Plakatk@nstler, die im Felde stehen, neben lhrer kriegerischen,
auch an kinstlerischer Téatigkeit leisten konnien,

Ernst Besser.
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