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das Plakat ausmacht, ist zwar klar und deutlich, aber kiihl
Das Blatt wiirde vielleicht im Aushang seine Schuldigkeit
getan und auf ein breites Publikum 'seine Wirkung
nicht verfehlt haben. Es ist uns leider nicht gelungen,
das Plakat ,Lichtspiele® von Petau (1913) farbig zu
bringen. Da es in anderer Wiedergabe seine
kiinstlerische Eigenart aufgegeben hétte, haben wir licber
ganz auf eine Abbildung verzichtet. Wir mochten es aber
anfihren, weil es ein klassisches DBeispiel fiir die
Weckung von Stimmung im Plakat durch oplische
Mittel ist. Das Gegenstandliche, ein blasiert aussehender
Kavalier und einige Démchen in rot ausgeschlagener
Loge sind vollig schematisiert gezeichnet, und die
einzigen Farben, ein Krapprot, stumpfes Blau und ein
giftiges Griin, wie es nur das Licht einer Quecksilber-
bogenlampe erzeugt, ergeben, besonders wenn man
das Blait in etwas dammeriger Beleuchiung betrachiet,
die eigenarfige, flimmerige Lichtstimmung des Kinos.
Ein vorzigliches Sachplakat ist das allein schon wegen
der Schrift klassisch schéne Plakat Hohles fir Peliz-
geldschrénke®) (siche Abb. Jahrgang 1914, Seite 156).
Fiir die 1913 im Kunstgewerbemuseum Diisseldort

*\ Die Firma Peliz hat ihm ihre ganze geschmadkvolle Reklame
anveriraul. Weltere Aufirfige sind bisher ausgeblicben. was die
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veranstaltete Plakatausstellung erfand er in der schwin-
genden Schelle ein gliickliches Mofiv. Eine leiden-
schaftliche Sprache reden die Arbeiten des Schweden
Knut Stréom (sieche Beilage). Strom st seit vier
Jahren kinstlerischer Berater und Regisseur des
Diisseldorfer Schauspielhauses und am Minchener
Kiinstlertheater, und seine Haupitatigkeit besteht im
Entwerfen von Dekorations- und Kostiimskizzen. Dab
der gewiegte Theatermann auch gute Plakate zu
machen versteht ist iberraschend. Sein Kunstwollen
geht eigene Wege und labt der Erfindungskraft reichlich
Spielraum. Ein Vergleich mit Deiters ist lehrreich.
Deiters'sche Theaterplakate sind Genrebilder, Stréoms
Plakate sind Fanfarensttbe, geistreich erfundene Motive,
um das angekiindigte Stiick zu versinnbildlichen und
den Beschauer zu eigenen Gedankengéngen anzuregen.
Die Farben sind wirkungsvoll, die Beschriftung bei der
_Gelben Jacke” und beim ,Sturm® fast aufreizend in
der Wahl der Farben. Man beachte zeichnerische
Kithnheiten wie den Uebergang des Schiffsegels in die
Silhouette der Welle beim , Sturm®, Das Januarheft zeigte
uns schon eine treffliche Arbeit des Kiinstlers ,Nagelhilfe”.

i’lukutlr:ul;dt am melsten bedsuern, andere préchtige Entwirfe
harren nodi der Drudklegung.
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