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Otto Baumberger

voN Dr. HANS SACHS, BERLIN.

Der deutschen Plakatkunst drohen Gefahren. Wege,
die zu Hohen zu fiihren schienen, sind zu Sacdkgassen
geworden.,

Kaum sind diese Worte niedergeschrieben, da
schauen sie mich erbarmungslos an, und jene Verse
Mirza Schaflys fallen mir ein:

Wer dic Wahrheit weib, der mub
Schon sein Pferd am Zidgel haben,
Wer die Wahrhelt denkt, der mub
Schon den Fub Im Bdgel haben,
Wer die Wahrhelt spricht, der mub
Statt der Arme Fligel haben.

Denn schon hore ich von allen Seiten die erregten
Stimmen auf mich eindringen: _Héren wir recht?
Sackgassen? Welche Vermessenheit!”

Gemach, gemach, meine Freunde, labt uns diese
Sache in Ruhe, sine ira et studio bedenken und be-
sprechen] Wenn ich von Sadkgassen der deutschen
Plakatkunst spreche, dann soll darin kein Vorwurf
gegen die Einzelnen liegen, nicht Einzelleistungen
sollen herabgesetzt, sondern eine Gesamterscheinung
soll in den Zielen, denen sie zusirebt, betrachtet also
untersucht werden, ob bei diesen Zielen nicht einmal
— um ein zeitgemédhes Worl zu gebrauchen - eine
«Neuorientierung” am Platze wére; gepriift soll werden,
ob die Eniwidklung unserer Plakatkunst auch in standi-
gem Flusse geblieben ist, oder ob nicht doch bereits
ein Zeitpunkt eingetreten ist, an dem sie zu erstarren
droht. Ist denn nicht gerade bei der fiir den schnellen
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Alltag schaffenden Plakatkunst, fiir die von ihren Auf-
traggebern in stdndig gehetzter Anspannung gehaltenen
Plakatkiinstler auch einmal besinnendes Betrachten
vonndien ?

Jedermann weib, dah wir tlchtige Plakatk{instler in
betrachtlicher Zahl besitzen, die fiir die Plakatkunst
Wertvolles und Bleibendes geleistet haben und leisten.
Der Fortbestand unserer Zeitschrift beruht ja auf ihrem
Werke. Das ,Plakat™ kénnte, — um es drastisch aus-
zudriicken — einpadien, wenn in Deutschland keine
wirklich kiinstlerischen Plakate mehr auf den Marki
kédmen. Und das gerade in letzter Zeit aufgekommene
amtliche und behdrdliche Interesse fiir die Plakat- und
Reklamekunst beweist, dah die deutsche Plakatkunst
eine Zukunft und im kommenden friedlichen Wirt-
schaftsleben eine nicht unbedeutende Aufgabe zu er-
fillen hat.

Wer einmal genauer hinsieht, der entdedit, dabh
der Plakatkunst schon ohnehin &ubere Gefahren drohen:
Der einstmals im Plakat liegende Schwerpunkt der
deutschen Reklamekunst hat sich in letzter Zeit nicht un-
wesentlich verschoben. Das Kiinstlerplakat spielt innerhalb
der Reklame nicht mehr dieselbe Rolle wie friher, es
ist — man braucht nur die Anzeigenseiten der Tages-
zeitungen zu betrachten, — von der kinstlerischen An-
zeige etwas zur Seite gedréngt worden, und auch die
Plakatkinstler selbst haben auf andern Gebieten, so in
der Buchillustration, neue und lohnende Betétigung
finden kénnen. Auch die kinstlerische Packung, der
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