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doch - einmal ganz abgesehen von seiner kinstle-
rischen Bedeutung — ein starker sitilicher Gehalt.
Dieses Plakat, so wenig farbig schin es auch war,
packte die Menge und rittelte sie auf. Ein Hohl-
wein hétte aus diesem Feldgrauen sicherlich etwas
ganz anderes gemacht, hétte ihn farbig belebt, wirkungs-
voll gegen den Hintergrund gestellt, — kurzum, er hatte
es verstanden, die Plakatwirkung mehr herauszukehren.
lInd man héatte dann vor diesem Plakat gestanden und
ausgerufen: ,Donner-
wetter,was flrFarben!”,
wéhrend einembeidem
Erler'schen der Ausruf
entschlipfte: ,Donner-
wetter, wasflirein Kerl!”
Die deutschen Pla-
katkiinstler beginnen
{iber der Plakattechnik
den Plakatinhalt zu
vergessen oder zu
vernachlissigen | Es{allt
ihnen schwer, eine
plakatstilistisch ein-
wandfreie Arbeit zu
liefern, die zugleich
ihrem geistigen In-
halt nach gefdhlt ist,
gefiihlt nicht nur mit
den Augen, sondern
auch mit dem Herzen.
Man gribelt lieber
iiber das Problem des
Farbenflecks und der
Konturen und vergibt
dabei, seinen ganzen
Menschen, seine ganze
Seele auf die Aufgabe
einzustellen. Und hierin
mag auch der fiefere
Grund liegen, weshalb
das Kiinstlerplakat
kriegerischen  Inhalts
fast génzlich den hoheren sittlichen Kern vermissen lieb,
der hierflir unumgénglich ndtig gewesen ware. Es ist
hart, es zu sagen, aber es mub einmal gesagt werden,
dah die meisten unserer Plakatkinstler ohne Gefiihl
arbeiten, dak sie kiihl {iberlegende Menschen geworden
sind, pedantisch bemiiht, nicht einen Schritt vom Wege
des Plakatstils abzuweichen, auf den sie sich einmal
festgelegt haben. Die Plakattechnik ist zum ldol ge-
worden, die vom ldeal nichts mehr weib. Das spricht
schweren Herzens ein kritischer Sammler und Freund
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des kiinstlerischen Plakats aus, der von Sorge und
Liebe fiir die deutsche Plakatkunst erfllt, nicht daran
zweifelt, bei manchem Leser dieser Zeitschrift ein Echo
seiner Worfe zu finden.

Aus der Menge der Plakate, die ich so gekenn-
zeichnet habe, machte ich nur zwei charakteristische
Beispiele herausgreifen, um meine Gedanken und Be-
denken deutlicher zu machen. Ein Berliner Kinstler,
_ der Name tut nichts zur Sache —, dessen Vorliebe

fiir die Aneinander-
" reihung von Farben-
flecken zum Plakatbild
bekannt ist, hat einige
Filmplakate geschatfen.
LHelden an der
Somme” heibt das eine,
das einen Handgra-
natenwerfer darstellt.
Das Plakat ist gut —
vom Standpunkte der
heutigen Plakattechnik,
— aber trotzdem er-
zeugt es nur einen
schalenGeschmadi.Man
merkt ganz deutlich,
wie verstandesmabig
kithl der Kinstler an
seine Aufgabe heran-
gegangen ist, wie sorg-
sam er das Zusammen-
wirken der einzelnen
Bildteile undderFarben
abgewogen hat. Durch
die beabsichtigte far-
hige Schattenwirkung
ist das Gesicht des
Handgranatenwerfers
von einer seltsam faden
Leere, man spiirt auch
nicht die Anspannung
aller Muskeln des Ge-
sichtes, die dieser Mann
doch im Augenblicke des Handgranatenwerfens zeigen
mub, unbeseelt entgleitet die Granate seiner Hand.

Was diesem Handgranatenwerfer fehlt, besitzi der
von Maurice Neumont (abgebildet im , Plakat”, Januar-
heft 1917, Seite 49) in (berschwénglichem Mabe. Man
wird mich nicht der Ausléanderei beschuldigen, wenn
ich einen Franzosen hier als Gegenbeispiel wéahle. Aber
der Unterschied ist hier so augenfallig, dah man sich
dem starken Eindruck nicht entziehen kann. Was hat
Neumont aus diesem Handgranatenwerfer gemacht!
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