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Abb. 16 PAUL BOSCH - Erinnerungshlaii

Diese Art freiwilliger Mitarbeit ist {iberhaupt Buberst
dankens- und nachahmenswert: sie ist bel dieser und auch
schon bel (riiheren Anleilhen von vielen Firmen In mehr
oder minder ausgedehnterm Mabe geiibt worden. S50 haben
vor allen Dingen sehr viele Hauszeitschriften grober Industrie-
firmen sich in den Werbedienst der Kriegsanlelhe gestellt
und unter anderm eine Anzahl der zu den Werbevorirlgen
gehorigen Oppenheim’schen statistischen Bilder verdffentlichi.

Die nahezu 100 Bilder, die Oppenheim fir die drei
WerbevorirBge geschaffen hat, und die sowohl in Gestalt von
Lichtbildern, wie in Form wvon Bildertafeln zur Vorfithrung
gelangten, gehdren zum besten, was jemals auf diesem
Gebiet geleistet worden ist. Es ist bewundernswert und
erfreulich zugleich, mit welch sicherm [Instinkt, mit weldch
vorirefflicher Technlk und nicht zuletzt mit welch sonnigem
Humor dieser Kiinstler die {beraus trockene, statistische
Materie zu meistern verstand.

Weniger erfreulich als die freiwillige Mitarbeit der
Industriellen, die in wirklidh uneigenniitziger Welse der Sache
tu dienen bestrebt sind, ist die freiwillige Mitarbeit gewisser
Runstanstalten”. Weil beim besten Willen nicht alle Kunsi-
anstalten und Druckerelen in Deutschland Auftrige erhalten
konnen, blelbt stets eine Reihe von Firmen dbrig, die nichts
bekommen. Da sind nun jedesmal etwelche darunter, die
Rache schnauben. Die setzen sich flugs hin und madhen
selbst Flugblatter und Werbesdhriften, und da ihnen am
Vaterlande weniger liegl, als am Kriegsgewinn, so bleten sie
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sie den Banken, Kommunen usw. zu recht gepfefferten Preisen
zum Kauf an. Die aber glauben vielfach, es handle sich
um amiliches Werbematerial, und kaufen das bedruckte Papier.
Nun whre daran ja nicht allzuviel gelegen, und die Kéufer
wiirden auch gute Miene zum bdsen Spiel machen, wenn
die Flugblatter nicht in volliger Unkenninis der Sachlage,
aber auch in vblliger Verkennung der Werbebediirfnisse ab-
gefaht whren. Was da an minderwertigem, unrichtigem,
zum Teil sogar gemeinschidlichem Zeug In die Well gesetzt
worden ist, 186t sich nicht beschreiben, und es ist nur be-
dauerlich, dab sich keine Moglichkeit bietet, diesen Piraten
griindlich das Handwerk zu legen oder sie wenigstens zu
ewingen, die Texte vorher auf ihre Richtigkeit priifen zu
lassen. Die [lllustrationen dieser Flugblatter entsprechen
meist ihrem geisligen Inhali. Daf sich mitunter Kidnstler
von Ruf an diesen Entglelsungen beleiligen, macht den Brel
nicht schmackhafter.

Da hier von der kiinstlerischen Werbetatigkeit die
Rede ist, darf auch die Filmreklame nicht unerwihnt bleiben.
Der Film hat sich im Laufe der Jahre zu einer solch auber-
ordentlichen, technischen und kiinstlerischen Vollendung
emporentwickelt, dab er ohne Skrupel in die Rubrik ,Kunst”
aufgenommen werden darf. Die offiziellen Werbefilme zur
6, Kriegsanleihe waren, ebenso wie bei den friheren An-
leihen, dem Vaterléndischen Filmvertrieb Julius Pinschewer-
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