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Bild 3 »+ BERTHOLD CLAUSS / Kriegsanlelheplakal der 3. Armee

Drrudk: Malnzer Verlagsanatall, Malnz

dringlichen Worten, in der edlen Form der Schrift in der
geschickten Anwendung des seitlichen Paplerrandes kaum
eindringlicher sein konnte und deutlich zelgt, auf weldhem
Geblete Bernhards eigentliche Grébe und Stérke liegt (siehe
Beilage). Das gleidifells von Bernhard stammende Heeres-
plakat, die gepanzerte verschieden beurfeilt
(siche Deilage). Das mag zum guten Teil daran liegen, dah
manchemn die ausgesprochene Tendenz, die in dieser Dar-
stellung liegl, nicht behagte. Zwelfellos [st hier aber mit
twel Farben eine bedeutende Wirkung erzielt worden, hinter
der auch die Streitfrage, ob die Faust elner Kinderhand nicht
Bhnlicher sel, als der eines Mannes, zuriickireten darf.

In die Zeit der Kriegsanleihe fiel Hindenburgs 70. Ge-
burtstag, und zwar am 2. Oktober. Kein Wunder, dah unser
Nationalheld es sich gefallen lassen mufte, gleich In zwel

Plakaten angeschlagen zu werden (siche Beilagen). Das eine
stammie von Professor
von Louis

Faust, wurde

Bruno Paul, Berlin, das andere
Oppenheim, Berlin. Das Bruno Paul'sche
Blatt, das such als Gedenkblatt In grofer Auflage Verbreitung
fand, war fiir den letzteren Zweck wohl audh in erster Linie
beabsichtigt gewesen und hierfiir besser geelgnet. Die starre
Linte, die sich vom Scheitel iber den Nadken bis in den
Kragen fortsetzt, lieh mandche bissige Bemerkung aufkommen.
Zweifellos wollte Paul aber gar nicht ein geireues Porirkt
geben, sondern eine symbolische Darstellung, einen Heroen-
kopf mit den Ziigen Hindenburgs, dessen sieifer Nacken
Widerstandskraft, Uniberwindlichkeit, Selbstbewubisein ver-
sinnbildlichen soll (schade dak so etwas nicht immer glelch
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Im Fublext steht). — Beim Oppenheim’schen Hindenburg
wiederum bemingelten viele das Fehlen des Halses, wodurdh
der Kopf etwas Unwirkliches, Marionettenhaftes erhielt. Dodh
gerade darin lag die Sthrke und Einprégsamkelt des Blattes.
Der Kopf verfolgte uns, wohin wir uns auch wandten, und
er hatte nodh zwei Vorziige, dle ihn schlieblich zum besten
Berliner Plakat dieser Anleihe stempelten: Der Kopf hatte
starke plakattechnische Wirkung und elne verbliiffende
Ahnlichkeit mit seinem Vorbild,. Wsren die Farben lebhafter
gewesen, ein paar Lichter zwlschen die vielen Schattenfledke
gesefzt worden, das Plakat hétite sich noch vorteilhafter von
der ddsteren Stimmung der anderen abgehoben.

Der hier zur Verfiigung stehende Raum verbietet lelder
ein ausfiihrliches Eingehen auf die interessante Entwickelung,
die das Nachrichtenbiiro der Reichsbank durchlaufen mubte,
um sich die Erkenntnis der Notwendigkeit einer kiinstlerischen
eindringlichen Werbetstigkeil anzueignen. Noch
bel der vierten Krlegsanlelhe verhiell man sich dort dér Re-
klame gegeniiber wie unsere Kaufleute vor 100 Jahren.
Aber geeignete M8nner, die man in die betreffenden Stellen
berief, allen voran Hermann Reckendorf in Fachkreisen
ltngst bekannt, impften in kurzer Zelt die mabgebenden
Stellen mit dem Gifte der Reklame: Bei den schiichternen
Versuchen mit Bernhardschen Schriftplakaten, die sich nodh
bei der finften Anleihe hédhstens in die Schaufenster der
Banken werirren durften, konnte es ja nicht bleiben. Die
sechste Anlelhe brachte das S&ulenplakat, schon bel
der siebenten wurde ganz Deutschland — man kann wohl
sagen mit Kriegsanleiheplakaten von den Berliner amilichen
Stellen aus dGberschwemmi. Dabel wurden sogar ganz neue
Wege besdhritten, z. B. der Anschlag an allen Strakenecken,
Sogar das Kgl. Schloh in Berlin, das
brandenburger Tor und fast alle 6ffentlichen Geb&ude waren
mit Plakaten geschmiickt. Und so lag die Wirkung fir ein
gules Anleiheergebnis leider in weit héherem Mahe in fhrer
noch nicht dagewesenen Verbreitung, als in threm kiinstlerischen
und Innern Werte.

Eine neue Note erhielt die Werbetstigkeit durch die
Verbreitung von lustigen Bllderbogen durch
Schulen und Zeitschriften. Zweifellos hat diese Arl der
Aufklérung viel ftr sich; denn manch einer, der Jegliche
Belehrung tber die Kriegsanleihe als dberfliissig von sich
welst, 1861 sich vielleicht durch einen Bilderbogen doch von
neuem packen. Und es widerspricht durchaus nicht unsern
Begriffen von Ernst und Wiirde, wenn eine so ernste Sache,
wie die Kriegsanleihe, in fhren Werbemifieln auch einmal
launig behandelt wird. Dah die amtlichen Stellen bereits
dieser Anschauung huldigen, bewelst einen forischrifflichen
Geist, den wir im Jahre 1914 noch nichi fiir denkbar ge-
halten hétten.

Das gilt auch von dem Kalenderblait Louis Oppen-
heims, das durch die Banken, Genossenschaften, durch

und elner

und

GartengBunen usw.

relzvollen,
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