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man an den Bdgelundschen Plakaten,
dab dies zum groben Teil audch fir
die danische Plakatkunst zutrifft. Bei
dieser haufigen Gleichartigkeit des Be-
tatigungsteldes fallt es nicht schwer, die
schwedische Plakatkunst mit der Boge-
lunds, man kann also sagen mit der
déanischen, zu vergleichen. Bei den im
.Plakat” abgebildeten schwedischen
Plakaten war kaum etwas zu merken,
dah diese aus den ihr vom heimat-
lichen Boden dargebotenen Motiven
Kréfte ziehen. Der bei Bdgelund ent-
gegengesetzte Fall spricht also eher
zugunsten des danischen Kinstlers, dessen Plakatwerk
so um vieles bodenstandiger, damit personlicher und
auch mehr gefthlsméahiger anmutet.

Noch starker tritt der Unterschied zwischen Boge-

lund und den schwedischen Plakatkiinstlern hervor,

wenn man die Plakate mit figdrlichen Darstellungen
betrachtet. Dort vieles ins Groteske, beim Humo-
ristischen oft ins Derb-safirische, um nicht zu sagen
Amerikanische, gesteigert, dabei immer kihn ins Plakat-
wirksame hineingreifend, wéahrend bei Bagelund alles
geddmpfter anmutet, zarter und das Sinnfallig-plumpe
vermeidend. Im Grunde genommen hat Bogelund
mit der nachbarlichen Plakatkunst kaum etwas gemein.
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Jene ist zwar wagemutiger und darum
wohl auch ideenreicher, aber Bogelund
ist vielleicht kinstlerischer, weil er sich
nicht so dngstlich an die Plakatwirkung
klammert. Und das weist, wie ich
meinen sollte, diesem Kinsiler einen
besonderen Rang inmitten der infer-
nationalen Plakatkunst an. Das macht
ihn, so wenig auch seine plakatkiinstle-
rische Entwicklung abgeschlossen sein
mag, wiederum in mancher Beziehung
vorbildlich fir die deutsche Pakatkunst,
der er naher steht als die Schwedens.
S0 sehr auch der ,Bombekasteren
Herkules® (Beilage) an Hohlweinsche Art erinnern
mag, so liegt doch in der Zeichnung des Kéarpers
wieder ganz Eigenes, das hauptsachlich durch die ana-
tomisch durchgefiihlte und dabei bewubt bizarre Linien-
fihrung sympathisch wirkt. Sein malerisches Kénnen
erweist sich am starksten vielleicht, in einem seiner
besten Plakate dem ,Zoologisk Have* (Beilage). Wie
wenig einseitig Bogelund ist, geht aus dem Plakat zum
Aunstner Plakaten” (Beilage) hervor mit seinem leicht
sentimentalen Humor, dem man nur das witzige
.Reklamen”-Plakat (Beilage) gegeniberzustellen braucht.
Das in seiner Zurtckhaltung wohltuend wirkende farbige
KonnenBaogelunds falltauch an diesen beiden Plakaten auf.

Werbemarke
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