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zu Begrindern einer neuen Plakatkunst.  Endlich
glaubte man in Deutschland das Mittel gefunden zu
haben, das dem Plakat zur grobten Wirksamkeit helfen
sollte,

Das Plakat entwickelt seinen eigenen 5fil oder
richtiger zwei Stile, die man als Miinchener und Berliner
Richtung bezeichnet hat Ausgehend vom Malerisch-
dekorativen pflegte und betonte das Minchener Plakat
die graphischeLeistung,
bis die zanftigen Pla-
katmaler auffauchten.
Die Berliner Plakat-
kinstler nahmen von
Anfang an die Zeich-
nung zum Ausgangs-
punkt und suchten die
Wirkung durch Steige-
rung des Ausdrucks-
wertes der Linie zu er-
reichen, der unterstiitzt
wird durch starkfarbige
Flachen. DieseForm des
Plakatentwurfes hatte
notwendigerweise die
Stilisierung zur Folge,
die Redukfion der
Zeichnung auf das
Wesentliche. Es ent-
standen typische Ar-
beiten, die man als
.plakatmabig” be-
zeichnete,

Immer noch
herrschten graphisches
Plakat und Flachen-
Plakat nebeneinander,
aber in dem Mabe, als
die Plakatmalerei ein
eigener Beruf wurde,
verschob  sich das
Schwergewicht stark zu
CGrunsten des flachigen

den graphischen und Wy
bildmabigen Plakaten SRS
offen den Krieg, indem
man Fernwirkung als
Hauptzweck  betonte
und Flachengestaltung
als einziges Mittel dazu

Plakates. Man erklarte AUSGESIH_],.T IN RAUMEN DER

 DUSSFIDORE, im
AUGUSTSEPTEMBER 101y EINTRITT FREL

Seitdem die Flachentechnik auch Minchen {iberflutet
hat, gibt es eigentlich nur einende Momente. Hier
wie dort arbeiteten die freien Maler graphisch, wahrend
die ziinftigen Plakatmaler ausschlieblich flachige Plakate
entwarfen.

Es blieb nicht nur bei der Flachigkeit. Hypno-
tisiert vom Zwedigedanken gingen die Plakatmaler
weifer und erhoben an S5telle der Idee und Allegorie
von frither die , Sache”
selbst zum Ideal des
Plakatentwurfes. Die
klare Formulierung
des stilisierten Ange-
botes wurde die
Grundlage des Sach-
plakates.

Nur im Gefolge
des Zwedistiles war
die Entstehung des
Sachplakates moglich.
Wahrend wir in der
Architektur, in Raum-
kunst und Kunstge-
werbe die reine Sach-
lichkeit langst (ber-
wunden hatten, wah-
rend allenthalben der
Drang nach Schmudk
und Schénheit sich un-
aufhaltsamdurchsetzte,
feierte das Sachplakat
geschaftlicheTriumphe.
Ich sage ausdriicklich
Jgeschaftliche”, denn
diese Art des Plakates
ist auch fiir den Ent-
werfer mehr eine kauf-
mannische als eine
kinstlerische  Ange-
legenheit. Man hat
dadurch, dab man das
Wort  _Plakatkunst”
dem Auftraggeber ge-
gentiber immer wieder
Munde fiihrte,
eine starke Suggestion
ausgeiibt. Man hat
durch Einstellung der
Definitionen auf dieses
Sachplakat dafir ge-

gﬁlifr;h lieb. , s sorgt, dah die Laien,
EhEHErug?ﬂkﬁiE“':lsgr‘I Crrock: L .‘il:hwnn.l;_ Dasseldort unquiﬂr?as Egiteﬁilf

mei - '
flachig, und Georg Jacob Wolf hat nur zum Teil sich ein gutes Plakat garnicht anders vorstellen

recht, wenn er in einem stark lokalpatriotisch gefarbten
Arfikel *) einen grundsatzlichen Gegensatz zwischen
der Miinchener und Berliner Plakatkunst von heute
knﬁnstruiﬂrt. Die Trennung zwischen Berlin und
Minchen war scharf, so lange im Norden fast aus-
schlieblich flachig, im Siden graphisch gearbeitet wurde.

*} In der Zeitschrift ,.Die Kunst” November 1917

konnten. Man hat ferner — und das war dem
Kaufmann gegentber wohl das starkste Argument —
auf die Erfolge seiner Konkurrenten hingewiesen,
auf Erfolge, die zu kontrollieren man garnicht in der
Lage war.

Trotzdem standig gepredigt wurde, daf die Idee
die Seele des Plakates sei, kann man in den meisten
dieser Blatter beim besten Willen keine Idee finden,
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