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Plakatkunst zur Folge haben. Die ausschliebliche Be-
schaftigung mit der Plakatmalerei fGhrt in kurzer Zeit
unweigerlich zur Routine, die der Tod jeder Kunst ist.
Nur die innigste Verbindung mit dem lebendigen Leben
der Kunst, die Mitarbeit an ihren geistigen und tech-
nischen Problemen gibt die Moglichkeit, an der kiinst-
lerischen Vollendung des Plakates mitzuschatfen.

Wenn uns die Fortentwicklung der Plakatkunst, die
sich nicht nur durch kiinst-
lerische und asthetische Ver-
besserung,sondern auch durch
starkere psychologische Wir-
kungen kennzeichnen mub,
am Herzen liegt, werden wir
unsere Ansichten udber die
(zrundsétze eines guten Pla-
kates wesentlich berichtigen
missen.

Die Schranken, die sich
die Plakatkunst selbst gesetzt
hatte, werden zu eng. Die
Anzeichen dafiir mehren sich,
dab die Dogmen der Flachen-
technik ins Wanken geraten,
dab die selbstzufriedene Geste
des Sachplakates bedeutungs-
los wird. Die franzdsischen
Kriegsplakate, eine Ausstellung
osterreichischer und deutscher
Blatter, die ich im Juni 1917
in Coln zeigte und der Arti-
kel von Dr. Hans Sachs tiber
Baumberger im Juli-Plakat-
heft des vorigen Jahres ver-
dichteten in mir das Gefiihl
zur Gewibheit, dah es neue
Wege gibt, die der deutschen
Plakatkunst aus der ,Sack-
gasse” helfen. Eine Aus-
sprache mit Dr. Sachs brachte
reiche Anregung und zeigte
die Uebereinstimmung der
Meinungen — eine Durchsicht
seiner Sammlung wies an
klassischen Plakaten den Weg
und zeigte die LOsung an
Arbeiten der letzten Zeit,

Das neue Plakat soll
kinstlerisch hochstehend und
reklame-wirksam sein. Es
soll die psychologisch und
technisch maglichen Wirkun-
gen zu einem Kunstwerk von
bleibendem Wert gestalten und so die Forderung der
Reklame mit denjenigen der Kunst verbinden. Das
Plakat soll teilhaben an einer Einwirkung der Reklame
auf das Geistesleben, indem es kiinstlerisch erhebt, den
Geschmack fordert und dadurch Kultur verbreitet. Der
Weg zu diesem Plakat fihrt tief in die Werkstatte der
Kunst und der Psychologie. Aber gleich von vorn-
herein miissen wir einsehen, dab es nur gelingen kann,
aus der unendlichen Reihe der kiinstlerischen Maoglich-
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keiten einige Anregungen zu vermitteln. Wir miissen
uns vor Rezepten hiten, denn sie dienen den Routi-
niers, die jede HKunst zu Tode reiten. Keine allge-
mein gualtige Formel will ich also hier geben, nach
deren Schema neue, gute Plakaie konstruiert werden
kénnen, sondern eine Anregung, die zur eigenen
geistigen und technischen Arbeit fithren soll.

Vom Standpunkte der Psychologie hat die kinst-
lerische oder asthetische
Schonheit aut die Wirksam-
keit des Plakates nur einen
bedingten Einflub, denn das
Habliche, ja selbst das Wider-
wiarfige reizt die Aufmerk-
samkeit ebenfalls und oft
noch mehr. Allein hier hilft
der Kunst die Tatsache, dab
die Ablehnung der Form sich
allzuleicht durch die Ver-
schiebung des Gefihlsakzents
auf die angekiandigte Ware
dbertragt. Trotzdem labt die
Psychologie die Kunst nur als
bedingte Notwendigkeit bei
der Ausgestaltung der Re-
klamemittel gelten. Sie geht
sogar soweit, vor einer voll-
endet kinstlerischen Losung
zu warnen, weil sie durch
die abstrakten Eigenschaften
der Kunst eine Ablenkung
der Aufmerksamkeit von dem
sachlichen Reklameinhalt
fiirchtet. Miinsterberg sagt in
seinem ausgezeichnetenBuche
. Psychologie und Wirtschafts-
leben” als Quintessenz der
Betrachtungen i{iber diesen
(Gegenstand, dab eine Anzeige
— und damit jedes Werbe-
miitel — nur gefallig, ge-
schmackvoll, harmonisch und
suggestiv, nicht aber wirklich
schon sein darf, wenn es
seine eigenste Aufgabe im
reichsten Mabe erfillen soll.
Dieser Satz war vollkommen
richtig, solange die HKunst
selbst nur mit optischen
Problemen beschéaftigt war.
In dem Augenblicke aber, als
sie sich vom Dekorativ-alle-
gorischen zum Psychologisch
symbolischen wendet, verbiindet sie sich mit der
Reklamepsychologie, um Hand in Hand mit ihr Werbe-
miftel zu schaffen, welche sowohl reklame-wirksam
wie kinstlerisch schdn sind.

Das Ziel der neuen Plakatkunst ist also eine innige
Vereinigung von Kunst und Reklame-Psychologie, denn
die Aufgabe einer durchgeistigten, kulturférdernden
Arbeit ist die Erreichung einer vollendeten Form unter
voller Wahrung des Gebrauchswertes.

Plakat 1914

LR ERRLHS




