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und Sachplakates heraus zu kommen. Nicht gegen die
graphische Technik mub sich der Vorwurf richten,
sondern gegen die Losung der beiden Aufgaben.

Der Gegenpol ist Schwarzer, der sich in seiner
Selbst-Biographie®) mit den Fragen der Plakatkunst
und der Malerei recht temperamentvoll auseinander-
setzt. Mit einem .Donnerwetter”™ verbietet er sich jede
profane kritische Einmischung in die Kinstler-Sphéare
des Plakates, vergift aber, dah das Plakat nicht nur
eine kilnstlerische, sondern auch eine wirtschaftliche
Angelegenheit ist. Er tut die Graphik kurz ab, paktiert
mit Flachenplakat und neuer Malerei und entriistet sich
iber die Zustimmung von Sachs, Baumberger als An-
regung gelten zulassen. Er dbersieht dabei, dab der
Vergleich die Grundlage jedes Fortschrittes ist, und dah
unsere Plakatkunst die starksten Anregungen von den
vorbildlichen Leistungen anderer Lander erhalten kann.
Aber er trifft den Nagel auf den Kopf, wenn er warm-
herzig davon spricht, dab der Kiinstler mit derselben
Hingabe Plakate und Bilder malen soll. 50 erkennen
wir, dak auch ithm der innere Gehalt des Plakates das

Zum 3Schlub fasse ich nochmals zusammen: die
einseitige Kultur des Flachen- und Sachplakates — die
Typisierung der Plakatkunst ist der Hauptgrund
des Stillstandes der deutschen Plakatmalerei. Man hat
dbersehen, dab sich der Mangel an inneren kiinstlerischen
und reklamepsychologischen Werten nicht durch Technik
ersefzen labt. Die Ablehnung des graphischen und
bildmahkigen Plakates durch die zinftige Plakaimalerei
hat zur einer kiinstlerischen und technischen Beschréanki-
heit gefiihrt, die flir Plakataufgaben von hdherem
sifflichen Wert keine ergreifende Lésung finden konnfe.
(zeist und Technik midssen sich wandeln, um Plakate
hervorzubringen, die packend und zwingend zugleich
sind. In engster Fihlung mit der Malerei und der
Graphik soll das neue Plakat durch Betonung des
innern Gehaltes einen starken Apell an die Psyche
des Betrachters richten. Vom Kiinstler selbst litho-
graphiert, soll es alle schonen Mdoglichkeiten des Stein-
drucks vereinigen. So wird es durch Verbindung der
kiinstlerischen und reklamepsychologischen Werte mit
einer hochstehenden Technik der Lithographie zu einem

Wesentliche seiner Wir Werbemittel von
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