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Befprechungen und Beridhte

AUS ANDEREN BLATTERN.

Die deutschen Zeitungen und Zeitschrifften — und nicht
nur die deutschen — haben den Schmachiriemen enger an-
ziehen missen; denn da die obrigkeitliche Gewalt ihnen
den Brotkorb des Papiers hoher gehéngt hat, so sind sie
alle nicht unerheblich magerer geworden. HKein Wunder,
wenn dann die Plakatkunst, deren stiefmiitterliche Behand-
lung in unseren tdhrenden Fachblitiern ich an dieser Stelle
beklagte, bei der allgemeinen Papiernot noch immer nicht
die ihr gebiihrende Deridksichtigung im deutschen Blatterwald
findet. Daher kommt es denn auch, dah meine rund-
schauende Detrachtung geraume Zeit Unterbrechung erfahren
mubte und audh jetzt auf zum Teil schon eine Welle
Aber es handelt sich far
mich an dieser Stelle wenlger darum, mit berichterstatterischer
Geschwindigkeit auch den unwichtigsten Aufsatz festzunageln,
in dem das Wort Plakat oder Graphik vorkommt, sondern
es seien stets nur diejenigen Arbeilen herausgegriffen, denen
die Zeit nichts von lhrem grundlegenden Wert nehmen kann,
oder deren Darlegungen der kritischen Untersuchung wert
sind. Selbstverstndlich soll auch nach Moglichkeit auf das
eingegangen werden, was {ir die Leser des _Plakais” in irgend
einer besonderen Weise von Belang ist.

Zuriickliegendes eingehen mub.

Trotz der spérlichen Ausbeute kann heute von einigen
Arbeiten gesprochen werden, die sich mit der Plakatkunst
ausfihrlich befassen. Es Ist merkwiirdig, wie sich immer
mehr die Sitte herausschalt, plakatkinstlerisches Schaffen
nicdht durch Wirdigungen der Sdaffenden, sondern nadh
geographischen Gesichtspunkten zu behandeln. Darin liegt
gewib manche DBerechiigung. Stérker nodh als die bildende
Kunst hat sich die Plakatkunst dem Charakter und dem
Willen ihrer jeweiligen Umgebung untergeordnet. Und es
hat vieles far sich, etwa zu behaupten, dab ein Bernhard
nur in Berlin, ein Hohlwein nur in Minden Wurzel fassen
konnte. Aber eine derarlige Wertschtzung der Plakatkunst
ist doch recht einseitig, und kommi nicht allzuweit tber die
beiden Gegensitze Bernhard und Hohlwein und deren
Gefolgschaft hinaus. Ich finde, dah z B. der faselige
Charakter der Erditschen Plakate garnichts Berlinisches
hat, und dab die ,Sechs” auch in Berlin Verstdndnis finden
wiirden, ebenso wie Gipkens in Minden. Oder beweisen
nicht Klingers Plakatstil oder Kainers neue Kinoplakate, dah
Berlin nicht allein auf den sachlichen Zug Im Plakat ein-
geschworen ist? lch meine daher, daf die beliebte geographische
Abgrenzung der Plakaikunst die kinstlerische Individualiist
ru wenig berlicksichtigt, und dah sie zu Absonderlichkeiten
fahrt, wie der Aufsatz von G. ]. Wolf in der .Dekorativen
Kunst®™ (Oktober 1917) idber _Miinchner Plakatkunst”
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(siche auch ,Plakal” Januar 1915 und Mé&rz 1917) schlagend
beweist. Wolf leitet seinen Aufsatz mit der Behauptung ein,
dah keine Verstindigung moglich scheint in der grundsitzlichen
Auffassung vom Wesen des Plakats bei den Mindner und
bei den Berliner Plakatkiinstlern. Er beruft sich dabei auf
einen Ausspruch Julius Klingers im Werkbund-Jahr-
buch 1913, dakh die Reklame routinlerte Fachleute und
Handwerker verlange, und dah der Kiinstler mii Idealen in
dieser Angelegenheit nicht mehr mitzusprechen habe. Ich
méchie zuerst die Berechtigung anzweifeln, diesen oder Gber-
haupt einen Ausspruch Klingers als ein Bekenntnis der
Berliner Plakatkunst allgemein zu werten.
wie Ich elwa die

Ebensowenig,
ausgezeichneten Darlegungen
Schwarzers Im _Plakst” (Januar 1918) als die Grundsétze
der Minchner Plekatkunsi, sondern ganz allgemein als das
kiinstlerisch-sittliche Bekenninis eines echten Plakatkiinstlers
auffasse, der sich den Glauben an seine Kunsi nicht nehmen
lassen will, ohne dabei das Augenmab fir die Imponderabilien
seines Berufs zu verlieren. Aber abgesehen davon wiirde
ich es mir als Berliner Plakatkiinstler verbitten, eine Auferung
des zwar als sehr temperamentvoll, aber nicht als Kunst-
psychologe bekannten Klinger als fir mich mabgebend zu
betrachten. Wie weit nun Wolf in seiner Unferscheidung
der DBerliner und Mindner Plakatkunst geht, zeigen die
Gegeniberstellungen, mit denen er die kulturellen Spielarten
des deutschen Siidens und Nordens kennzeichnet, wie sie ihm
auf dem Gebiete der Plakatkunst besonders scharf umrissen

hervortreten. Das sieht bei Wolf so aus:

Miinchen

Freies Splel

Berlin

Organisation

Typus Charakter
Massenausdruck Individualismus
Expression Impression
Zivilisation Rultur

Wolf leugnet zwar nichi, dab es in der Praxis Abschattierungen
und vermittelnde Uberginge gebe, meint aber, dab diese
Gegens8fze im Wesentlichen bestehen und durch stdmmische
Eigenart bedingt sind. Lassen wir die stdmmische Eigenart
weg, und bleiben wir bel der Plakatkunst! Idh mub offen
gestehen, dabk mir derartige psychologische Unterscheidungen,
die sich zwar &uberst geistreich susnehmen und auf den
ersten DBlick auch stets etwas Bestechendes haben, in der
Seele zuwider sind. Sie scheinen mir audh in diesem
Falle nicht viel mehr zu sein als graue Theorie. Man kann
nidmlich in Berlin sicherlich genau so viel Plakate entidecken,
die _Freles Spiel” verraten, wie man die Hohlweinschen Plakate,
ohne sie darum weniger zu schiizen, mehr als Typus, denn als
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