abgebildet wurden, darunter ein Léwe und ein Leo-
pard, der angeblich .von einem Lowen und einer
Tygerin entprossen” sein sollte. Der Anschlagzettel,
der tbrigens am Schlusse eine hibsche Dreiklassen-
einteilung des Berliner Publikums enthalt {,vornehme
Personen bezahlen nach Belieben, andere Personen
bezahlen zwei Batzen und geringe einen Batzen®),
ist typisch fiir die fast aller anderen Menagerien der
Zeit, Um den Text, der die Schonheit und Merk-
wiurdigkeit der Schaustiicke marktschreierisch an-
preist, sind eine Anzahl meist verschieden grober
HolzstGcke mit Abbildungen der einzelnen Tiere, so
gut es eben moglich war, angeordnet. Ging ein Tier
ein oder wurde eine besonders anziehende Neuer-
werbung gemacht, so wurde das Plakat bei der Neu-
auflage entsprechend gedndert. Auch fir die Art der
Darstellung der einzelnen Tiere bildeten sich immer
wiederholte Schemen heraus, die ein Unfernehmer
von dem anderen {ibernahm. Der Lowengeier zer-
fleischt einen Menschen, der Affe steht aufgerichiet
neben einem Baum, der Pelikan ritzt sich nach der
bekannten Sage die Brust auf um seine Jungen zu
ndhren. Sogar Gber die Landesgrenzen wirkte diese
Schematisierung hinaus. Die deutschen Plakate der
Menagerie Dalmatine und der eines Venetianers weisen
diesel-
ben ty-
pischen
Tier-
dﬁrﬂft' Bild 43, Warenbeffirderungseeifel. Kuplerstich von L. Heckenaver nach einer Zeldinung
|ungf:;|'| von | Helss, Ende des 17, Jabhrhunderis. Sammlung von Zur Wesien
ﬂut%‘lf {Zu Seite 192)
der franzosische Anschlagzetiel, der ,Incomparable Ménagerie Royale”,
: i der im September 1777 in Frankfurt aM. benutzt wurde (zu vergl.
[ o @ = i die in der Zeitschrift fir Bicherfreunde Seite 306 und 307 abgebil-
._f.-{:,-’mﬁ- H{-JL:Z;-;;N e k1Y deten Blatter). Man kann hier auch den tiefen Niedergang der Holz-
e s = X schneidekunst feststellen, die tberhaupt nur noch zu derartigen
s el = - geschéaftlichen Zwedien verwendet und daher nur von untergeordneten
- Kraften stimperhaft gehandhabt wurde. Uebrigens sind die von
van der Heyde geschnittenen Tierdarstellungen des franzdsischen
Plakats immerhin weit personlicher in der Zeichnung und kréftiger
in der Wirkung als die erschrediend jammerlichen deutschen Leistun-
gen, deren Hersteller ungenannt geblieben sind. Fast noch schlimmer
wurde es in dieser Bezichung im Anfange des 19. Jahrhunderts.
Als Beispiele nenne ich die Plakate der Menagerie Ferrand (Abbil-
dung Velhagen und Klasings Monaishefte a. a. O, Seite 350) und
der Menagerie Lehmann (Abbildung bei von Zur Westen, Berlins
graphische Gelegenheitskunst, Band 1, Tafel 26). Niedlich ist {ibrigens
die Schlubbemerkung des letztgenannten Blattes: ,Auch findet in der
Bude kein fdbler Geruch stalt wie in anderen Menagerien.”
g e P S ST S BT b Neben den Menagerien finden sich aber auch noch in der
(Zu Scite 193) zweiten Halfte des 15, Jahrhunderts Einzelschaustellungen von Tieren.
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