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Bild 119, Plakat fir Martins Bier®. Um 1840, Lithographie von Theodor Hosemann
Egl. Kuptersfichkabinett, Berlin.  (Zu Selie 223}

Romantik atmet. Schlieflich seien hier als Schridtersche Arbeiten auf
unserem Gebiete eine in farbiger Lithographie ausgefiihrie Geschéfts-
karte fir das lithographische Institut von Levy, Elkan, Baumer & Co.,
vorm. Arnz &€ Co., in Diisseldorf, und einc anscheinend spurlos ver-
schwundene Geschéaftskarte der Kdlnischen Privatbank genannt.

XXII. DIE HERRSCHAFT DES STEINDRUCKS
IN DER REKLAMEKUNST

Seit den zwanziger Jahren d-5 19. Jahrhunderts nahm der Stein-
druck von der Reklamekunst Besitz und verdringte dank seiner Wohl-
feilheit, seiner leichteren Handhabung und seiner Eignung fiir grobe
Formate in kurzer Zeit Kupferstich und Stahlstich fast vollstandig
Mehr als zwei Jahrzehnte lang hatte Senefelders Erfindung ein wenig
die Rolle des im Verborgenen blihenden Veilchens gespielt; umso
schneller war nun ihr Sieg  Sie hat seitdem in der ganzen Gebrauchs-
graphik die Alleinherrschaft besessen. Auch der durch die Bewicks
in England und ihre Nachfolger zu neuer Blite erwedide Holzchnitt
hat ihr auf diesem Gebiete keinen wesentlichen Abbruch tun koénnen.
Erst in den letzten Jahrzehnten sind ihr in den photo-mechanischen
Vervielfaltigungsverfahren ernsthafte Wettbewerber entstanden.

Leider bedeutete der Wechsel der
Technik gleichzeitig einen kiinstleri-
schen Niedergang, ein Herabgleiten
von der anstandigen Durchschnitts-
hithe, auf der sich die Reklamekunst
bis dahin gehalten hatte. Zwei Griin-
de werden hierfiir hauptsachlich be-
stimmend gewesen sein. Einmal blieb
der Steindruck in Deutschland immer
ein Stiefkind der Kunst. Wahrend er
in Frankreich die Lieblingstechnik der
Maler wurde, wihrend Kiinstler von
europaischem Rufe, wie Géricault,
Raffet, Bellangé, Vernet, Grandville,
Gavarni, Daumier und zahlreiche
andere sich seiner mitEifer annahmen,
waren bei uns Meister wie Menzel,
Hosemann, Feckert Ausnahmeerschei-
nungen. Im allgemeinen blieb der
Steindruck — abgesehen von seiner
wichtigen Aufgabe als Nachbildungs-
mittel von Gemélden und Zeichnun-
gen — vorwiegend auf die Gebrauchs-
graphik beschrankt, die in Kiinstler-
kreisen nur eine sehr geringe Schat-
zung besaB. In dieser Mibachtung
der Gebrauchsgraphik werden wir
den wichtigsten Grund fiir den Tief-
stand der Reklamekunst zu erblicken

Billd 120, Geschfisharle der Auskunfiel W. Sdiimmelpfeng

Um 1870 thlnuﬂrn;rhle vion Lodwig ﬂ-l;u:gr:r
Kunstgewerbemuseum, Berlin, {(Zu Selle 233%)
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