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Rande angebrachte Gruppen bunter Flaggen auch eine Art
Plakatwirkung zu erzielen gesucht.

XXVIl. DER EINFLUSS DER REMNAISSANCE - BEWEGUNG

In den siebziger Jahren des vorigen Jahrhunderts ging von
Miinchen eine Bewegung aus, die im engen Anschlub an ,unserer
Vater Werke®, d. h. an die Leistungen des 16. Jahrhunderts, in
denen man den Héhepunkt deutschen Kunstschaffens erblickte,
eine Erneuerung von Kunst und Kunsthandwerk anstrebte. Die
Bewegung hatte einen starken Erfolg; deutsche Renaissance wurde
die Losung sowohl far die Architektur der Hauser wie fiir ihre
Inneneinrichtung, wie {berhaupt fiir das ganze Kunstgewerbe.
Heute ist dieser Abschnitt unserer kunstgewerblichen Entwicklung
langst voriiber und nicht viele werden ihn zurickwiinschen.
Ob die Bewegung trotz ihrer unzweifelhaften Auswiichse und
der Einseitigkeit ihrer Ziele nicht schlieblich doch fiar unser
Kunsthandwerk in mancher Hinsicht forderlich gewesen ist, kann
hier nicht erdrtert werden. Fir Buchkunst und Gebrauchs-
graphik ist ein solcher Nufzen wohl zweifellos. Mogen uns
auch die ewigen Edelfrduleins und Landsknechte, Hellebarden,
Pokale und Wappen, die Ueberfiille des Ornaments und die ganze
altertimliche Maskerade auf die Nerven fallen — das Vorbild
der Meister des 16. Jahrhunderts hat unsere Buchgewerbler ge-
lehrt, wieder dekorative statt rein malerische Wirkungen zu er-
sireben, Flachen einheillich zu fillen, Bild und Schrift zu einem
harmonischen Ganzen zu fgen und mit kréftigen Farben zu
arbeiten. Die geschlossene Wirkung, die fréhliche Farbigkeit der
Seiten des allbekann.-
ten Miinchener Ka-
lenders, den der
prachtige Otto Hupp
Mitte der achtziger
Jahre herauszuge-
ben begann und des-
sen friheste Jahr-
gange meines Erach-
fens die schdnsten
der ganzen Folge
sind, mogen dies
Urteil belegen.

Auch in der Re-
klamekunst freten
die gleichen gin-
stigen  Wirkungen
hervor. Indem die
Kinstler wieder de-
korative Ziele zu
verfolgen begannen,
taten sie einen wich-
tigen Schritt wvor-
warts in der Rich-
tung zum modernen
Plakatstil.  Freilich

Bild 138, Plakai der Nordwestdeulsdhen Gewerbe-Ausstellung
in Bremen 1880 von Arthuor Fifger. Sammlung von Zur Westen
(Zu Seiie 230)

Bild 137. Plakal der Wirtt. Loandes-Gewerbe-Aussiellung
In Stutigart 1881 von Alexander Liszen-Meyer
Sammlung Dr. Hans Sachs. (Zu Scite 2130)

nur einen Schritt. Denn auch ihre Arbeiten
entbehrien noch eigentlicher Fernwirkung,
wirkten mehr wie Ehrenurkunden, Adressen
oder Entwiirfe zu Glasmalereien. Als Aufirag-
geber fir Blatter dieser Art kommen die
Miinchener Brauereien in Betracht. Zu den
Bierpalasten im Renaissancestil, die sie aller-
orten auffihren liehen, den altdeutschen Trink-
stuben mit geschnifzten Eichenmobeln und
Butzenscheiben bildeten in der Tat Plakate
und Speisekarten im Charakter des 16. Jahr-
hunderts eine notwendige Ergadnzung. Unfer
den Brauereiplakaten findet sich manches gute.
Den Vogel aber hat meines Erachtens Otto
Hupp mit seinem Mohrenkopf fiir das Tucher-
brau abgeschossen, der sowohl als Marke wie
in vergrobertern Mabstab als Innenplakat her-
vorragend ist. Rihmend sei ferner des fréh-
lichen Franziskanermonches gedacht, den
Ferdinand Barth (1842—-92) fir das Fran-
ziskaner Leist-Brau entwarf und W. Kraus-
kopf (geb. 1547) radierte (Bild 133). Das
291/2 zu 35 cm grobe Blatt ist das einzige mir
bekannte grobere Plakat, das in dieser Technik
ausgefiihrt worden ist. DBarth hat auch die
hier wiedergegebene Geschaftskarte der Hof-
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