blickswirkung aus, es raubt uns gewissermaben die
Besinnung, packt uns an, ob wir wollen oder nicht,
aber der Anprall verpufft ohne innere Wirkung, er
bleibt ein Feuerwerk, das keine Beteiligung zuriicklabt.
Der Psychologe wiirde auBerdem in diesem Falle an-
fihren: _Ueberstarke Reizungen betduben das Lust-
geftiihl.® Ein Lustgefiihl aber muB mit dem Erstaunen
verbunden sein, wenn letzteres fruchtbar werden soll.

Nein, das Auftallige
allein tut es nicht, weil
es fiir sich allein nicht
die innere Beteiligung
des Publikums erzwin-
gen kann. Es fehlen
sozusagen die Wider-
haken, mittels deren
sich die Reklamevor-
stellung einnisten kann.
Lustbetonte  Gefiihle
und Vorstellungen hat-
ten starker als unlust-
betonte, und unlustbe-
tonte wiederum starker
als gleichpiltige, heibt
ein psychologisches Ge-
setz. Das blobe Auf-
fallen aber beriihrt
iberhaupt nicht unser
(Gefohl, sondern nur
das Erkenntnisverma-
gen, gehort also zu
den schwachsten, den
gefihlsgleichgiltigen
Seelenvorgangen. Im
obigen Falle beschrankt
sich meine seelische An
teilnahme darauf dah
ich mir sage: , Natir-
licherweise ist ein Ele-
fant nicht rot”, das
heibt, ich nehme eine
Verstandes - Erkenntnis
vor, Verstandes-Erkenntnisse aber lassen kalt und hafien
nur an der Oberflache. Daher das schnelle Vergessen
des nur mechanisch Gelernten. Eine Kleinigkeit aber
kénnte aus der bloben verstandesmébigen Erkenntnis
ein inneres seelisches Erlebnis machen, es brauchte z. B.
nur das Moment des Humors in den roten Elefanten
hineingelegt zu werden. Sofort wirde ein Lacheln in
das Gesicht des Beschauers treten, Wohlgefallen wiirde
sich einstellen, und der seltsame Geselle héatte sehr
bald gewonnenes Spiel.
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Es mub also zu dem blob Auffalligen etwas hinzu-
trefen, um die volle Wirkung zu gewahrleisten, und
zwar konnte man dieses _etwas” nennen den Zwang
zur Stellungnahme. Der Beschauer mub innerlich
gepackt mub, ob er will oder nicht, ein
inneres Erlebnis verspliren. Das aber kann nur ge-
schehen, indem ein Gefihl wachgeruten wird; denn
nur CGefdhle, Schmerz, Lust, Freude nicht aber
Erkenntnisse bringen
innere Beteiligung, Ent-
schlisse, Taten hervor.

(zanz allgemeingiltig
ausgesprochen ist es
freilich nicht richtig, dab
Erkenntnisse keinenTat-
entschlub herbeifihren
konnen. Eine mir auf-
dammernde Erkennt-
nis wird mich unter
Umstanden sehr wohl
zu prakfischen Folge-
rungen fihren kdonnen,
und praktische Folge-
rungen sind ja das, was
die Reklame als ihren
Hauptzweck  erstrebt,
Die Frage ist aber, ob
die Reklame solche
besonderen  Erkennt-
nisse vermiiteln kann,
Das ist in den weitaus
meisten Fallen zu be-
sireiten. Diese Erkennt-
nisvermittelung miibte
dann namlich darauf
hinauslaufen, dab die
Firma dem Publikum
beweisen konnte, ent-
weder dab es irgend ein

werden,

UsSW.,

Bediirfnis befriedigen
Druck: A, Bagel, Disceldor mUh {}dtr d'ﬁh ein
bestimmter Reklame-

artikel von allen ahnlichen Artikeln der vorzaglichsie ist.
Beides wird fast niemals moglich sein. Einmal wirden
dazu &uberst einleuchtende und schlagende Beweise
gehdren, zweitens mubf man das bereits vorhandene
Mibtrauen des Publikums gegen eine solche, auf blobe
Behauptungen hinauslaufende Reklame in Rechnung
ziehen. Nein, gerade die Unmaoglichkeit, auf dem Wege des
Beweises zu einem Erfolg zu gelangen, hat ja dazu gefihrt,
dab die Reklame aus dem Gebiet des bloben behaup-
tenden Anpreisens in das Gebiet der verschwiegenen,
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