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HANNOVERSCHE REKILIAMEKUNST

VON JOHANN FRIEDRICH TEMMING, HANNOVER

Hannover ist ein typisches Beispiel fiir jene Stadte,
die, rasch gewachsen, weder den Anschlub an frihere
bodenstandige Kulturen zu finden vermochten, noch die
groben fruchtbaren Stromungen im Kunstschaffen der
Leit in ihre Mauern zu leiten verstanden.

Dies gilt noch heute — trotz der Bestrebungen der
Stadt, durch mehr grobartige als planvolle Ankaufe
gewissermaben (ber Nacht eine Kunststadt aus dem
Boden zu stampfen, trotz der Ausstellungen der Kestner-
(zesellschaft, die uns mit dem Besten von neuerer und
neuester Kunst bekannt zu machen versuchen.

Die Folgen: Es fehlt in breiteren Schichten selbst
Lintellektueller” Kreise an einer gefestigien und gesunden
Geschmadkiskultur, an jedem Verstandnis fir neue Werte
in der Kunst.

Dab die Bedingungen fir die Werbekunst nicht
giinstiger liegen, erfahrt jeder, der dem Gedanken kiinst-
lerischer Werkgestaltung Geltung in den Kreisen ver-
schaffen mochte, die heute noch bedeutende Summen
fir unkiinstlerische Werbemittel ausgeben, und deren
schauderhafte Plakate auch jetzt noch den Gesamteindrudk
hannoverscher Plakatkunst bestimmen.

Wenn sich trotzdem eine Werbekunst entwickeln
konnte, die in verhaltnismabig kurzer Zeit Ruf und
Bedeutung tber Hannover hinaus gewann, so ist das
den wenigen Firmen zu danken, die in klarer Er-
kenninis der kulturellen Forderungen unserer Zeit

durch Neugestaltung ihrer Werbemittel heimischen
Kinstlern bedeutende Schaffensmoglichkeiten gaben.

¥

Die Wetibewerbe von Kénig & Ebhardt (1899) und
Edler & Krische (1903) — Marksteine in der Geschichte
deutscher Plakatkunst — hatten auf die Entstehung und
Entwicklung einer hannoverschen Werbekunst keinen
wesentlichen Einflub. Entscheidend waren erst die An-
regungen, welche Bahlsen und Giinther Wagner gaben.

Bahlsen fabte einen ungemein gliicklichen Entschlub,
als er Aenne KRoken die kanstlerische Gestaltung seiner
Werbemittel Gbertrug. Mit feinem, reifem Verstandnis und
grobem Konnen ging sie an diese Aufgabe heran. All
das Heitere und Frische, Warmherzige und Humorvolle,
das in ihrem Wesen lag, stromte in ihre Arbeit (ber
und kam in jenem munteren und frohlichen Kleinvolk
wieder zutage, das besonders ihre farbenfrohen Werbe-
marken und Padkungen bevdlkerte und sie so recht
volkstimlich werden lieb. Neue umfangreiche Auftrage
von H. W. Appel lieBen ihr Wirken zu immer groberer
Reife kommen, begriindeten ihren Ruf immer fester
weit liber Deutschlands Grenzen hinaus. 50 hofften wir
noch viel Schones aus ihren Handen zu empfangen, die
schaffensfreudig auf allen Gebieten freier und ange-

wandter Kunst tatig waren, als der Tod jah dieses
Wirken unterbrach.
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