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dah bedrucktes Papier durch dieses Spielen mit dem
Material erst schon wird. Ganz und gar ist uns trofz
aller Bibliophilie das Gefihl verloren gegangen, dab
Drucken eine Kunst ist. Die geleckie Korrektheit der
modernen Salonbibliophilie ist vollige Unkunst, weil
sie trage und gottergeben ist. In den lustigen Spielereien
der Dadaisten ist viel eher die Wurzel zum Kinstlerischen.
Den Bibliophilen ist der sogenannte schone Buchstabe
das Idol. Kommt es nicht daher, dak die Bibliophilie
so merkwiirdig gern mit der Freude an Erofik und gar
mit verkappter Schmutzliteratur zusammengeht? Oder
richtiger, dab fiir manche Freunde der Schmuizliteratur
Bibliophilie ein gutes Mantelchen ist?

Der schine Buchstabe der Bibliophilen wird dann
aber maschinenmahbig als Kuli in Reih und Glied ge-
schraubt. Er ist ein schin angezogener Soldat, aber ein
Soldat (, kostimierte Massenmorder” nannte sie Paul
Scheerbart). Der Dadaist bleibt vollig anspruchslos in
der Form des Schrifizeichens, aber er liebt jedes einzelne,
und daher spielt er gern mit ihm. Es ist ihm e¢in Wesen,
und es bleibt ein Wesen. Und ich kann nur sagen,
dah von den Drucksachen der Dadaisten oftmals eine
unheimlich lebendige, wesenhafte Wirkung ausgeht. Die
Dadaisten haben wieder das Gefiihl dafiir, dab die Buch-
staben, diese Runen, einen Sinn haben hinter ihrer
Form, dabk die Soldaten Menschen sind.

Ich sage ausdriicklich, die Dadaisten haben wieder
das Gefihl. Denn zu der Zeit, als die Drucker noch
gute handwerkliche Uberlieferung besafen und es nicht
nitig hatten, sich von Kiinstlern bevormunden zu lassen,
da findet man nicht selten Beispiele einer fast dadaisti-
schen Druditechnik, tber die wir uns vielleicht eher
verstandigen konnen, als tber die Erzeugnisse ausge-
rechnet der respekilosen Dadaisten.

Die auBergewohnliche Schonheit der alten Bank-
noten, namentlich der nordamerikanischen, ihre zum
Teil fast geheimnisvolle Wirkung beruht auf ganz &hn-
lichen Miiteln. Da ist ein Dollarschein des S5taates
Maryland, der nicht weniger als acht grundverschiedene
Schriffformen auf seinen wenigen Quadratzentimeternver-
wendet, wagerecht und in den verschiedensten Bogen ge-
setzt. An einer Stelle stehen drei Schriftarten auf der Flache
ineinander und zwar auf guillochiertem Grund und
in die Darstellung eines Segelschiffes hineinragend, so
dab hier nicht weniger als finf Schichten tGbereinander
stehen. Die Wirkung ist auberordentlich schén und
geheimnisvoll. Die Wasserflache, die Segel, erhalten eine
unerhorte geislige Bedeutsamkeit, an Feiningers kubi-
stische Meeresbilder von Weitem erinnernd. Wenn aber
schon das Druckverfahren, die Benutzung ganz alltag-
licher Buchstaben, derartige Wirkungen ermoglicht, wieviel
mehr sollte nicht erreichbar sein durch den Zeichner?
Eine Ahnung gibt Daumiers herrliche Lithographie
.Das anklagende Schicksal”, wo die kreuz und quer
iiber die Flache geschriebenen ,Oui's” von einer gewal-
tigen, wirklich schicksalsmébigen Wucht sind.

Soviel zur Begriindung meiner Yermutung, dab die
Zukunft, wenigstens des kiinstlerisch strengen Plakates,
dem Schriftplakat gehdren wird, und dabh dieses durch-
aus nicht langweilig zu sein braucht. Zum 3Schlub nur
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noch ein kurzer Rudkblick auf das Plakat der Bernhard,
Gipkens, Klinger, jenes fast als klassisch geltende
deutsche Geschaftsplakat, das bisher in unserer Darstellung
noch garnicht erwdhnt worden ist, und das doch eine
so wichtige Rolle in der Entwicklung unseres Plakates
spielte. Wie steht es also mit ihm in Bezug aut die
uns hier beschéftigenden Fragen?

[ch sehe in dem Bernhard-Plakat, um dieses kurz
als Typ zu nennen, einen Ubergang zum Schriftplakat.
Denn die Bilder wurden hier schon diszipliniert, hatten
fast schon  Hieroglyphencharakter angenommen,
waren eigentlich gemalie Schlagworte, geschéftliche Be-
griffsbilder, erinnernd an die gelegentlichen Bildchen der
pompejanischen ,Dipinti”. Nicht mehr Maler machien
hier nebenbei auch einmal ein Plakat, sondern Spezia-
listen arbeiteten die kaufménnisch wirksamste Ankiindi-
gung aus, In einem Aufsatze ,Die Psychologie des
Kaufers™ (Frankfurter Zeitung 1911) habe ich das Wesen
dieser Erfolgsplakate zu erklaren versucht

Das Bernhard-Plakat erscheint also fast als Vorbe-
reitung des expressionisiischen, indem es gegeniiber dem
pseudonaturalistischen, unter Ablegung aller Absonder-
lichkeiten, die Schrift wieder betont und daher schon
weit eher bemiiht ist, die Flache zu bewahren, wenn
auch diese Absichien noch nicht immer hervortreten
und nicht ganz restlos durchgefiihrt werden. Es ist viel-
leicht angebracht, daran zu erinnern, dah sich auch hier
im Bereiche des Zeitgeschmackes die verschiedenen
Gesichtspunkte zwanglos zueinanderfinden. Zu der Zeit,
als das Bernhardsche und Gipkenssche Plakat seinen
Siegeslauf begann, mit seinen flachigen, neuen, dekora-
tiven Farbmassen, war eine grioBere Freude an eindring-
licher Farbe allgemein zu bemerken, die, wie wir heute
wissen, grobere Dinge vorbereitete. Auch die Damen-
mode liebte gerade damals eine flotte, frische Farbigkeit
bei einem kokett einfachen Schnitt des Gewandes, und
die bis dahin planlos bunten Blumenbeete der offent-
lichen Gartenflachen, in denen immer eine Blume die
andere siirte, gingen zu Auberst prangenden Flachen
gleichfarbiger Tulpen oder Hyazinthen uber, und die
fabelhaft rote Geranie war im Handumdrehen Trumpf
auf allen Balkonen.

Man darf das durchaus in Zusammenhang bringen
mit den ersten Beispielen des Expressionismus in der
Malerei der _Briicke® und der ,MNeuen Sezession”, den
friihen Gemalden elwa eines Pechstein mit ihrer so
erstaunlich dekorativen Schonheit und Einfachheit, die
man in einem guten Sinne plakatartig nennen kodnnte.
Aus der einfachen, derben Lebensfreude aber des frithen
Pechstein, der zunéchst der Fiihrer eines Geschlechts zu
sein schien, wuchs bald bei reicheren Malern etwas
Groberes, das herber und weiter gespannt war. In
Kokoschkas Sturmplakat fand es seinen sinnbildlichen
Ausdruck. Wie nun in der Malerei diese Entwicklung
noch léngst nicht zu einem Abschlub gekommen ist,
so ist auch das kiinstlerische Plakat noch immer weiter
im Flub, heute aber wohl in einem engeren und un-
mittelbareren Zusammenhange mit der ,hohen Kunst®,
als es zur Zeit des Naturalismus und Impressionismus
der Fall war.
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