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lerische wieder nicht ohne Ein-
flué bleiben kann.

Beim Kunstwerk besteht der
Zwedk in der Erfillung der kiinst-
lerischen (iesetze. Er ist Selbst-
zweds. Anders beim Plakat. Es ist
Werbemittel, steht also im Dienste
eines Zwedks. Seine Aufgabe
liegt darin, beim Beschauer fir
einen Gegenstand, eine Zustand-
lichkeit, ein Geschehen zu wer-
ben. Indem es geistige Bezie-
hungen schafft zwischen dem
Subjekt und einem Objekt (einem
materiellen oder ideellen Gut)
und die Vorteile dieses Objekts
klar vor Augen fihrt, will es in
ihm, dem Subjekt, den Wunsch
erwedien nach dem Besitz die-
ses Gegenstands, nach Verwirk-
lichung dieses Zustands durch
die Tat.

Jener Zwedk wird erreichi,
indem der Plakatkinstler das

DAS PLAKAT

‘4nsH

ROBERT HEMRY

K

el

Flakst

Bild 45

¢ GEORG

HOFFMANN

Bild 44

Plakat

e
R

F

P
A:'::.i‘}ﬁ“

'
-
-
-.-
o
&

e R

GEORG HOFFMANN

L
3
A

Umschlagtitel

Wesen des Objekts, also die
hier wesentliche Seite mif
moglichster Klarheit, in grobter
Einfachheit zum Ausdruck bringt.

Aber dazu mub noch etwas
Weiteres kommen. Das Plakat
hat die Aufgabe, diese Wesen-
heit des Objekts in einer Weise
darzustellen und hervorzuheben,
dab eine starke Wirkung auf die
Menge (dieses Massensubjekt) er-
zielt, diese aus ihrer Gleichgiltig-
keit aufgeriittelt und zur Betrach-
tung des dargestellten Objekts ge-
zwungen wird.

Solches geschieht aber im
hdchsten Mabe, eine gewisse all-
gemeine Kulturhéhe freilich vor-
ausgesetzt, durch die Kunst. Erst
wenn der Zweckgedanke des
Plakats vom Kinstler umgedacht
wird in den Form- und Farben-
gedanken, ersteht das kinstle-
rische, d. h. wirkungsvolle Plakat
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