kdnnen. Allerdings mub in dieser Hinsicht auch wieder betont
werden, dab noch lange nicht alle Maschinenfabriken sich die-
ser Wirkung bewubt sind, wenigstens nicht in der Richtung, dab
das, was hier geschehen kann, nur in k@instlerischer Form getan
werden ddrfte. Will man Gegenbeispiele, so stelle man sich nur
vor, welche unwirksamen Plakate die Fabriken landwirtschaft-
licher Maschinen sich noch auszuhfingen getrauen; deren plumpe
Gegenstindlichkeit st
selbst bei der l&nd-
lichen Bevalkerung
nicht unbedingt gebo-
ten. Man mub es selbst
beobachiet haben, wie
ein neues Plakat dieser
Art angesehen und be-
sprochen wird, um zu
erkennen, dab hier viel-
leicht  Auswirkungs-
maéglichkeiten fir die
Kunst liegen, die zu
frdern selbst den von
Natur nolwendig amu-
sischen Masdhinenfa-
brikanten nicht zur Be-
schAmung  gereichen
wilrde. Und es wird
auch wie die Erfdllung
einer Kulturpflicht ge-
schatzt werden, wenn
die Werbemittel fir
Maschinen, die ja unse-
re Werkzeuge verbes-
sern, unsere Erzeug-
nisse erreichbarer ma-
chen, unsere Arbeit er-
leichtern, viel mehr er-
reichen kOnnen, als
blobeflache Zivilisation
es vermag, — wenn die-
se Werbemittel, in eine
Form gekleidet wer- Bild 59
den, die den angezelg-
ten Erzeugnissen an ernsier Auffassung und Durdhgeistigung min-
destens gleichgestellt ist. Die Firma Jucho in Dortmund, fir die
Schaefer eine Reihe von schonen Werbebildern geschaffen hat,
ist in dieser Beziehung vorangegangen, und sie wird das aus kei-
nem anderen Grunde getan haben, als aus dem hier genannten.
Ein gewerbliches Unternehmen kann es natirlich so tun
und auch so, das heibt, mit Hilfe des Kiinstlers und auch ohne
ihn. Vielleicht ist dann und wann der Kostenpunkt nicht ganz
der gleiche, meist wird aber der Unferschied nicht so grob sein,
Dann wére erst recht nicht zu versiehen, warum eine Aufgabe,
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die kiinstlerisch geltst werden kann, nicht so geltst wird. Selbst-
verstsndlich wird durch die Losung dieser Aufgabe, so oder
s0, ein Industrieunternehmen auch gekennzeichnet. Man blicki
weiter und sieht schlieflich irgendwo einen Mangel an Kultur-
zgusammenhang oder auch einen Einrichiungsfehler. Der gute
oder schlechte Aufbau muf schlieblich auch bis zu den letzten
Ausliufern einer Sache bemerkbar werden. Und zu diesem
Aufbau gehdrt auch
die Wohlgefiigtheit der
sifentlichen AuBerun-
gen, — wenn man will

auch f(hre Einheltlich-
keit. ihre Charakteri-
stik. Diese verscharft

nAmlich die Eindring-
lichkeit und also auch
die Dauerwirkung ei-
nes Werbemiitels, zu-
gleich aber auch die
Reichweite.

JMANT: es genigl
heute eigentlich schon,
diese drei Lautzeichen
zu lesen, um sofort wie
auch bei der AEG zu
wissen, Wwer
ist. PBrauchen solche
Weltfirmen Eindring-
lichkeit und Dauer-
wirkung und Reichwei-
te? Wenn MAN in
Augsburg oder Nirn-
herg eine grobe Eisen-
bauen,

gemeind

konstrukiion
sie dann In Tellen zer-
legt, in einem Seeha-
fen auf Frachischifte
verstauen und dann
im Hafen von Sidney
in Australien zu einer
Briicke  zusammen-
setzen, die die Haten-
einfahrt turmhoch dberbrickt, so sollte man meinen, diese erd-
ballumspannende Reichweite seil grob genug, um nicht weiter
durch Werbemittel gestelgert werden zu miissen. Aber die
Briicke in Sidney ist einmal fertig geworden, und alle anderen
groben Aufgaben werden auch einmal zu Ende gefithrt. In Augs-
burg und Niirnberg wollen aber die Maschinen nicht stillstehn
und die Arbelter nicht rasten, also heibt es weiterwerben. Und so
kann denn ein Kinstler wie Hohlwein (Bild 31 bis 36) eine
grobe Reihe von Grundformen aus dem Betriebe heraussuchen,
kann sie umsetzen in die jeweilige Zwedkform, fiir Plakate, far
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