Vom rein malerischen Standpunkt ist die Schrift zunbdhst
immer eine DBeeintrAchtigung der reinen Bildwirkung, und es
|&Rt sich sehr wohl denken, dah der Urheber eines rein bild-
mibig aufgefablen Werbemittels am liebsten die Schrift ganz
Wenn er nichi die Maoglichkeit hat, die Schrift unge-

rwungen einzuordnen, so wird er freilich seinen Aufiraggeber

wegliebe.
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heiten erdacht werden kann, und In dem man stundenlang die
Augen weiden &bt
£in

Ein modernes Werbemiitel isf

kurzer gebielerischer
Also gllt
dieselbe Beschrnkung und ZusammendrBngung wie {Gr die

Bildmittel auch fir die Schriftmitiel. Das Weseniliche ist heraus

Anruf, keine wellausholende unterwiirfige Anrede.
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Bild 65

niemals {iberzeugen kbnnen, dabh die Schrift nun dberflissig
oder storend wirken wiirde und deshalb wegzulassen sei. Tat-
sAchlich gehort sie dazu, es fragt sich nur, wo und wie st ein
bildméhig geformtes Werbemitiel gleichwohl kein reines Bild,
so ist eine Sdhrifibeigabe auch keine breitbeinige Schilderung
dessen, was dargestellt ist. Auch die Schrift muk deshalb In
ihrem Text kiinstlerisch gedacht sein. Ein Werbebild ist keine
Minlatur in einem mitielalterlichen Gebetbudh, in dem bis auf
die Nihie an den Stiefelsohlen alles dargestellt ist, was an Einzel-
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Werbehlatt

tuheben und maoglichst in eine solche Fassung zu bringen, dab
es eben als das Wesentliche geniigt und keine weiteren Zushbize
und Erklérungen notwendig hat. Meist wird das der Kiinstler
selber wissen, und wo er dodch gegen seine eigene klare Er-
kenninis verstoben mub, dann ist das gewidhnlich ein nicht um-
zustobender Wunsch des Auffraggebers, der allerdings in der
Regel selber, allerdings dann zu spét, einsehen mub, dab er mit
der Beharrung bei seiner Forderung sich selber den schlechtesten

Dienst erwiesen hat. Denn das ist bei allen Werbemitieln bild-
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