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DQUTSCHE STADI, DEUTISCHES LAND IM
KUNSTLIERPIAKAT , VON FRITZ BLUM, BERLIN.

Bei einer kurz vor dem Kriege veranstalteten Um-
frage dber die Werbemittel der Stadte bezeichnete der
Fremdenverkehrs-Verein der Stadt Hildesheim als wirk-

samstes von allen Werbe-
mitteln das vorziglich ge-
lungene Plakat das das
Pfeilerhaus am Andreas-
platz in Hildesheim dar-
stelll. Der Verein erhértete
dies unter anderm damit,
dak ihm taglich Schreiben
mit der Bitte um Uber-
lassung des Plakates zu-
gingen. Ohne im Sinne
dieser Auffassung Plakat-
winsche ohne Weiteres der
erstrebten Wirkung gleich-
zusetzen, wird man die
Anerkennung, die eine be-
rutene Stelle dem Plakat
als Werbemittel zollt, doch
tberaus bedeutsam finden,
zumal auch andere Stellen
sie besiatigten, die bei jener
Umfrage zu Wort kamen.

Warum wirkt das Plakat
gerade fiir die Landschaft
so stark? — um mit diesem
Begriff einmal Land und
den mit ihm verwachsenen
Hochbau der Menschen-
kunst  zugleich auszu-
driicken. Die andern Dinge,
fir die das Plakat sich
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einsetzt, wollen ebenfalls mehr oder weniger durch
das Auge aufgenommen, auBerdem aber meist noch
mit einem andern als dem Gesichtssinn genossen sein:

die Landschaft, auch wenn
sie zudem noch Heilung,
Genup und Vergniigen
spendet, wirkt ausschlieb-
lich aut das Auge und
durch das Auge; das sich
ebenfalls an das Auge
wendende Plakat ist also
das Lodkmittel, bei dem
Wirkungsart des Dar-
stellungsmitftels und des
Dargestellten am innigsten
tibereinstimmen. Beide
wollen gesehen werden,
beide durch den Anblick
entziidken. An solchen
Aufgaben, die Zwedk und
Kunstmittel eintrachtig zu-
sammenschlieben, ent-
zandet sich die Lust des
Kinstlers; fir sie findet
er Losungen, bei denen die
Forderung der Kunst und
die Absicht des Bestellers
sich glidklich wie selten bei
dhnlichen Arbeiten ver-
binden.

Dies ist die erste Ein-
sicht, die sich aufdriangt,
wenn man sich mit Land-
schaftsplakaten beschaftigt.
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