DIE WERBEMITTEL DES LUFTVERKEHRS UND DER
FLUG VERANS 1 Al T UN GEN/ VON DR. WALTER F. SCHUBERT, BERLIN

Technik, Sport, Ver-
kehr: fir alle diese Ge-
biete ist das Flugwesen
jangstes, zukunftsreich-
stes, aber auch pflege-
bedirftigstes Kind. Was
die anderen Glieder die-
ser Verwandschaft sich
in Jahrzehnten langst er-
rungen haben — Erfah-
rung, Ausbau und Nutz-
abwurf far die Gesamt-
heit —, das ist hier alles
noch im Werden und
Wachsen. Nur vollzieht
sich dieser Entpuppungs-
prozef weit schneller als
bei den alteren Ge-

schwistern, den durch Dampf und Elekirizitat bewegten
Schienenbahnen und rascher selbst als bei dem im Alter
unmittelbar vorangehenden Bruder, dem Automobil. Im
Laufe von zehn Jahren hat sich das Flugwesen aus dem
Nichts zu einem verheibungsvollen Glied in der Kefie

der Menschheitsregungen ent-
wickelt, und ungeheuer sind die
Maglichkeiten, die seiner im
Schob der Zukunft harren.
Einen treuen Geleiter und
nimmermiden Wegbereiter hat
das Flugwesen und seine Zwil-
lingsschwester,die Luftschiffahrt,
von Anfang an in der Reklame
gefunden. Als ich vor sieben
Jahren dem Automobilplakat
als dem jiungsten Zweig am
uppig sprieBenden Baum der
Gebrauchsgraphik eine Sonder-
betrachtung widmete*),ahnte ich
nicht, daB ihm so bald in den
Werbemitteln des Luftsports und
-verkehrs ein Sfreitgenosse zur
Seite treten wiirde, der mit den
fabelhaften technischen wund
volkswirtschaftlichen Zukiinftig-
keiten zugleich auch so frische
und vielgestaltige Werbemag-
lichkeiten mit sich bringen
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konnte. Kaum vermoch-
ten die groben, gasge
fallten weifenund gelben
Zigarren sich mit eigener
Kraft durch dasLuftmeer
zu treiben, da wurden
ihnen anch schon , Leib-
binden” umgelegt, die
alle moglichen Anprei-
sungen mit in die Lifte
fihrten,und alsdie ersten
Flugzeuge in seltsam
schwankendem  Fluge
aus der oden Sandwiiste
des Flugplatzes dber
Stadt und Land ent-
schwebten, nahmen sie
bunte Zettel und noch

manches andere mit, was Reklame enthielt oder Reklame
.an sich” war. Kulturell bedeutsamer und kinstlerisch
wertvoller als diese duBeren Besonderheiten waren far
die Luftreklame die neuen Anregungen, die frischen
Reize, mit welchen sie die Kinstler an sich zu ziehen

und die Art und Weise, in
welcher sie ihre Lobredner und
Verehrer zu fesseln und zu
immer vollkommneren Leistun-
gen anzuregen wubte, Aus dem
uberwaltigenden Eindruck der
Erfiillung eines uralten Mensch-
heitstraumes heraus enstanden
die ersten Flugplakate. Waohl
hatte schon seit dem Ausgang
des 18. Jahrhunderis die prak-
tische Verwendung des Luft-
ballons dauernd ein lebhaftes
Reklamebeddrfnis wachgehal-
ten, und als die ersten lenk-
baren Luftschiffe durch den
weiten Himmelsraum zogen,
wurde auch die Sprache der
Luftgraphik lauter und heller.
Zu einem Jubel ohnegleichen
erhob sie sich aber, als der
menschliche Geist die Ketten
zersprengte, mit denen seine
Sehnsucht seit den Zeiten des
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