sich Liebe des §
Kenners und Ge-
nie des Kanstlers
zu wundervollen
Leistungen einen,
aber auch sie
aimen den echten
Sportgeist, sind

vom feinsten Ver- |
standnis fir das
Technische erfillt
und verraten die
adlerscharfe Be-
obachtungsgabe
Hohlweins,. Wie
hilflos und un-
tbersichtlich, wie
unglaubwiirdig

selbst fir den mit
technischen Ein-
zelheiten  nichi
vertrauten Laien
wirken daneben
Blatter wie das
Plakat von W. Ditz far
den Stiddeutschen Flug
1912 (Bild 7). Das ano-
nym erschienene Blan-
koplakat von Kunze,
Dortmund firden Flug-
platz Wanne - Herten
(Bild 8) 1aht in seiner
Technik Hohlweinsche
Art versplren, verliert
aber durch den un-
zweckmabig gewéahlten
Bildausschnitt sehr.,
Auch H. R. Erdt hat
weit Besseres geschaf-
fenals jenes Plakat fir
die Hannoversche Flug-
wochevon 1910(Bild 9)
mit seinen verwasche-
nen Farbténen wund
dem ungliicklichen Mar-
kierungsturm in der
Mitte, der wie der linke
Eckpfeiler einer Plakat-
wand wirkt, fiir welche
rechis der entsprechen-
de Abschlub fehlt. Da-
gegen kann man
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Finettis Arbeit
firdenDeutschen
Rundflug um den
B.-Z.-Preis der
Lifte von 1911
(Bild6) — kiinstle-
rische Werte nicht
absprechen, und
da sich dieses
Blatt nicht an
Fachleute, son-
dern an die breit-
esten Bevalke-
rungsschichien

wandte, so darf
man ihmauch die
technischen Un-
richtigkeiten in
der Wiedergabe
der Maschine
nicht als Méngel
anrechnen. Es ist
ja iiberhaupt ein
eigenes Ding um
die Naturtreue in der
technischen Werbegra-
phik. Wenn es sich um
die Empfehlung tech-
nischer Erzeugnisse in
einem Fachblatt handelt
und der Kinstler den
Gegenstand selbst ab-
bildet, wird natirlich
vollkommene Richtig-
keit alles Konstruktiven
und Kenntnis aller tech-
nischen Moglichkeiten
Voraussetzung  einer
einwandireienWirkung
sein, Wer beispielsweise
fiir eine Propellerfabrik
Reklame machen soll
und etwa einen Pro-
peller darstellt, der,
ohne Schaden zu neh-
men und das Flugzeug
zu gefahrden, im Fluge
einen Schornstein weg-
schlagt, der wiirde selbst
bei bester kiinstleri-

scher Losung etwas
technisch Unmogliches
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