wahlen und damit seine
Arbeit entwerten. Denn
ein rofierender Propeller
kann bereits durch eine
in seinen Wirbelring ge-
ratene Postkarte zum Bers-
ten gebracht werden! Es
ist selbstverstandlich, dab
fiir solche besonderen
Zwedke derjenige am bes-
ten die Luftverkehrs-
Werbemittel zu gestalten
vermag, der mit den tech-
nischen Einzelheiten der
Flugzeugkonstruktion und
-Bedienung  eingehend
vertrauf ist. Unter den An-
gehdrigen aller Berufe,
die im Kriege bei der
Fliegertruppe eingetreten
und als Flieger ausgebildet
worden sind, befanden
sich auch einige Gebrauchs
graphiker, und zwei von
ihnen, die glacklich wieder
zur Arbeit zurickkehren
konnten, sind heute die
eifrigsten Vorkampier des
Luftverkehrs im Werbe-
blatt: OtoFirle und Theo
Rockenfeller. Infolge
der schon friher erwahn-

ten duberen Hemmnisse, mit denen heute noch der Luft-
verkehr in Deutschland zu kdmpfen hat, kommi dem
Plakat hier zur Zeit nur eine untergeordnete Bbedeutung
Um so reger ist die Werbetatigkeit der in Frage
kommenden Unternehmungen in der Bildanzeige der
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und drei Beilagen).
das Schaffen Otto Firles, dem die Betreuung der Werbe-
mittel fiir die ,Deutsche Luft-Reederei” obliegt (Bild 17,20,

Fach- und Tagespresse.
Eine wahre Fundgrube fir
gufe Luftwerbegraphik
ist die Fachzeitschrift ,Mo-
tor”, die mit ihrem statt-
lichen Format, mit ihrem
ausgezeichneten  Papier
und der Maglichkeit far-
biger Wiedergaben dem
Kinstler alle Bedingungen
fir erfolgreiches Schaffen
bietet. Im Gegensatz zu der
heschimend minderwer-
tigen Reklame mancher
Gewerbezweige istdie Luft-
verkehrsreklame an dieser
Stelle ganz hervorragend
gut und kinstlerisch hoch-
wertig vertreten. Daran
hat neben den beiden ge-
nannten Kdnstlern vor
allem Neumann-Fred
einen beachtenswerten An-
teil. Er ist der dritte im
Bunde der Spezialisten,
und wenn er auch nicht
Praktikus” im Sinne der
beiden Andern ist und ihm
alles Figiarliche weniger
liegt, so hat er doch durch
Ubung, Blick und An-
passungsvermogen den

Werbemitteln der ,LVG* (Luft-Verkehrs-Gesellschaft) eine
sehr beredte Sprache zu leihen vermocht (Bild 16, 15, 19

Kiinstlerisch reich und reif ist auch
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