Plakatkunst: Siraff gezeichnetes Bild, gesondert von o R T~ et X
der klaren, dekoraliven Schrift (Bild 3). Fs folgte ein : :

kurzer Kampf gegen den frihern Typus, der ein flott | VErEiniQte

hingestrichenes Aquarell mit meist grell rot hineinge- Zurcher
setzter Schrift wiedergab. Cardinaux’ eindrudksvolles H
olkereien

Plakat fir Zermatt (Bild 11 auf Seite 351 des Augusi-
heftes) mit dem sonnenbeschienenen Matterhorngipfel
war der Wendepunkt. Damit war die alte Richtung end-

giltig erledigt. Nun traten die mannigfaltigsien Aufgaben
des Plakatwesens an Cardinaux heran. Gewih, Land-
schaftsbilder waren fiar die Verkehrsreklame geeignet,
aber far Anderes nicht. Er mubte Gebiete betreten, die
ihm weniger lagen. Nicht selten geriet er ins Schema-
tische, trotz deutlich erkennbarer Anstrengung, immer
wieder originell zu sein. Wo er an seine auberhalb der N
Plakatkunst sich bewegende Malerei anklingt, gelingt '*'""4
noch das Beste, wie das gobelinartige, in der Farben- ' X N
gebung fir Cardinaux Gberaus typische Plakat fir die
Richard- Straub-Gastspiele (Bild 7). Seine neueren Ar-
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beiten (Bild 5) zeigen deutlich das Bestreben, einen
neuen Sl zu finden, der von den frihern (Bild 9) er-
heblich abweicht. Inwiefern diese Wendung einen Gewinn
darstellt, wage ich nicht zu entscheiden. Dazu mibte das
gesamie Schaffen des Kanstlers in Beriicksichtigung ge-
zogen werden, was mir zur Zeit unmoglich ist.

Eine Sonderstellung im schweizerischen Plakatwesen
nimmt Burkhard Mangold (Bild 12 bis 15) in Basel
ein. Auch hier ein merkwirdiges Abfarben des Milieus:
fir einen Kulturgeschichistheoretiker willkommener Stoff.
Der Basler Charakter im Gegensatz zum Bernischen :
schwacher, unbestimmter, aber feiner und kulfivierter,
auberordentlich musikalisch, starken Gegensatzen abhold,
Rokoko in moderner Fassung. Dem entspricht Mangolds
Reklamekunst; das Vorherrschen eines silbergrauen
Gesamttons, die harmonisch abgestuften Farben, die
durchgearbeitete Zeichnung, die irgendwie historisch an-
mutende Schrift; trofz der Grike keine laufe Kunst.
Aber die Werbekraft beruht nicht immer auf der brutalen
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