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Dhefes Bild veranidhaulicht in genauen Malen diz Siei
gerung des Honfums in Palmin (PAanzenfett) und
Falmeaena ;J_":'--'ﬂ"--'-rl-J.i-llr‘--\.'r--"'!..'ur._:...'n."--.'J Eine Toldhe
Umianlteigerung durch eine lange Heithe von :i.l_-!--p-
bewilt am bBelren, dall anfere Artkel cinem wirks
lichen Bedirinis entiprechen. Miemand follte daber
CErlamen, &nem 'l,.'.,'rlu-_"h Tt i'_||_-_.||| T hp (]
Palmona zu machen, denm es Al Ooh hauie
ichan bBeinah ausrechnen, wie lange o3 nodh
dauern wird, bas diefe beiden Artikel in jedem
douticnen Raushall ro Bnden Win werden.
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Es war so in eindringlicher Weise versucht, knapp und anschaulich vorzusetzen —: langatmige und zahlenreiche
klar dem deutschen Volke die Gefahr der Zerstiickelung  Statistiken liest ja kein Mensch. Und da in diesem
Deutschlands beizubringen, ihm eine 5tatistik bildmahkig Falle die Richtigkeit der Statistik nicht gut angezweifelt
werden konnte, mubte dieses Plakat gegen-
R e L o T S— - f tiber all den sonstigen Schlagworten der
|  Tagespolittk ganz besonders sachlich und
T’ eindringlich wirken,
HH Solche statistischen Darstellungen sind in
% der Reklamegraphik bis zum Kriege nur
) selten gebracht worden. Die frihesten der-
Y | artigen Bilder schuf Ivo Puhonny fir die
: Bl e gl < bl Palmin-Werke im Jahre 1911. Auf dem
@rnntllimt Lnritr:ll!.m ﬁes*!"rnn&nirnhfﬁl" e einen Blatt (Bild 6) sind die Gewichis-
nam ucrmnmmmﬁm froflc ven It]lh—mH— R mengen der verschiedenen [citarien zeich-
iR nerisch darges'ellt und dariiber in Tabellen-
form auf einer Tafel Fetteehalt und Preise ver-
zeichnet, aufdemandern (Bild 7) findet sich die
Matistik des Jahresumsatzes, die Steigerung
wiedergegeben in nebeneinander gestellten
aufspriebenden Palmenstammen, deren aul-
strebende Hohenkurve durch einen minder
glicklichen Jahrgang, gezeichnet als ver-
krippelte Palme, unierbrachen wird. (Auch
solche Ehrlichkeit ist reklamepsychologisch
zu werlen. Gerade das Eingestdndnis einer
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