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MUNCHNER PLAKATE VON GESTERN

Von Dr. Georg Jacob Wolf, Miinchen

Plakate haben in der Regel ihre
Sendung rasch erfillt. Noch ehe sie an
der Anschlagsdule oder an der Bretter-
wand ihr farbiges Dasein ausgeleuchtet
haben, noch ehe unter Einflub vonSonne,
Staub und Regen ihr Vergilbungsprozek
heginnt, ist ihre Mission in den meisfen
Fallen abgeschlossen. Die tiberwiegende
Mehrzahl der Plakate ist nur zu kurzem
Dasein in der Offentlichkeit bestimmi.
Sie werben fir eine Ausstellung, ein Fest,
ein Theater, ein Kinosilick, flir einen
eben in die Erscheinung tretenden Gegen-
siand, ein Unternehmen — werben mit
und ohne Erfolg, und nach zwei Wodhen
kleben an ihrer Statt neue Plakate an
Wanden und Saulen. Natirlich gibt es
auch ,Dauerplakate”. Abgesehen von
denen, die far irgendein standiges Unter-
nehmen (z. B. fir den Zoo-
logischen Garten) rufen, sind
in dieser Kategorie die Sach-
plakate die wichtigsten. Das
Plakat mit der Odol-Flasche,
mit der Manoli-Zigarette, mit
dem Stiller-S5chuh — um
einiges aus einer beliebig zu
verlangernden Reihe heraus-
zugreifen —, wir kennen es
seit Jahren, und vielleicht ist
auf die Setigkeit des opfi-
schen Eindrudks und seine
swingende Auswirkung ein
Teil desErfolges dieser Unter-
nehmungen zu setzen. Aber
dies sind ihrer Art nach Aus-
nahmen unter den Plakaten.
Wenn z B. ein Variéié-The-
ater heute mit den gleichen
Plakaten werben wollte,
deren es sich im Jahre 1900
oder 1910 bediente, so wiére
es ein Reinfall in jedem Be-
tracht. Kinstlerisch und pro-
pagandistisch kame solch ein
Plakat von gestern an den
lauter und bunter geworde-
nen  Plakatwanden  und
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gegentber den im Umrib viel beweg-
feren Plakaten von heute kaum auf,
auberdem miabte man unbedingt den
Schlufk ziehen, dah das Unternehmen
selbst, das sich eines Plakates von ehe-
dem bediente, fossil sei, dergeistigen Elas-
tizitat bar, jeder Schwungkralt entratend.
Also — das Plakat von gestern ge-
hirt nicht” mehr an die Wand, wo es
wirkt wie die Dame, die ein Kostim der
vorvorigen Saison fragt. Das Plakat
von gestern, das nicht mehr an der An-
schlagsaule klebt, zu vergessen, ist gutes
Recht des StraBenbummlers, des rasch-
lebigen Grobstadtmenschen, denn in
dem Augenblick, da das Plakat aus
seinem Gesichtskreis schwindet, hat es
seine soziale Funkiion erledigt, darf es
fir den Strabengast erledigt sein.
Aber in der Mappe des
Sammlers lebt dieses Plakat
von gestern ein anderes
Leben weiter. Die Arbeit
des Plakatkiinstlers wird
durch dieses Mappenleben
fiir  kinftige Zeiten re-
gistriert: Wert oder Unwert
sind nicht ausgeldscht, im
(Gegenteil, der zeitliche Ab-
stand, der schéarfste aller
Kritiken, beginnt zu wirken.
Nimmt man aus einer
Mappe alte Miinchner Plakate,
so sind die Gefahle, die
einen da tberkommen, recht
mannigfallige. Es springt firs
erste das sportliche Interesse
des Sammlers auf, bald aber
stellen sich auch andere Emp-
findungen und Erkennt-
nisse ein. Sie kristallisieren
sich nach zwei Seiten hin,
die ich — obwohl sie nicht
restlos den Tatbestand er-
schopfen — in die Begriffe:
kulturhistorische Empfindun-
gen und kinstlerische Er-
kenntnisse fassen will.
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