konne. Das schliebt aber nicht aus, dab es vor allem
auf dem Sondergebiet des Plakats, bis jelzt wenigstens,
immer noch einen ausgesprochenen Miinchener 5fil gibt,
der freilich zundchst nicht von Persinlichkeiten ausgeht
(die meisten Miinchener Kiinstler sind ja von Geburt
gar keine Minchener), sondern lokal bedingt ist. Die
Erklarung hierfir ist bald gegeben: Der im allgemeinen
mehr sachliche Norddeutsche bevorzugt auch in der
Reklame Knappheit und firchtet sich sogar vor ein
bikchen Niichternheit nicht, wenn nur der gewtinschte
Zwedk erreichi wird. Ausnahmen sind selbstverstandlich
haufig genug, und jedenfalls beweist z. B. gerade das
neuere Berliner Filmbildplakat, dah man auch in der
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sachlichsten aller Stadte ,unsachlich”, d. h. in diesem
Falle exzentrisch oder romantisch oder wie man es sonst
nennen will, sein kann. In Siiddeutschland aber, und
vor allem in seinem Mittelpunkt Minchen, schatzt man
aus Griinden, bei denen Klima und Rasse eine wesent-
liche Rolle spielen, a priori (auf gut Minchnerisch:
aberhaupts) die Phantasie, ja sogar die Phantasten, und
darum enischeidet man sich hier besonders gerne fiir
das Bildplakat, wéhrend das im Wesentlichen nord-
deutsche Schriftplakat nur langsam Anklang findet.
Vollstdndig heimisch oder gar volkstiimlich wird es ja
in Miinchen aller Voraussicht nach nie werden. Der
Hauptgrund hierfiir ist (es’sei gestatfet, ihn mit Freimuf
auszusprechen): es wird als zu preu-
bisch empfunden, und das ist in Miin-
chen immer noch ein erhebliches
Hindernis far Verbreitung einer Idee
oder eines Typus. Man mub das be-
dauern: aber niemand, der klar sehen
willl wird sich einer solchen Tatsache
ganz verschlieben kdénnen.

Wenn wir uns nun davon iiber-
zeugen wollen, wie es heute um das
Minchener Plakat stehe, dann ist es
wohl am besten, einen Gang durch die
Stadt zu machen und nachzusehen, was
an den Plakatsdulen und -Wanden an-
geschlagen ist. Meist sind es Plakate
mit geschéftlichen Reklamen, vor allem
fiir Zigarettenfabriken: dann solche fir
Cabarets und Kleinbihnen und far
efliche Spezialzwecke; hier und da auch
Kinoplakate, doch nur bei besonderen
Anléssen (,Sumurun” war ein solcher);
in der Regel begniigen sich die Kinos
mit einfachen Sdhriftplakaten, und nur
am Eingang zum Theater tut ein Bild-
plakat als stummer und doch sehr
lauter _Anreiber” seine Schuldigkeit.
Beinahe am haufigsten sieht man sich
immer noch den Plakaten und Reklame-
tafeln von Ludwig Hohlwein gegen-
iber. Allerdings : triige nicht jede Arbeit
von ihm seine bekannte Signatur, die
so charakteristisch ist daB sie der Buch-
staben enfraten kann und darum oft
nur aus dem Dukius der Schrift
folgenden Strichen besteht, man dachie
vor manchem seiner neuesten Plakate
an alle moglichen Kinstler, nur nichi
an Hohlwein: denn sein 5til hat sich in
den letzten Jahren grindlichst gewandelt.
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