ob ein Plakat naturalistisch gemalt ist oder ob es die
Formensprache des Expressionismus dbernommen hat?
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' “61-“”’1’%” [ch meine, alle Losungen sind denkbar, ebenso
"/D"' M\;% wie man in jedem Material gute Arbeit leisten kann;

ein Plakat i1st erst dann gelost wenn es neben der

mpn 4 kiinstlerischen Form auch die ndtiee Werbekraft hat.
Wenn uns heute manche Arbeit unter die Finger
’ % kommt, die expressionistisch erscheint, so haben wir

jé doch genau zu untersuchen, ob der Verfasser nicht nur
im Formalen das Artistische, die technischen Angewohn-
heiten der expressionistischen Maler angenommen hat.

h Mit einigen Kniffen kann man sogar aus einem
Sachplakat, ohne die Hauptformen zu verdandern, ein
fiir den Laien expressionistisch erscheinendes,
wohl bemerkt: erscheinendes Plakat machen.
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b Nl Ny, ? Lassen Sie uns aber nicht vergessen, daBk wir es in

! der Reklame nicht haufig mit den erwahnten Ausnahme-
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tallen (wie Plakate fir Ausstellungen usw. doch sind) zu
tun haben, sondern dab wir in der Hauptsache fiir den
Kaufmann, die Indusirie oder das Gewerbe tatig sein
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I::]'J.%‘;‘\',"‘E“Tww P : ' miissen, w::.ﬁir expressive Graphik in den seltensten
Bl e el e Fallen maoglich ist.

vomAmTIIGL - 1L KONIERT | o t Dies ist sehr wichtig; denn dem Kaufmann ist es
o e, T meistens ganz gleichgiiltig, ob die Gesinnung, die Form-
e ama s vorstellung des Kinstlers aus dem Plakat ersichtlich ist
e oder nicht, er wird das Plakat selten anders als nach dem

= . . Erfolg beurteilen, den er davon hat:; tate er es nicht
so ware die ganze Reklame, die doch letzten Endes zum
Bild 21  OTTI GALL ~ Plakat 1910 #‘.IH.*;.-'-ETETI Absatz seiner Waren unternommen wurde, fiir

Drudk: Otto Elsner A.-G., Berlin ihn zwecdklos.

Kunst, frotz mancher gegenteiliger
Meinung) besteht darin, dab diese
(xeistigkeit, die Anschauung und Ge-
sinnung ist, beim Kunstwerk primare,
bei Werbesachen aber sekundire Be-
deutung hat. Wenn nun die An-
schauung nicht Formvorstellung wiire
(sondern religiose oder politische
Uberzeugung), wie konnte dann ein
Kiinstler auf so verschiedenen Ge-
bieten tatig sein, wie es in der Re-
klame immer der Fall sein wird?

Bei Plakaten fiir Kunstausstellun-
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gen, Vorirage, Kinos usw. ist es dem . T EI40
l"i:'_ir;sllrr dba:r verstandnisvolle oder : %qpﬂ R Jumen
stler, standnisvo e _ B4 s Y] ants s

wenigstens einsichtige Auftraggeber
hat, immerhin moglich, dem Plakat
seine Anschauung aufzupragen.

Ist es aber Gberhaupt entscheidend,
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