einem neuen demokratischen Regime zu elner politischen
Pflicht machen wollen? Soldve Unklarheiten und logischen Ver-
renkungen liehen sich in den Auslassungen des Herrn Vogeler
noch mehr aufweisen. Wer kann sich z. B. etwas vorstellen unter
dem Satz:  Desonders da, wo es sich um den sinnflligen Aus-
druck der staatlichen Hoheltsrechte handelt, deren Stil von
ie.......als das Kennzeichen fiir das Stilgefiihl eines ganzen
Volkes angesehen wird.™ Der 5til als das Kennzeichen fir das
Stilgefiihl] Die Armut kommit von der Pauvreié. Auberdem:
Stil der staailichen Hoheitsrechie? ! Dann weiter: Woher weib
Herr Yogeler, dab _seit Monaten die Entwirle in leizier Berich-
tigung vorliegen”™? Abgesehen davon, dah die neuen, zum
1. April dieses Jahres in Kraft tretenden Gebiihrenerhihungen es
nofwendig machen, dabh eine ganze Reihe von Markenbildern
neue Wertzahlen erhalten, die natirlich von den Kinstlern der
Stilreinheit wegen selbst gezeichnet werden miissen, liegen audh
wei Entwiirfe, ndmlich die Landarbeifermarke von Paul Neu
und die Szesttokalsche Marke far die Werte zu 2, 3 und 4 Mark,
zur Zeit der Niederschrift dieser Zeilen {Anfang Mérz) leider noch
nicht endgiiltig vor. Es hat sich herausgesiellt, dah der Entwurf
der Landarbeiter von Paul Neu in seiner Verkleinerung und
in Farbe gesetzt nicht dieselbe Klarheit und Ubersichilichkeit hat,
wie die beiden anderen Entwiirfe (Bergarbeiler und Schmiede)
des gleichen Kiinstlers. Audh zum Markenentwerfen geh&rt Er-
fahrung, In diesem Falle eine genaue Kenntnis der Herstellung
des Stichs und seiner Ausdrucksmoglichkeiten auf dem winzigen
Raum einer Briefmarke beim Massendruck. Gerade die mehr-
fache Umzeichnung der Schmiede- und Bergarbeitermarke, deren
Probedrudie allerdings schon seil einiger Zeit vorliegen, hat
bewlesen, welcher Steigerung ein Markenbild in Bezug auf
seine Wirkung f&hig ist, wenn die drucktechnischen Ausdrudis-
moglichkeiten berlicksichligt werden. Die Szesziokatsche Zeidh-
nung, die in einem sphferen Stadium der Verarbeltung der
Entwiirfe vom Reichskunstwart vorgeschlagen worden ist und
zur Sicherung gegen Félschung in umstindlichen Versudien als
Guillochemarke herausgebracht werden mubte, hat erst vor
kurzem dem Kiinstler zur Begutachiung des Stiches {ibersandt
werden kdnnen. Zurzeit, also Anfang Mérz, ist der Entwurl des
in Ko6ln wohnenden Kinstlers noch nicht in die Hinde des
Reichsposiministeriums zuriickgelangl. Mir ist es unklar, wie
jemand in einer Gffenilichen Besprechung der Reichsposiver-
waltung Fahrléssigkeit vorwerfen kann, wenn er selbst Behaup-
tungen aufstellt, von denen das Gegenteil richtig ist. Zu dieser
Vorsicht und Gewlssenhaftigkeit des Herrn Vogeler noch ein
welteres Beispiel. Im vorleteten Absatz {Ghrt Herr Vogeler dem
staunenden Leser an einem ,Vergleich”, wie er sagl, vor, was
andere Staatengebilde in Bezug auf Marken leisten knnen und
whhlt das Deispiel des polnischen Staates. Herr Yogeler sagt
von Polen: _Hier fehlle so gut wie alles, an Organisation, an
technischen Mitteln, an Material, der ganze Apparat”, und daran
anschliebend: _Und nach wie kurzer Zeit stand die Marke da,
die kiinstlerisch sich Immer sehen lassen kann, und die fech-
nisch alle die Bedingungen erfillt, die unsere Marke erfiillen mub.”
Herr Vogeler merkt anscheinend nicht, wie er sich selbst wider-
spricht. Es fehlt Polen ,an technischen Mitteln, an Material usw.”,
aber die Marke erfiillt .technisch alle die Bedingungen, die unsere
Marke erfiillen mub.” Mathematisch ausgedriickt heift das so-
viel wie: minus 3 gleich plus 3, was bekannilich ein Widersinn
ist. Man kann ohne technisch vollkommene Mittel nicht eine
technisch einwandfreie Sache schaffen. In Wirklichkeit verhalt
es sich mit den polnischen Marken folgendermaben. Die
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Marken verdanken lhre Enistehung einer Ausschrelbung der
Warschauer Kinstlergenossenschaft auf Veranlassung des
Chefs der deutschen Zivilverwaltung Im Jahre 1917. In
der Ausschreibung, die von den Postmarken des Kdnigreichs
Polen spricht, ist der Termin zur Einsendung der Arbeiten auf
den 1. November 1917 fesigeseizt. Ein Abdrudk dieses Aus-
schreibens in deutscher und polnischer Sprache kann jeder
Inferessent finden In dem ausgezeichneten kleinen Biichelchen
LOLSKY MARKY POCZTOWE”®, das Anfang 1918 erschienen
ist, und in dem die Eniwiirfe des Welthewerbs in mustergiltigen
Reprodukiionen abgebildet sind. Das Bdchelchen enth&lt sogar
schon die zur Ausfithrung bestimmien Marken in farbigen
Wiedergaben. Von der Ausstellung der Entwiirfe dieses Preis-
ausschreibens brachte die ,Deutsche Warschauer Zeitung®™ vom
21. November 1217, Jahrgang 3, Nr.322 eine Besprechung. Der
Inhalt des Biachelchens ist bereits in der Nr. 53 derselben Zellung
vom 23, Februar 1918 erwbhnt. Die ersie Ausgabe der pol-
nischen Marken nach den Entwiirfen dieses Wetibewerbs er-
folgte am 25. Januar 1919, also rund 1'/+ Jahre nach dem
Schlubtermin der Ausschreibung. Man braucht diesen wenigen
Daten nichts hinzuzufiigen, um das Gewicht der BeweisfGhrung
des Herrn Dr. Vogeler néher zu charakterisieren. Man sollte
auch in unserer etwas leichtferfigen Zeit von jemandem, der in
einer Zeitschriff vom Range des _Plakat” éffentliche Behaup-
tungen aufstellt, gelinde gesagt etwas mehr Gewissenhaftigkeit
erwarten. Auch ohne eine genaue Kenninis der obigen Schil-
derung dber die Enistehung der polnischen Marken hétte Herrn
Dr. Vogeler der Umsland stutzig machen missen, dab die
niederen Werte der von ihm zum Vergleich herangezogenen
Marken den polnischen Adler mit der Konigskrone als Haupt-
motiv fragen. Mit welchem Grade von Aufmerksamkelt mub Herr
Vogeler die von ihm zum Vergleich herangezogenen polnischen
Marken angesehen haben, wenn ihm diese aufféllige Tatsache
entgangen ist. Mit den Worlen des Herrn Vogeler zu reden, sind
diese neuen Marken Polens mit dem Attribut des K&niglums,
einerKrone, fiir dieses republikanische Staatsgeliige _politisch ein
Skandal®! Welches Gewichi hat eine so herausfordernde Krilik
wie die in dem &fters erwihnten Artikel des Herrn Vogeler abge-
drudkte, wenn sie gedanklich, stilistisch und sachlich auf einer
Hohe steht, von der im Yorstehenden einige Stichproben gegeben
worden sind ? Ich bedauere die Notwendighkeit dieser Entgegnung
schon deswegen, weil sie keinen praktischen Zweck mehr hat.
Die ersten neuen Marken werden in den Handen des Publikums
sein, wenn diese Entgegnung im Druck erscheint. Aber wenn
man mit Steinen wirft, soll man sich nicht ins Glashaus setzen.

*

Beide Parteien sind nun nochmals zu Worte ge-
kommen, die eine mit dem Grundsatz: ,Wo ein Wille,
da ein Weg”, die andere nach dem alten Wort:
.Langsam, aber sicher”. Die Leser werden danach
ihre Stellungnahme — je nach Temperament — selbst
finden konnen, sodaB die Schriftleitung es mit den
letzten Worten Stahlbuschs halten darf, wonach der
Streit heute keinen praktischen Wert mehr habe, da
inzwischen die neuen Marken erschienen sein werden.
In der Hoffnung, dah sich diese frohe Zuversicht nun
doch einmal bewahrheite, konnen wir also wohl die
Akten schlieben. Der Schriftlelter.
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