vom Sadhlichen. Sie
bejaht das Wesen der
Reklame starker, als die
frihereGGebrauchsgraphik,
die doch stets, mehr oder
weniger, die geschaftliche
Mitteilung in die Kunst”
heriiberbog. Weil zudem
die damals herrschende
Auffassung der Kunst be-
stimmt war durch die
Tugenden der Vornehm-
heit, Feinheit und Unauf-
talligkeit, so lief die _kiinst-
lerische Reklame” fast
immer darauf hinaus, dab
der Reklame kanstlich ihre
vermeintlichen Giftzahne
ausgebrochen wurden.
Die neueren Kinstler
aber, an die ich in diesem
Zusammenhange denke
sind von jeder sentimen-
talen Einstellung zur Re-
klame weit entfernt. Sie
sind keine Kunst- Piefisten
und sehen in einer wir-
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kungsvollen Reklame — eine
andere kommt fir sie nicht
in Frage — durchaus nichts
mehr Genierliches. Richard
Hilsenbeck sagt im ersten
deutschen Dada - Manifest:
Ler Hab gegen die Presse,
der Hab gegen die Reklame,
der Hab gegen die Sensation
spricht fir Menschen, denen
ihr Sessel wichtiger ist als
der Larm der Strabe, und
die sich einen Vorzug daraus
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