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machen, von jedem Win-
kelschieber (bertdlpelt zu
werden.” (Dada- Alma-
nach. Erich Reib Verlag,
Berlin 1920).

Natirlich soll jede Ge-
schaflsanzeige in erster
Linie Werbewirkung ha-
ben. Diese Angelegenheit

mit Kunst zu verbrdmen, ist keineswegs wiinschens-

wert — weder fir das Geschéft, noch fir die Kunst.

Und wenn es Kiinstler gibt, die gern Plakate, An-
zeigen u, dgl. machen, dann aus keinem anderen
Grunde, als weil ihnen das Spaf madht, und weil das
Arbeiten fir Industrie und Ingenieurbiro, Warenhaus,
Ronkurrenz und Weltverkehr amisanter ist als der trau-
rige Atelierkram, und Gelegenheit gibt, den gescheitesten
Kaufleuten und hellsten Impresarios des Erfolges zu
zeigen, dab der Kiinstler kein _weltfremder Idealist”,
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alias Dummbkopf, sein mub, und dab es nicht den Tod
des geheiligt , Kiinstlerischen” machen mub, wenn auch
jenes Wirkungselement der Reklame: von einem Tage
zum anderen neu und immer neu zu sein — auch

bei den Artisten ist die ,Qualitai* selbstverstandlich
und das Neue Bedingung des Wertes! — ent-
schlossen bejaht wird. Sie arbeiten lieber Reklame fiir
einen modernen Fabrikanten und Kaufmann, als etwa
schdne Bilder fiir einen phrasenmachenden Kulturverlag
oder fiir bibliophile Astheten.
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