Und das Plakat

Partner auf den deut-

fir die Rundreise der o W e schen Plakaten, sein

Presse: Die kleine
Pressemannkarikatur,
die einen dichten Vor-
hang vorzieht und das
Stadthaus im Frih-
jahrsglanz zeigt. (Das
Stadthaus war der
Hauptanziehungs-

punkt dieser Rund-
reise). Die symbo-
lische Parallele: der
Frithling, der aufsteigt,
wahrend die nordi-
sche Winterdunkelheit
untergeht, gibt diesem
Plakat eine fiefere
Bedeutung.

Wie effekivoll er
mit den eintachsten
Mitteln arbeiten kann,
zeigt sich am besten
im Plakat ,Studen-
tenfest fir die not-
leidenden  Wiener”,
das aus zwei Teilen
besteht, dem oberen
schwarzen und dem
unterengelbenund da-
zwischen nur ein paar
diinnen Ahren mit
reifendem Korn. Die

Bild ist rein dekora-
tiv, frei von sinnlicher
Leidenschaft wie bei
den deutschen Plaka-
ten; hier herrscht die
Tanzerin ganz, ein
tester und feuriger
Rhythmus in ihrer
Haltung, ein tanzen-
der Schwung in ihrem
Schritt. Die Farben
sind in groben, ein-
fachen Flachen ge-
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halten. Rohman ver-
gibt nie, dab seine
Sachen dazu be-
siimmt sind, im Ge-
wimmel der Stadt
klar zu leuchten und
die Blicke von weil-
her anzuziehen. Eine
seiner letzten Ar-
beiten, die Reklame
fir einen amerikani-
schen Film ,Stenogra-
phie und Liebe” zeigi
seine besten Eigen-
schaften, die siraffe
und leicht fabliche
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Farben, auch hier
ein leicht faBbares,
sprechendes Symbol.

Der deutsche Film ,Sumurun”®, in dem eine unserer
besten Balletteusen der Kéniglichen Oper, Jenny Hassel-
quist, eine der Hauptrollen inne hat, ist in Deutschland
schon gespielt worden und hat durch einige Plakate er-
freut, die schon friher im ,Plakat” abgebildet waren.
lch wage aber zu behaupten, dab Rohman die Aufgabe
mit besserem Geschmadk und groberer Sicherheit gelost
hat als die deutschen Kinstler, die sich daran versuchten.
Er hat den Miispieler verworfen, den mannlichen
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weiter Farbenflachen
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Bild 3 ~ ERIC ROHMAN - Plakat Portion wohltuenden

Humors, womit er bis-
weilen seine Sachen wiirzt. Rohman interessiert durch seine
frischen und flott gemachten Sachen, vor allem auch des-
wegen, weil er einer der ersten ist, die sich auf ein Sonder-
gebiet festlegten, das in Schweden noch nicht so viel Be-
achtung und Verstdndnis erlangt hat, wie es verdiente.

Rohman ist einer derjenigen, die am energischsien
die Bedeutung der Reklamekunst verkiinden — aber
er tut es durch seine Tat, nicht durch bramarbasierendes
und larmendes Geschreibsel.
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