und gemessen; sogar die links-
radikalen Parteien machten
keine Ausnahme. Der Ham-
burger ist eben fiir eine kiinst-
lerische Reklame, die mit ge-
steigerten Ausdrucksmitteln ar-
beitet, noch nicht reif. Man
konnte mancherlei Belege da-
fir anflihren. Ein Blick in den
Anzeigenteil der groben Tages-
zeitungen, der Wochensdhriften
und Fachblatter zeigt dem
Kenner, dab Hamburg fiir eine
wahrhaft kinstlerische Kunden-
werbung noch nicht den S5til
gefunden hat, wenigstens (ber
zaghafte Ansdtze dazu noch
nicht hinausgekommen ist,
Nodh schlimmer ist es um die
Kinoreklame bestellt, Nur selten
einmal wird ein Versuch mit
wirklich kanstlerischen Mitteln
gewagt. Meist begniigt man
sich mit billiger Durehschnitts-
ware. Das Ubelsiz aber sind
die Ankindigungen, die sich
selbst angesehene Filmbiihnen
an ihren Eingangspforten er-
lauben. Schade, dab die Bau-
pflege dieser Geschmacdksver-
rohung gegeniiber machilos ist.
Was sich hier austobt in schrei-
enden Farben und noch wiiste-
ren Ornamenten, ist zwar der
Formenwelt eines mibverstan-
denen Expressionismus ent-
lehnt, arbeitet aber mit so un-
kiinstlerischen Mitteln, dab jeder
Mensch von Feingefiihl sich
schaudernd von diesen dilettan-
lischen Grotesken abwendet.
Leider mub hier auch gesagt
werden, dab selbst gute Ham-
burger Bihnen auf den Druck
ihrer Anschlagzettel und Spiel-
folgen noch nicht jene Sorgfalt
verwenden, die, gemessen an
dem kinstlerischen Hochstand
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ihres Spielplans, geboten wére.
Wenn schon die Statten der
Kunst ihre Werbemittel so gleich-
giltig handhaben, darf es nicht
Wunder nehmen, dak die Laden
und Schaufenster selbst grofer
Kaufhduser noch nicht jenen
Grad kiinstlerischer Gestaltung
verraten, der heute gefordert
werden darf. Umso erfreulicher
ist es, auf einzelne Firmen hin-
weisen zu kdnnen, die ihre ge-
samte Werbearbeit in die Hand
eines Kinstlers gelegt haben.
Namentlich hat sich die Simplo-
Fillfeder-Gesellschaft das
Verdienst erworben, hier mit
gutem Beispiel vorangegangen
zu sein. Grete Grob leite
die gesamte Reklame dieses
Hauses mit sicherem Geschmack.
Die Firma Steinway & Sons
lieh ihre Drucksachen und ihren
Laden am Jungfernstieg durch
die junge Kinstlerin Anna
Linemann in vorbildlicher
Weise ausstatten. Und mit be-
sonderem Nachdrudk soll auf
die Werbearbeit der Hansa-
Werkstatten hingewiesen sein,
die eine Anzahl der besten
jungeren Gebrauchsgraphiker
in grobzigiger Weise mit der
Herstellung ihrer Plakate be-
auftragten. Dab gerade diese
Arbeiten bei der groben Masse
der Hamburger Koplschiitteln
hervorriefen, ist nur geeignet,
ihren Wert zu steigern. Die
wenigen Beispiele, die sich noch
um einige Namen vermehren
liehen, zeigen, dab es an kiinst-
lerischen Kréften in Hamburg
nicht mangelt und dab es darum
die Handelswelt selbst zu ver-
antworten hat, wenn sie der
Mitarbeit des Kiinstlers entraten
zu kénnen glaubt,
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