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Sehr viele Plakate sind innig verwandt mit dem Marki-
schreier, nur dab sie ihre Pfeile nicht auf das Ohr, sondern
auf das Auge richten. Meist sieht man es den Plakaten
aber an, daB sie zu gern
auch noch schreien mochien,
wenn sie nur konnten, denn
ihre Figuren reiben den
Mund unermeblich weit auf
und nehmen eine Haltung
ein, die keinen Zweifel 1abt,
wonach ihnen der S5inn
steht. Fragt man sie, warum
sie denn so viel Aufhebens
machen, so erhalt man
durch die Inschrift dieselbe
Aniwort, die der Marki-
schreier in die Luft hinaus-
brallt: Kauft! Kauft! Meine
Ware ist die beste, die aller-
allerbeste!” Sowas soll man
nun einfach glauben, weil
es oft und laut gesagt oder
durch grelle Farben und
auffallige Zeichnungen
untersirichen wird.

Allerdings gibt es leider
immer nod viele Menschen,
die schlieBlich das dimm-
ste Zeug glauben, wenn es
ihnen nur andauernd ein-
dringlich gesagt und vor
Augen gehalten wird. Zu-
letzt wird auch ein denken-
der Mensch neugierig oder
wibbegierig, mochte erfah-
ren, was ihm denn nun
eigentlich ohneUnterlah an-
gepriesen wird, und wenn der Einsatz nicht zu hoch
ist, kauft er sich mal eins. Auf diese Weise halt sich
der Marktschreier mit dem ganzen Heer seiner Sohne
und Tachter, den schreienden Plakaten, und die wider-
warlige Gesellschaft bringt Markt und Straben in Verruf.

Wenn aber auch die Dummen nicht alle werden, so
kann der Kaufmann von ihnen allein doch nicht leben,
und darum versuchen die Plakate haufig dadurch ihre
Werbekraft zu steigern, dab sie das menschliche Trieb-
leben wachrufen, und zwar mit Vorliebe den Geschlechts-
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trieb, weil dies am leichiesten ist. S0 wird z. B. ein
Schuh durch ein Plakat empfohlen, auf dem ein Maddhen
dargestellt ist, das bei der Anprobe Bein und Busen
zeigt. Zweifellos werden
solche Plakate beachtet, und
damit erfallen sie ihren
nachsten Zwedk. Da aber
das Triebleben der Men-
schen, besonders in den
Stadten, viel zu stark ist,
liegt es weder im Interesse
des Einzelnen noch der All-
gemeinheit, es zu reizen,
sondern es zu dampfen;
und mit Kunst haben solche
Plakate erst recht nichts zu
tun, da sie sich niedrige In-
siinkte zunutze machen und
unharmonisch wirken. Es
ist aber auch vom rein kauf-
mannischen Standpunkt aus
zu bedenken, dab sich nicht
wenige Menschen durch der-
arfige Plakate abgestoben
fiGhlen und nun das emp-
fohlene Geschaft bewubt
meiden.

Aus dem Bisherigen er-
gibt sich, dab wir danach
streben missen, Plakate zu
schaffen, die den Beschauer
zum Nachdenken anregen,
und das kann geschehen,
wenn sie von Kinstlern,
nicht von Zeichnern herge-
stellt werden, von Leuten,
die auf das Empfindungs-
leben, nicht auf das Triebleben der Menschen wirken. Auch
die Plakatkunst selbst bekame dadurch weit grobere Maog-
lichkeiten, weil sich ihr bisher verschlossene Tiiren ofinefen.
Hierfiir ist die Zeitlage glinstig, denn die Religionsgemein-
schaften werden ebenso wie wissenschaftliche oder ge-
meinnitzige Vereinigungen weit weniger als bisher auf
staatliche Unterstitzung rechnen koénnen, und so werden
sie mehr als bisher regelméabige Werbearbeit ireiben
mussen, deren Wirksamkeit durch das Fehlen des
Plakats wesentlich beeintrachtigt wirde.
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