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Wichtigkeit und die Wirkung fir unser Wirtschaftsleben
untersuchte. Dann jedoch, schon deutlicher erkennend,
ging man iber die alleinige Beachtung des Entstehungs-
zweckes, Reklame zu machen, hinaus und fragte nach
den Wirkungen auf unser astethisches Empfinden. Aber,
sofort war ein gefdhrlicher Irrtum die Antwort. Man
stand noch zu ratlos und verwirrt dem Neuen gegeniber
begriff es nicht als Eigenerscheinung, sondern sah es
nur in seinen zahl-
reichen Verknipfungen
mit Verwandfem. Nur
seinen Wert fGhlte man
dumpf, und um ihn be-
sfimmen zu koénnen,
glaubte man hoch grei-
fen zu missen, und man
griff recht hoch: nach
der eigentlichen Kunst.
Das Bildplakat sollte
nichts anderes sein als
ihr dienendes Glied, in-
dem es all seine Bildungs-
gesetze der Malerei ent-

lehnte, zugleich aber,
durch seinen Reklame-
iweck auf eine viel
weitere  Verbreitungs-

grundlage gestellt, einen
bequemen Weg fir aus-

gedehnte Kreise zur
immer fremder werden-
den Kunst bot. Den

letzten Schritt zu dieser
Ansicht bildet ein Auf-
satz Paul Mahlbergs in
der ,Kunst und Dekora-
tion” im Juniheft 1913,
Man alarmierte die
Kinstler und ertrGumte
von ihrer Hilfe eine
LDildergalerie der Stra-
Be”. Schon begann dieses
schlimme Mibverstandnis eine deutliche Wirkung aus-
zutuben. Es héatte die Plakatkunst, wére sie von geringerer
Kraft und Urwiichsigkeit gewesen, leicht und verhang-
nisvoll von der geraden Entwidklung abbiegen kénnen.,
Da rief im rechien Augenblidk die Abhandlung Paul
Westheims in der , Zeitschrift fiir Asthetik und allgemeine
Kunstwissenschaft, lll, 1 im Jahre 1908 ein lautes Halt. Er
zerstorte grandlich den Wahn von der rettenden Sendung
des Plakats im Dienste der Kunst, indem er es vollstandig
als Eigenerscheinung wertete und vom eigentlichen Kunst-
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werk ganzlich losloste. Aber auchWestheim ist die geschicht-
liche Nahe verhangnisvoll geworden. Er sieht nur die zeit-
lichen Wurzeln; die Herkunft des Bildplakates aus der Re-
klame, und Plakatkunst istihm letzten Endes nichts anderes
als die Gestaliung dieses Reklamezwecdkes, also bestenfalls
eine Art Kunstgewerbe, obwohl er diese Zuschreibung
nicht wortlich gibt. Eine asthetische Wirkung des Plakates
kennt er Gberhaupt nicht. Nur die Reklamewirkung ist
ihm mabgebend. Sie
allein wird in ihrem
Verhéltnis zur Massen-
seele uniersucht, und
den asthetischen Genub
mochte er durch die
Bewunderung der Re-
klame-Intelligenz ersefzt
WISSen.
M.

Man wird nicht weil
fehlgehen, wenn man
annimmt, dab diese An-
sicht Westheims oder
eine ihr verwandle, nur
in Einzelheiten verédn-
derte Auffassung heule
noch in weitesten Krei-
sen selbst der Plakat-
freunde vorherrscht, Und
doch ist sie im Grunde
nur der entgegengesetzie

nung nicht so, wie sie
schon gleich nach ihrer
Entstehung geschichtlich
geworden, vor uns steht,
sondern klammert sich
viel zu eng an ihre Her-
kunft aus der Reklame.
Man mub sich aber
endlich einmal klar ma-
chen, dak Plakatkunst mit Reklame ebensowenig und
ebensoviel zu tun hat, wie religiose Kunst mit Religion,
dah man jedenfalls die beiden von einander abhangigen
Teilkrafte nicht gleichsetzen darf, indem man Plakatkunst
nur als Reklame und eine Madonna Raffaels oder einen
ostindischen Buddha nur als religiosen Gegenstand be-
trachtet und wertet. Es labt sich heute nicht mehr be-
zweifeln: das Bildplakat ist mehr als Reklame. Wie
wiirde es sich sonst erklaren, dab es Gberhaupt Plakat-
freunde gibt, jene Wenigen — es sind auch in der
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