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Wir flhren

immer wieder die in durchsichtigemSchleiergewande mehr oder
weniger dezent verhiillte Schéne, zuckersiiBe Mddchengestalten,
umgeben von einer Fille verschiedenartigster Details, Embleme,
Symbole und dergleichen. Auch darin zeigte sich der Mangel an
Geschmack der deutschen Plakatzeichner und -auftraggeber,
wihrend doch die um so vieles reizvolleren Bldtter dieses

Genres, etwa eines Chéret, zeigten, wieviel anmutiger und an-
sprechender, wirkungsvoller und liebenswiirdiger sich das
Thema Frau auf dem Plakat als Werbefaktor anschlagen |aBt.

Diese Plakate waren fiir die verschiedensten Auftraggeber
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Wissen.

gedacht, Die strahlende Schéne oder lasziv Verfiihrerische
konnte je nach Wunsch in ihrer Hand eine Gliihbirne oder eine
Schuhcremeschachtel, ein Parfiim, eine Seife oder eine Biichse
mit Fleischextrakt halten und sie dem staunenden Publikum pra-
sentieren. Die zu beschriftenden Teile des Plakates waren vor-
erst noch unbedruckt und warteten ebenso wie das jeweils ab-
gebildete Werbeobjekt auf die gewiinschten Firmennamen.
Vielfach kamen auch die Zeichner dem Wunsche der Auftrag-
geber entgegen, in méglichst minutiéser Darstellung alle Ein-
zelheiten der Ware selbst, der Fabrikationsrdume, des Ganges

am e
1'_',}.-.'!.']' Kchmude. Chramolit .".‘r.gl;.rr:].'u":-.r'r"
I':L!-"-'r-.'e &t mit perschiedenen Efrn'-lr,:-. Por Fgoo

gefordert von der
Deutschen Forschungsgemeinschaft

UFG



