grofistddtischen Lebensweise und in der Produktion, war Lucian
Bernhard, der einzige Schiller Edmund Edels.

Mit ihm, dessen Tatigkeit man unter die Rubrik «Erfindung
eines kinstlerischen plakativen Telegrammstils» stellen konnte,
war eine neve Stufe in der Entwicklung des kiinstlerischen Pla-
kates erreicht. Mit seinem Namen ist der Begriff des Sachplakates
verbunden, das den gestiegenen Anspriichen des Reklame-
wesens zu dieser Zeit entgegenkommen sollte. In keinem der
bisherigen Plakate war eine dhnliche zur Formelknappheit ver-
dichtete plakative Lésung erreicht worden wie im Sachplakat,
Angesichts der Notwendigkeit, im BewuBtsein des Betrachiers
mit der Vorstellung einer bestimmten Ware untrennbar auch
die Marken- oder Firmenbezeichnung zu verbinden, ging Bern-
hard dazu Uber, die jeweilige Ware selbst kiinstlerisch stilisiert
darzustellen und mit threm Kennwort zu versehen. Es gilt bei
derartigen konzentrierten Plakaten, eine Markenware dem
BewuBtsein des Publikums einzuhdmmern und durch stdndig
wiederholte Anwendung lebendig zu erhalten.

AuRSTARET - MOLLERRNI 5 STH MO

W SLUB

Wir flhren Wissen.

Das Sachplakat war ein Produkt des Berliner GroBstadtlebens
nach der Jahrhundertwende, dessen Klima von da an durch
nervose und geradezu hektische Hast gekennzeichnet wird.
Der in diesen Jahren sich durchsetzende Reklamebetrieb, die
Keonkurrenzund die Angebeote deranderenBranchen riicksichts-
los niederschreiend, bedurfte never, schlagkrdftigerer Mittel,
als sie bisher in Gestalt der umschreibenden, illustrativen, anek-
dotischen Plakate allein gegeben waren. Das moderne Sach-
plakat hatte nichts von dem zu erzdhlen, was die bisherigen Pla-
kate wenn auch in vielfach schon prdgnanter und eindringlicher
Weise zu berichten hatten. Es wollte auch keine Ideen vermitteln
und bedurfte vorerst keiner heiteren oder ansprechenden Mo-
five. Es war eigentlich ein Uberfall auf den Betrachter.,

Machteilig wirkte sich fir das Sachplakal auf die Dauver sein
Mangel an gewinnender Uberzeugungskraft aus. Die Gestal-
tung wurde zum leeren Schema, wenn an die Stelle einer kinst-
lerischen ldee und ihrer graphischen Herausarbeitung nur das
plakativ stilisierte Werbeobjekt trat, das mit Hilfe farblicher
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