Joasef Raudolf Witzel, Farbfitbographre Besonders Otto Obermeier, der Edmund Edel Minchens,

ral  schwars, baw, griinbraun ), vor 1910 wubBte in seinen volkstiimlichen Dgrglc”unggn ein buntes und
heiteres Panorama Minchener Bierseligkeit und Brauereien-
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der Tiefe bajuwarischen Humors gesch&pft.

Seine im einzelnen detaillierten groBformatigen Bldtter be-
stechendurch die GroBzigigkeit ihrer Anlage, die das vielfédltige,
in liebevoller Einzeldarstellung festgehaltene Miinchener Lokal-
kolorit in plakative Wirkung umzusetzen vermogen. Auf diesen
vornehmlich fir Minchen und seine Umgebung bestimmten
Plakaten erscheint die typische Atmosphdre der Oktoberfeste,
der Bierhallen, des Hofbrdauhauses, der volkstimlichen Ver-
gnigungs- und Ausflugslekale, der echt Miinchener Brauereien,
Vor allem die Plakate fiir die Bravereien bedienen sich symbo-
lischer Darstellungen, die mit viel Freude an heraldischen und
historischen Anspielungen gestaltet sind, wobei in realistischer
Auffassung die Gesamtkompesition flachig, farbenfroh und ven
auffdlliger Wirkung gehalten ist. Beim Vergleich mit dhnlichen
Plakaten aus der Zeit vor 1895 zeigt sich deutlich, welchen ent-
scheidenden Fortschritt die Plakatkunst inzwischen zu verzeich-
nen hatte. Alles das, was an Details, Wappen, farbenpréchtigen
historischen Figuren und dergleichen auftritt, trdgt nicht mehr
zur Verwirrung oder zur Uberladenheit des Gesamteindruckes
bei, sondern ist bei aller malerischen Breite und bei allem Reich-
tum der ideellen Motivierung von plakativem Effekt. Da erscheint
fir 5t.-Georgi-Bier z. B. der Ritter Georg mit einer Brezel an
seiner Lanze, wie er dber einen Lindwurm hinwegreitet durch
eine Landschaft - von MaBkriigen. Oder fiir ein gleichnamiges
Bier wird der Junker Jérg bemiiht, wiahrend fiir das Drei-Kénig-
Bier die farbenprachtig gekleideten Drei Kénige mit reichen
lukullischen Geschenken auftreten, ein Kamel mit einem FaB
Bier nicht vergessend. In derartigen Plakaten zeigte sich die cha-
rakteristische Minchener Mote, zugunsten des reinen Flachen-
stils und der Versachlichung der Reklame nicht die stimmungs-
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volle, figirlich-malerische und gleichsam erzahlende Gestal-
rebruar 1900 tungsweise aufzugeben.
: - Weniger derb als die Obermeiers sind die Plakate des aus
Jﬂden M]nm Brinn stammenden Emil Pirchan, voriibergehend einer der be-
und Sa msrag gehriesten Plakatkinstler Miinchens, der sich seine eigenwillige,

unrubrizierbare kinstlerische MNote stets zu bewahren wuBte,
Seine Tdtigkeit als Bihnenbildner wird in dem nahezu archi-

tektonisch gegliederten Aufbau seiner Bldtter deutlich. Sie ver-

lieren dadurch jedoch nichis von ihrer ungezwungenen liebens-

R k wiirdigen Heiterkeit und der Verspieltheit ihrer unkonstruierten
Formen, wenden vielmehr auf diese Weise, verbunden mit der
schwungvollen Weite einer natirlich flieBenden Linie, ein reiz-
volles und viele Maglichkeiten in sich bergendes kiinstlerisches
Moment an. Pirchans Stdrke lagin seiner Manier, das Kleinwerk
plakativ kultiviert zu bringen, daneben in seiner groBzigigen
Behandlung farblich fein aufeinander abgestimmter, harte
Kontraste durchaus nicht immer vermeidender Flachen. Seine
Plakate baven aus leuchtenden Farben, Kontrasten, Fldchen und

kunstvollen Apergus eine neue, gleichsam aus einer Bilderbuch-
sphdre gesehene Welt auf, die dem Betrachter in selch einem
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