Im Banne der GroBmacht Reklame
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Wir flhren Wissen.

Wdhrend mit der Revolution und den folgenden Jahren schwe-
rer politischer Auseinandersetzungen das politische Plakat zum
Leben erweckt und in der Folge zu einem stdndigen Fakior des
gffentlichen Lebens wurde, konnte sich das geschdftlichen und
kulturellen Zwecken dienende Plakat erst allmdhlich wieder
von dem Schlag erholen, den ihm der Krieg mit seinen Entbeh-
rungen und Folgeerscheinungen zugefiigt hatte. Die relative
Stabilisierung des Kapitalismus nach dem Kriege bot die Vor-
aussetzung, daB wieder eine weitreichende moderne Reklame
enistand. In den zwanziger Jahren wurde sie zu einer bestim-
menden wirtschaftlichen Macht, sie brachte sogar eine eigene
Industrie mit den verschiedenartigsten Nebenbeirieben hervor,
Die Monopolisierung auch eines Teiles der Konsumgiiterindu-
strie und des Handels machte groBe Forischritte, die Waren-
hdauser mit ihren billigen Massenangeboten lieBen es den Ein-
zelunternehmern immer schwerer werden, ihre Eigenstdndig-
keit und Skonomische Konkurrenzfdhigkeit zu behaupten.
Micht nur gleichartige Waren machten sich gegenseitig Kon-
kurrenz, sondern es kamen immer neue Produkte auf den
Markt, die dem Konsumenten neuartige, bisher unbekannte
Angebote unterbreiteten und ihren Teil am Absaiz beanspruch-
ten. Gegenseitiges Unterbieten und markischreierische, sich
aller Mittel bedienende, an den primitiven Geschmack appellie-
rende Reklame, in deren Dienst die Trommeln geschlagen,
pausenlos die Nerven der Verbraucher strapaziert und ihre
Begierden attackiert wurden, Tempo, nervose Helze, schirfste
Kalkulation, Niederschreien der Konkurrenz und der anderen
Branchen, das Ausspielen schlagkrdftiger Triimpfe, Sensation
um jeden Preis — all das waren fortan die Charakteristika der
Werbung, von denen bis zu einem gewissen Grade auch der
Charakter des Geschdfisplakates bestimmt wurde,

Zum Teil waren es dieselben Kiinstler wie vor 1914, die in
ihrer eigenen Manier das merkantile Plakat weiterfihrien und
es den modernen Gegebenheiten anzupassen suchten. Das ge-
samte Reklamewesen befand sich indessen in einer vélligen
Umwandlung. Die Zeitungswerbung, der Prospek!, der Kata-
log traten als Werbemittel immer mehr in den Yordergrund,
das Kino wurde zum Massenmagneten und eréffnete der Re-
klame neue Méglichkeiten, spdter folgte in gleichem Sinne das
Radio, Das Plakat wurde zwar nicht unwichtig, es trat jedoch
gegeniiber den anderen Werbemitteln in den Hintergrund.
Dariiber kann auch die Tatsache nicht hinwegtduschen, dall
auf Grund verbesserter Drucktechniken, vor allem durch den
Offsetdruck, der den schnellen Massendruck in Zehntausenden
von Exemplaren erméglichte, die Zahl der Plakate noch ge-
steigert wurde. Die groBen Firmen mit ihren Werbeabteilungen,
die oft mehr als hundert Mitarbeiter umfaBten, organisierten
jetzt groBe Summen verschlingende Reklamefeldzige, die von
einem ganzen Aufgebot von Fachleuten verschiedener Sparten

Karl Risting, Kunst der Werbung. «Herr, vergih ihnen,
denn rie wissen micht, was sie tuws, Holzstich, 1931,
aws: Rassing, Mein Vorureeid gegen diese Zeit, Berfin 1932
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