menzufligen und es dem Betrachter zu iberlassen, den inneren
Zusammenhang zu erkennen. Dall dabei natiirlich auch auf
unterschwellige Gefiihle und die Phantasie abgezielt wird, ent-
spricht den plakativen und werbepsychologischen Erforder-
nissen. Ein typisches Beispiel solcher Reklame ist das Blat
«Fertigkleidung — der Weg zum Erfolg». Es ist eine geradezu
uberwiltigende Photomontage. Das vielgepriesene wamerika-
nische Jahrhunderts» mit seinen Milliendrstraumen scheint her-
eingebrochen. Das sind die zwanziger Jahre, die Zeit der rela-
tiven Stabilisierung, das ist die vorweggenommene Saga vom
«Wirtschaftswunder», das sachliche, aber in sich unwahre,
die Widerspriche verdeckende Panorama eines technisch und
ckonomisch veoll entfalteten Kapitalismus. In diesem Blatt duBert
sich der Geist der modernen Reklame, psychologisch effektvoll,
leichtverstdndlich, Der Traum des sogenannten kleinen Mannes
scheint Wirklichkeit geworden. |hm wird ein Kaleidoskop ent-
fesselten Wohlstandes geboten, der ihm bei den gegebenen
gesellschaftlichen Verhdltnissen in Wahrheit unerreichbar

bleiben mulite. Eine andere Art der Anwendung der Photogra-
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Wir flhren Wissen.

phie im Plakat ist das Monumentalphoto, verbunden mit kom-
pakten Schriftbalken, um eine massive optische und psycholo-
gische Wirkung zu erzielen,

Auch der Humor findet sich in Verbindung mit den modernen
Stilelementen. Mit Kreisen, Rechtecken, Linien und Farbflachen
als gestalterischen Mitteln werden konstruktive, an der Wirk-
lichkeit orientierte, phantasievolle, geometrisch stilisierte
menschliche Gebilde mit sicherem Flachengefihl in ausgewoge-
ner Gliederung aufs Blatt gesetzt. Mit dieser raffinierten, doch
im Grunde einfachen kiinstlerischen Konzeption werden Fern-
wirkung und auffdllige Neuvartigkeit erzielt.

Ahnlich ist es bei Hadank mit seinem Plakat fiir Ulmenried-
Zigaretten, wo an die Stelle des eingeblendeten Humors die
massive Kraft der steigernden Wiederholung eines konstruktiv
aufgefaBBten und gegliederten Werbeobjektes gesetzt ist. Die
dargestellten Zigaretten wirken wie mdchtige, turmhohe Sdu-
len von herausragender Plastizitdt, Symbole einer von technisch-
rationalen Faktoren geprdgten Umwelt, Demaonstration einer
in Superlativen schwelgenden Zeit, gewissermaBen eine auch
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