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Deutschlands groBtesPlakatanschlag-Unternehmen. Monopol

furPlakatanschlagin iber150 Gemeinden. Geschéftsstellenin
Altona, Berlin, Braunschweig, Essen, Gelsenkirchen-Buer,
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Germany largest Billposting Organisation. Monopoly for Bill-
posting in more than 150 places. Own branch establishements
at Altcna,Berlin,Brunswick,Francforto.M.,Gelsenkirchen-Buer,
Gera, M.-Gladbach, Cassel, Koenigsberg, Crefeld, Muenster, |
Munich, Zwickau. Head Office Francfort 0. M., Bérsenpl. 9-11
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Entwurf der Umschlagzeichnung von Professor Franz Paul GlaB

Druck Miinchner Buchgewerbehaus M. Miiller & Sohn, Miinchen,
SchellingstraBe 39,45

Holzfrei Druck 80 gr/gm der Miinchen Dachauer Papierfabriken
Aktiengesellschaft, in Miinchen

Verantwortlich fiir Text und Inserate: Direktor Fr. Motekat

PREIS
0.50 Mk.

Nachdruck, auch auszugsweise, verboten

Deutschen mmmm BFG



AUFBAU DER AUSSTELLUNG
DAS INTERNATIONALE PLAKAT MUNCHEN 1929

PROTEKTOR:

Dr. h. ¢. Karl Scharnagl (Oberbiirgermeister der Stadt
Miinchen)

VERANSTALTER:

Deutscher Reklame-Verband e. V. (Ortsgruppe Miinchen)
Bund Deutscher Gebrauchsgraphiker e. V. (Landesgruppe
Bayern)

DURCHFUHRUNG:
Verein Ausstellungspark Miinchen e. V.

EHREN - AUSSCHUSS:

Boeckmann, Dr. von, Intendant der Deutschen Stunde in Bayern
Buchner, ans Knmer?lenrlt Verband Bayer. Zeitungsverleger
Fren zel H. K meessm, Herausgeber der ,,Gebrauchs-

phik*, Berhn

Freund, Cajetan, Schriftleiter, Reichsverband der Deutschen
Presse, Landesverband der Bayerischen Presse

Goetz, Hans, Dr. Ing., Ministerialrat im Bayerischen Staats-
ministerium des Aullern

Hendschel, Richard, Ministerialdirektor im Bayerischen
Staatsministerium fiir Unterricht und Kultus

Hohlwein, Ludwig, Professor, Bund Deutscher Gebrauchs-
graphiker

Kifner, Dr. Hans, Geheimer Rat, 2. rechtskundiger Biirger-
meister der Stadt Miinchen

Oldenbourg, Dr. Alexander, Verband der Buchdruckerei-
Besitzer

Prost, Richard, Frankfurt am Main, Generaldirektor des
Stadte-Reklame-Konzerns

Pschorr, Joseph, Geheimer Kommerzienrat, Prasident der
Industrie- und Handelskammer Miinchen _

Rosa, Rudolf, Geheimer Kommerzienrat und Stadtrat, 1. Vor-

: sitzender des Vereins Ausstellungspark, Miinchen, e. V.
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PRESSE - AUSSCHUSS:

Freund, Cajetan, Schriftleiter, Reichsverband der Deutschen
Presse und Landesverband der Bayerischen Presse, 1. Vor-
sitzender

Zick, Max, Schriftleiter, ,Bayerische Staatszeitung”, stell-
vertretender Vorsitzender

Binder, Heinrich, Hauptschriftleiter, ,Illustrierter Sonntag™

Buchner, Hans Dr., Schriftleiter, ,,Volkischer Beobachter”

Fischer, Adolf, Schriftleiter, ,Minchener Telegramm-
Zeitung"

FrieB, Karl, Schriftleiter, 1. Vorsitzender des Vereins Aus-
wirtige Presse

Goetz, Karl Eduard, Schriftleiter, ,Bayerischer Kurier” und
,Neues Miinchener Tagblatt™

Ginther, H W., Hauptschriftleiter, Siddeutsches Korrespon-
denzbiiro

Heydbrink, W, Schriftleiter, ,Neue freie Volkszeitung"

Iros, Ernst, Schriftleiter, Verein Auswarlige Presse

Junt, Schriftleiter, Verein Auswartige Presse

Pfaender, Ernst, Schriftleiter, ,Miinchener Zeitung™ und
,Bayerische Zeitung"

Putz, Franz, Schriftleiter, Telegraphen-Union

Schacky, Frhr. Clemens von, Schriftleiter, ,Welt am Sonn-
tag'

Sendtner, Kurt, Schriftleiter, Siidd. Zeitungsdienst

Soytier, Karl, Schriftleiter, ,Miinchner Post"

Tschuppik, Walter, Hauptschriftleiter, ,,Stiddeutsche Sonn-
fagspost™

Trefz Friedrich Dr.,, Direktor, ,Miinchener Neueste Nach-
richten®

Wohlfahrt, Richard, Schriftleiter, ,Miinchen-Augsbhurger
Abendzeitung"

ARBEITSAUSSCHUSS:

Konrad, Adolf Dr. rechtskundiger Stadtrat, Vorsitzender

Jurinek, Josef M., geschaftsfithrender Direktor, stellver-
tretender Vorsitzender

Ditrrmeier, Hans, Anzeigenchef und Werbeleiter

G1laB, Franz Paul, Professor, Kunstmaler
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¢ Hartl, Richard, Direktor der Stadte-Reklame, Miinchen

Keimel, Hermann, Kunstmaler

Lechner, Hans, Werbeleiter

Schwink, Otto Dr., Direktor des Verkehrsverbandes Miin-
chen und Siidbayern

Wirth, Adolf, Prokurist’

Lahn, F. C. E., bauleitender Architekt

Lietara, Valentyn, Kunstmaler

GESAMTLEITUNG, GERICHTLICHE UND
AUSSERGERICHTLICHE VERTRETUNG:

Jurinek, Josef M., geschaltsfiihrender Direktor, Verein Aus-
stellungspark Miinchen e. V.

GESTALTUNG DER HALLE UND KUNSTLERISCHE

LEITUNG:

GlaB, Franz Paul, Proifcssor, 1. Vorsitzender der Landes-
gruppe Bayern des Bundes Deuischer Gebrauchsgraphiker
e. V.

| BAULEITUNG:

Zahn, F. C. E., Architekt, Verein Ausslellungspark Miinchen
e V.

JURY:

GlaB, Franz Paul Professor, Kunstmaler

Lietara, Valentyn, Kunstmaler

VERWALTUNG:

Pifab, Erasmus, Hauptkassier, Verein Ausstellungspark
Miinchen e. V.

REGISTRATUR:

Frankfurther, Adolf, Oberingenieur, Verein Ausstellungs-
park Miinchen e, V.

KATALOG:
Hartl, Richard, Direktor, Stadte-Reklame Miinchen

W SLUB geficciert vors der

Wir fhren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft BFG



|

*NIINNNHIIIZNIILS-YITLSNON-OV 1Y 3N

NI41Se31HdVAIOHLIT

n

) 5

I
—r= =

]
—r=) ~
N =
i o

s
—-I p
= =
X o
e a

rr
M =
P L

oo




GELEITWORT DES PROTEKTORS

Miinchen, 3. August 1929.

PLAKAT UND WERBUNG

Der Gedanke der Werbung fiir irgendwelche Zwecke hat im
Laufe der Zeit eine groBe Wandlung erfahren. So vielfach auch
die Verschiedenheit ist, die diese Wandlung gebracht hat, sie
fiihrte stets zu einer groBen Steigerung der Werbung und aller
Mittel, die fiir sie in Anspruch genommen wurden. Die Er-
fahrungen in Amerika als jenem Land, das in bezug -aui Ein-
dringlichkeit der Werbung wohl an der Spitze steht, haben
erkennen lassen, daB der grofBte Erfolg jener Werbung be-
schieden ist, die sich der verschiedensten Mittel in ihrer zweck-
mabigsten Gestaltung bedient. Es ist also nicht moglich, irgend-
einem Werbemittel eine alleinige Berechtigung zuzuerkennen.
Je nach Ort und Umstianden werden bald diese, bald jene
Werbemitel den groBten Erfolg davontragen. Unter allen diesen
Mitteln ist der Anschlag eines Hinweises auf irgendeinen
Gegenstand, ein Unternehmen, eine Veranstaltung wohl mit am
hiufigsten in Anwendung gebracht. Er wendet sich an eine
groBe Anzahl von Personen in gleicher Zeit, ohne diese zu
irgendeiner Anschaffung zu veranlassen. Er kann tuberall an-
gebracht werden, wo immer sich nur die Moglichkeit gibt, auf
einen mehr oder minder grofen Personenkreis zu wirken., Er
kann durch Farbe und Form verschiedenartig und besonders
reizvoll gestaltet werden. So gibt es eine Reihe von Griinden,
die dem Anschlag als Werbemittel eine besondere Zweck-
maBigkeit geben. Der heutige verfeinerte Geschmack aller
Kulturnationen hat auch auf diesem Gebiete die Anspriiche
bedeutend erhoht, die gestellt werden, um die grofite Wirkung
des Anschlages zu erzielen. Entwurf und Ausfihrung missen
Leistungen ersten Ranges sein.
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Es ist von groflem Interesse, den Grad dieser Leistungen bei
den verschiedensten Nationen vergleichend zu verfolgen und
daraus Aneiferung zu weiteren Fortschritten zu ziehen.

Dieser Gedanke hat malBgebende Kreise veranlaBt, in Ver-
bindung mit dem Internationalen ReklamekongreBl eine Aus-
stellung in Miinchen zu veranstalten, die zeigt, was in den ein-
zelnen Nationen der Welt auf dem Gebiete des Anschlags in
hochster Vollendung geboten werden kann.

Moge diese Ausstellung wirkungsvoll sein fiir die Wirtschaft,
die sich am meisten der Werbung bedient, moge sie wirkungs-
voll sein fiir Reproduktionstechnik, die in Anspruch genom-
men wird fir die Herstellung des Anschlages, moge sie aber
ganz besonders wirkungsvoll sein fiir die graphische Kunst,
die auf diesem Gebiete ein weites Feld der Betatigung und
der Durchsetzung neuer Ideen zu finden vermag.

Oberbirgermeister.
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AUSSTELLUNG

| DAS INTERNATIONALE PLAKAT
MUNCHEN1929

IHR WERDEN UND ENTSTEHEN

Von Direktor Josef M. Jurinek, Gesamtleiter der inter-
nationalen Plakatausstellung.

In aller Stille ist in emsiger Arbeit die ,,Ausstellung das
internationale Plakat Miinchen 1929 vorbereitet und durch-
gefihrt worden. Es diirfte noch kaum eine Ausstellung von
internationaler Bedeutung in so kurzer Zeit in die Wege
geleitet worden sein, wie die internationale Plakatschau in
Miinchen, Es war dies nur moglich, weil alle, die an dem nicht

| leichten Werke mitgearbeitet, mit dem Herzen dabei waren.

Die Idee, im AnschluBl an den Weltreklame-Kongrel in Berlin
den aus allen Kulturstaaten in Deutschland zusammenstromen-
den Werbefachleuten in der Kunst- und Kulturstadt Miinchen
durch eine internationale Plakatschau der Gegenwart etwas
Besonderes zu bieten, ist von dem Generaldirekior Prost
des Stadte-Reklame-Konzerns anfangs Mai dem Herrn Ober-
birgermeister der Stadt Miinchen unterbreitet worden.

Der Deutsche Reklameverband e. V. (Ortsgruppe Miinchen)
und der Bund Deutscher Gebrauchsgraphiker e. V. (Landes-
gruppe Bayern) griffen diese Idee tatkrafitig aul, die Durchfiih-
rung libernahm der Verein Austellungspark Miinchen e. V. So

- war das Fundament geschaffen, auf dem in treuer, unermid-
licher Zusammenarbeit die ,,Ausstellung das internationale
Plakat Miinchen 1929 emporwuchs. Minchen hatte somit die
Aufgabe iibernommen, den Werbefachleuten der ganzen Wellt,
aber auch den in Miinchen zusammenstromenden Fremden in
einer nahezu liickenlosen Schau den Querschnitt der
Weltproduktion auf dem Gebiete des kiinstle-
rischen Plakates der Gegenwart zu zeigen.
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Der Verein Ausstellungspark, der fiir die Durchfilhrung der
internationalen Plakatausstellung sorgte, stellte die Riesen-
halle I der Ausstellungsbaulichkeiten sowie seinen gesamten
Verwaltungsapparat ohne jede Entschadigung zur Verfiigung
und unterstiitzte die Arbeiten in finanzieller Hinsicht.

Die Ortsgruppe Miinchen des Deutschen Reklameverbandes
bemiihte sich werbetechnisch, die Landesgruppe Bayern des
Bundes Deutscher Gebrauchsgraphiker veranstaltete unver-
zuglich einen internen Plakatwetthewerb, aus dem die Ent-
wiirfe von Professor Franz Paul GlaB und Kunstmaler
Valentyn Zietara als offizielle Ausstellungsplakate her-
vorgingen. Professor Franz Paul GlaB iibernahm die Gestal-
tung der Halle und die kiinstlerische Leitung, die schwere
Jury-Arbeit leisteten Professor Franz Paul GlaB und Kunst-
maler Valentyn Zietara, wahrend ein eigener Presseausschul
mit den beiden Vorsitzenden, Schriftleiter Cajetan Freund
und Schriftleiter Max Z i ck, die Werbearbeit der Ausstellungs-
leitung in jeder Weise unterstiitzte und forderte. Die Gesamt-
bauleitung wurde Architekten Z a hn vom Verein Ausstellungs-
park tubertragen. Die auBerordentlich diffizilen Registratur-
arbeiten sowie das Einsammeln und Ordnen der aus dem In-
und Ausland eingesandten Tausende von Plakaten erledigte
sorgsam und gewissenhaft Oberingenieur Adolf Frankfur-
ther, wahrend die Kassengeschafte Hauptkassier Erasmus
P fab, beide vom Verein Ausstellungspark, betreute.

So wuchs unter dem Protektorat des Herrn Oberbiirgermei-
sters von Minchen, Dr. Karl Scharnagl, das interessante
Ausstellungswerk heran.

Der ArbeitsausschuB, unter dem Vorsitz des stadtischen
Ausstellungsreferenten, Rechtsrat Dr. Konr a d, sorgte fiir die
(esamtorganisation, so daB iiberall ein Rad in das andere griff,
um in wenigen Wochen die Ausstellung erstehen zu lassen.

Die Zentrale des Stiadte-Reklame-Konzerns in
Frankiurt am Main stellte einen bedeutenden ZuschuB fiir die
Bauarbeiten zur Verfiigung, erledigte in bewundernswerter
Weise die Herbeischaffung der Plakate aus dem Auslande und
leistete dadurch eine materiell mit 150 000 Mark einzuschatzende
Mitarbeit, als sie die beiden offiziellen Ausstellungsplakate in
allen dem Konzern angeschlossenen Stadten nicht nur in Bay-
ern, sondern in ganz Deutschland, kostenlos acht Wochen zum
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Anschlag brachte, Sie stellte ferner die Mitarbeit ihrer iiber-
seeischen Verbindungen und Geschiftsfreunde, der Vertretun-
gen des Deutschen Reiches im Ausland und der in Deutschland
vertretenen auslindischen Staaten sicher.

Besonderer Dank gebiihrt dem Auswéartigen Amt in
Berlin, das alle deutschen diplomatischen und konsularischen
Missionen in der ganzen Welt iiber die ,,Ausstellung das inter-
nationale Plakat Miinchen 1929 informierte und dadurch weit-
gehende Unterstiitzung gewihrleistete. Auch die fremden, In
Deutschland beglaubigten Gesandtschaften, Generalkonsulate
und Konsulate stellten sich hilfsbereit in den Dienst der groBen
Sache, so daB es moglich war, alle Kulturstaaten der Welt
zur Beteiligung an dieser Ausstellung zu gewinnen,

Die Zahl der Mitarbeiter und Forderer ist damit bei weitem
noch nicht erschopft. Professor Frenzel in Berlin, die
Firma Jaques Albachary in Berlin, die Allgemeine Plakat-
Gesellschaft, Basel, mit ihrem unermiidlichen Direktor Lithy,
Herr Lt. Colonel Hutchison, London, der Prasident der
Union Syndicale des Editeurs Créateurs de I'art publicitaire in
Paris, die Hamburger Exportfirma Sander, Wieler & Co.,
sowie deren Geschaftsfreunde in Osaka, der Commercial Press
in Shanghai, der Assistent am China-Institut in Frankfurt am
Main, der Inhaber Krajna von der Reklamefirma Par in
Warschau, sowie die Geschiftsireunde des Stadte-Reklame-
Konzerns in Australien, Italien, Nord- und Siidamerika: sie
alle und ihre treuen Mitarbeiter brachten das schier Unmog-
liche zuwege, daB eine internationale Plakatschau in Miinchen
gezeigt werden kann, wie sie bisher in dieser Reichhaltigkeit
und Mannigfaltigkeit noch niemals zu sehen war.

Angegliedert ist eine Sonderausstellung der Landesgruppe
Bayern des Bundes Deutscher Gebrauchsgraphiker, um weite-
sten Kreisen einen Einblick in dieses selten gezeigte Kunst-
gebiet zu ermoglichen.

Das Werk ist vollendet. Herzlichen Dank allen, die
mitgearbeitet haben, um eine Ausstellung zu schaffen, die
breitester Offentlichkeit beweist, daB das kiinstlerische Plakat
eines der wirkungsvollsten und dabei vornehmsten Mittel
moderner Reklame ist. Das kiinstlerische Plakatist

zum unentbehrlichen Riistzeug der Weltwirt-

schaft geworden.
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DAS PLAKAT

Von Professor H. K. Frenzel, Berlin.

Unter allen Werbemitteln ist das Plakat das alteste. Seine
Anfange reichen bis in das Altertum zuriick. In Rom und Pom-
peji kannte man bereits Maueranschlage. Im Mittelalter hatten
wir, gemessen an den damaligen wirtschaftlichen Verhilinis-
sen, sogar eine Hochkonjunktur des Plakates, denn auf allen
Messen und Markten der damaligen Zeit benutzten Buchhind-
ler, Doktoren und Schausteller das Plakat als Ankiindigung,
und man mufl sagen, daB die damaligen Plakatkiinstler aus-
gezeichnete Werbekiinstler waren, und zwar wohl in der Haupt-
sache deshalb, weil sie mit absoluter Naivitit an ihre Arbeit
herangingen, weil sie gar keine andere Absicht hatten, als
eben das, was ihnen ihr Auftraggeber aufgetragen hatte, in
moglichst sinnfalliger und einfacher Form zur Darstellung zu
bringen, so daB es selbst von Analphabeten richtig gedeutet
werden konnte,

Zeitungen und Zeitungsinserate gab es damals iberhaupt
noch nicht., Das Plakat war also neben der miindlichen An-
preisung das einzige Werbemittel, und es hat seine Vormacht-
stellung auch beinahe bis zur Mitte des vorigen Jahrhunderts
behalten. Kiinstlerisch sowohl wie werbetechnisch ist zu An-
fang, ja sogar bis in das Ende des vorigen Jahrhunderts hinein
eine Verfallzeit des Plakates festzustellen. Die Plakatkiinstler
hatten nicht mehr die Naivitat, ihre Aufgabe so einfach, sinn-
fallig und verstindlich fiir jedermann zu lsen, sondern es
fingen die kunstpolitischen Bestrebungen an, auch auf die
Gestaltung der Plakate iiberzugreifen. Das war ja eigentlich
auch selbstverstandlich, denn soweit Kiinstler die Entwiirfe
lieferten, arbeiteten sie natiirlich im Stile ihrer Zeit, und soweit
die Entwiirfe von Lithographen hergestellt wurden, versuch-
ten diese den Stil der Kiinstler nachzuahmen.

Eine Besserung trat erst wieder gegen Ende des vorigen
Jahrhunderts ein. Zwei groBe Bewegungen setzten ein. Die
eine kam von England, die andere von Frankreich. Sie riickten
das Interesse fiir das Plakat wieder mehr in den Vordergrund.
In der nordischen Stadt London waren es die Brothers Beggar-
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staff, die einen ganz strengen, graphischen, flachigen Plakatstil
schufen. In Paris war es Chéret, der bedeutendste Plakat-
kimstler seines Jahrhunderts. Er bevorzugie ganz und gar die
malerische, bewegte Gestaltung. Chéret gehoért mit zu den
Vorlaufern der Impressionisten. Beide Bewegungen haben die
| Plakatkunst in Deutschland sehr stark beeinflufit, beide Be-
| wegungen sind eigentlich erst in Deutschland zur vollen Ent-
laltung gekommen.

Die Richtung des graphisch strengen Plakates griff in Berlin
‘als erster Luzian Bernhard auf. Wir bezeichnen ihn im allge-
| meinen als den Vater des Sachplakates. Ihm folgten dann
Erdt, Gipkens und in einer gewissen Abwandlung Julius Klin-
ger, Ernst Deutsch und Paul Scheurich. In Minchen war es
| besonders Hohlwein, der der malerischen Richtung des Pla-
| kates groBe Geltung verschaffte. Kurz nach seinem Aufireten
| kamen auch schon die ersten Erfolge der Miinchner Kiinstler-
| gruppe ,,Die Sechs™, zu denen GlaB, Heubner, Moos, Praetorius,
| Schwarzer und Zietara gehérten. Es entwickelte sich damals
| eine Bliitezeit des Plakates, sie umfaft die Zeit von 1902 bis
11914. Es war geradezu Mode geworden, daB jede Firma ein
modernes Plakat haben mufite. Aber es ist niemals gut, Re-
klame nach der Mode zu betreiben, vor allen Dingen sollte man
die Bildgestaltung der Plakate nicht nach den augenblicklichen
kinstlerischen Moderichtungen schaffen, sondern immer nach
den gewerblichen Bediirfnissen. Daher kam es, daB das Zei-
lungsinserat das Plakat vollkommen zuriickdriangen konnte.

Die Verkehrsentwicklung in den GroBstadten fithrte auBer-
dem dazu, dab die Anschlagsmoglichkeiten — die runden Pla-
katsiulen — die nunmehr bereits iiber 100 Jahre alt sind,
keine recht geeigneten Flachen zur durchgreifenden Wirkung
bieten konnten. Erst die neuere Zeit hat eine fiir unsere Zeit
brauchbare Losung gefunden, indem Reklametreibende ganze
Sdulen in bestimmtem Rhythmus mit ihren Plakaten bekleben
lassen,

Selbstverstandlich hat das Plakat als Werbemittel heute
noch die gleiche Bedeutung, die es immer besessen hat, Es
ist nur nicht mehr so leicht wie friiher, eine durchschlagende
Wirkung zu erzielen. Erstens ist der Durchschnitt im allge-
meinen gehoben, zweitens hat das Publikum zuviel Gutes
gesehen, es ist Kkritisch scharfer geworden, oder man kann
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auch sagen, es ist indifferenter geworden. Darum ist es hﬁulﬂf
schwerer, eine Botschaft durch das Plakat an die Massenlq.
gelangen zu lassen als vor 20 Jahren. ~

Hinzu kommt noch, daB sehr viel Theorien, die in den letz-
ten 10 Jahren auf dem Gebiete der Reklame aufgestellt wur-
den, mehr verwirrend als klirend wirkten und den Sinn fiiry
das Nalve und Selbstverstindliche in der Darstellung ver-;
lorengehen lieBen. Und von anderer Seite wurden kunst-i
politische Probleme in die Plakatgestaltung hineingetragﬂn,t
die dem Werbewert schadeten. Dann wurde die Einfachheit,
angeblich aus werblichen Griinden, zur Banalitat herab-
gedriickt, die das Plakat ebenfalls um seine Wirkung brachte.

Das klassische Land der Plakatreklame ist heute die
Schweiz. Das Land ist klein, alle Plakatauftrage werden.
nur von wenigen Druckern erledigt, die von einem auler-
ordentlichen Qualitatswillen beseelt sind, sie haben sich einen,
Stab von Kiinstlern herangezogen, die Bedeutendes leisten,
man hat in der Schweiz samtliche Plakate auf ein einheit-
liches Format gebracht, die Plakatwinde sind in der geschick-
testen Form der Architektur angepalit. Es sind Plakat-Bilder-
winde entstanden, deren Betrachtung jedem eine Freude ist,
die zudem jedes Angebot zur Geltung kommen lassen, :

Zwei kinstlerisch hervorragende Plakatgestalter hat auch(
Paris, es sind die beiden Maler Cassandre und Loupot. Beidrev
luBlen mit ihrer Formgebung in der nachexpressionistischen
Zeit. Cassandre ist ein Meister der Flache. Er versteht es,
die Synthese eines durch ihn angebotenen Gegenstandes mil,
ganz wenig grolen Farbflichen und Linien zu erreichen.
Seine Plakate haben etwas feierlich Ubersteigertes, sie tragen
eine bestimmte Atmosphéire und sind von einer unglaublichen
Einpragsamkeit. Wahrend Cassandre eine absolut formale
Phantasie besitzt, hat Loupot eher die Phantasie des Gegen:
standlichen. Seine Plakatkompositionen sind ebenfalls grol:
zugig und linear sehr interessant, aber immer ist danebern
noch Raum fiir eine amiisante Ideenlosung,.

Amerika, das klassische Land der Reklame, hatte bisher
keinen bestimmten Plakatstil. Die riesenhaften Plakate warern
nichts weiter als vergroferte Illustrationen aus den aus
gezeichneten amerikanischen Zeitschriften. Erst in neuerer
Zeit entwickelt sich unter dem Einfluf europiaischer Kiinstler
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ein eigentlicher Plakatstil. Das bisherige amerikanische Pla-
kat mutete trotz seiner RiesengroBe von 3X6% Meter zwischen
der Wolkenkratzern der amerikanischen Stadte auBerordent-
lich eigenartig an. Es sah immer so aus, als ob die Wand
eines Dienstmadchenzimmers mit Postkarten besteckt ware.
Wir diirfen aber iiberzeugt sein, daB, wenn Amerika die Be-
deutung des modernen Plakates erkannt haben wird, es auch

lin iiberraschend kurzer Zeit sich die besten Kiinstler heran-

L . " ] _— A -

LN | S ] -

holen und einen eigenen Plakatstil schaffen wird.

England schwankt heute in seiner Plakatkunst zwischen
Amerika und dem Kontinent. Sonderbarerweise hat man die
beiden Pioniere des Plakates, die Briider Beggarstaff, voll-
stindig vergessen. Auf der einen Seite stehen hier, genau wie
in Amerika, riesenhafte Illustrationen an den Plakatsaulen,
und auf der anderen Seite sehen wir ausgezeichnete Plakate
im kleineren Format fiir die Untergrund- und Eisenbahnen,

Trotz aller verbesserten Wirkungen des Zeitungsinserates
wird das Plakat immer als Werbemittel seine Geltung be-
halten, Wer dem ,,Mann auf der Strafie* etwas zurufen will,
der muB Plakate benutzen, Und nachdem auch bei uns in
Deutschland die Plakatformate genormt sind, ist es wohl
selbstverstandlich, daB sich die groBen reklametreibenden
Gesellschaften wieder mehr dieses Werbemittels bedienen
werden.

Wir wollen uns dariiber freuen, nicht nur vom wirtschaft-
lichen, sondern auch vom kulturellen Standpunkt aus, denn
lir viele Menschen ist das Plakat und die Reklamekunst iiber-

haupt der einzige Kunstzweig, mit dem sie in Berithrung
kommen.
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DER MUNCHNER PLAKATSTIL

Von Prof. Franz Paul G1a B, Miinchen,
kiunstlerischer Leiter der internationalen Plakatschau.

Miinchner Kunst, siiddeutsche Kunst, man denkt an Sonne
an Heiterkeit und Phantasie.

Der Pulsschlag des Lebens eines unverwiistlichen deutscher
Volksstammes ist in ihr, alles ist innerlich voll Figur un
Lebensbejahung.

So auch in der Plakatkunst.

Wenn in Norddeutschland die abstrakte, kiihle, tektonischt
Gestaltung vorherrscht, so in Minchen Temperament un(
Humor, Lebenswirme.

Wenn im Norden das Sachplakat, die effektvolle Darstellunj
der Ware siegte, so in Miinchen die figiirliche Gestaltung un
der schlagende Einfall.

Schon die ersten Miinchner Plakate der neunziger Jahr
bringen diese Note; Stuck, Heine, Bruno Paul zeigen in ihre
Arbeiten eine bewulte Festlegung des Plakatstils, und in
Gegensatz zu den Franzosen, eine mehr graphische Einstel
lung.

Julius Diez und Weilligerber sind in der Folge die wesen!
lichen Former des Miinchner Plakatstils, der durch sie Ru
und Namen gewann.

Waren die ersten Plakate fiir Vergniigungslokale, Ausste
lungen und Zeitschriften bestimmt, also dankbare Motive, di
der Gestaltung keine unliebsamen Fesseln anlegen, so bringe
die Arbeiten Hohlweins erst den starken Kontakt mit de
Erfordernissen der kaufméinnischen Werbung, seine Plakal
sind malerisch, voll Naturniahe, sie sind mit hervorragende:
Gefithl fir Raumaufteilung und Wirkung gestaltet, und di
photographische Genauigkeit der Darstellung ist nicht zulet:
die Ursache des Welterfolges seiner Kunst.

Ihm nahe steht, um eine Nuance mondainer und elegante
der Plakatzeichner J. V. Engelhard.

Schnackenbergs jetzt so selten gewordene Arbeiten zeigte
den interessanten Versuch, Pariser Einfliisse mit der Miincl
ner Formung zu verschmelzen,
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Paul Neu und Preetorius sind Kiinstler, deren Arbeiten es
unnotig machen, noch Miinchen dazuzuschreiben, Die groBen
Erfolge des die Naturform bewahrenden Hohlwein-Plakates
lieBen ein Heer von Nur-Nachahmern entstehen, gegen deren

ublen Naturalismus die jiingeren Krafte eine energische Ab-
wehrstellung einnehmen,

5l Sie alle eint mehr oder minder der Zug zu stilisieren, das
Wesentliche in wirkungsvollster Form herauszuschalen,
Il durch einen erfinderischen Einfall die Aufgabe in so praziser
d} Form zu losen, daB Suggestionskraft und Gedichiniswert
sich mit graphischer und farbiger Wirkung verbinden.

Dieses Verwerfen naturalistischer Darstellungen, dieses
wAuf-den-Kern-der-Aufgabe‘““-Hinarbeiten, um nicht nur den
df kiinstlerischen, sondern auch den Werbeeffekt klar hervor-
reten zu lassen, bedeutet keineswegs ein Abriicken vom
g Minchner Stil, es bedeutet eher eine durch den Zeitgeist be-
dl dingte Entwicklung, die in etwas schirferer Formung doch
wieder die alten Vorziige zeigt: Phantasie, Humor und Erfin-
¢ dungskraft.
nl
1
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AUSSPRUCHE

FUHRENDER MANNER UNSERER ZEIT
UBER DAS PLAKAT

Die Reklame — in Wort, Schrift und Bild — ist fur die Wirt-
schaft unerlaBlich geworden. Dabei kommt dem Plakatwesen
eine fithrende Rolle zu. Das Plakat kann und soll am unmittel-
barsten wirken. Unternehmer und Kiinstler, die an der Aus-
gestaltung des Plakats mitwirken, haben schon langst immer
vollkommenere Methoden angewandt. Entwicklung, Geschmack,
Temperament und die gesamte seelische Einstellung der schaf-
fenden Kiinstler wie der Volker, denen sie entstammen, offen-
baren sich im Plakat.

Dr.F.Elsas
Vizeprasident des Deutschen Stadtetages

Mindestens drei Faktoren miissen fiir jede Reklame gewon-
nen werden, um sie wirtschaftlich erfolgreich zu machen.
Dieses von mir beobachtete Prinzip nenne ich Umklammerung
der Massen.,

Das Plakat bereitet den Verkauf vor. Die Annonce iiberzeugl
von der Notwendigkeit des Kaufes. Der Laden, in dem das
Plakat und das Kennwort der Annonce die Erinnerung wach-
rufen, vermittelt den Verkaud.

Man hat versucht, das Plakat einzusparen. Das ist nur dann
gelungen, wenn eine besonders gute Verteilung der Ware
bereits vorlag, und wenn das Plakat ersetzt werden konnte
durch farbige Annoncen in illusirierten Zeitungen, welche
alle Schichten der Bevilkerung erreichen,

Da es in Europa solche Falle nicht gibt, ist das Plakat fur

uns unentbehrlich.
Dr.h.c. L. Roselius

Kgl. bulg. Generalkonsul, Bremern
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Well conceived and displayed posters prove more and more
to be the insistent, dominant, final sales urge to the consumer
at the point of sale,

Posters have a further mission in that they educate the mass
mind to an appreciation of form, design and colour, while
| simultaneously informing it as to the commodities and services
which the posters themselves display.

An immense future lies before modern poster art and outdoor
advertising display. |

Lt, Col. G. S. Hutchison

Sie haben sich die hochst dankbare Aufgabe gestellt, der
Wirtschaft vorzufiihren, was sie in Plakaten als wirksame
Reklame fiir die Verbreitung ihrer Erzeugnisse gebraucht und
zugleich dem Kinstler Muster dieser Plakate vorzulegen, nach
welchen er sich weitere Ideen bilden wird, womit man er-
wahnte Erzeugnisse dem Konsumenten mit Blitzesschnelle und
dauerhaft ins Gedéchtnis einmeibBelt.

Komm.-Rat. Dr. ing. h.c. H. Kleyer
Frankfurt a. M.

L’affiche est le vrai moyen de ,,frapper* la foule. Une affiche
peut étre excellente et ne pas atteindre son but si elle est mal
utilisée, L'effet qu’elle produit dépend de l'affichage qui doit
élre particuliérement soigné,

Malheureusement, l'affichage méthodique n’existe guére en
Europe. Il faut nous efforcer de le créer ou de I'améliorer.

Etienne Damour
Président de I'Union Continentale de Publicité etc.

Die Ausstellung ,Das internationale Plakat Miinchen 1929
zeigt das Plakat als wirksames Werbemittel, das geeignet ist,
die Entwicklung von Handel und Industrie zu fordern.

Diese Forderung der Wirtschaft wird auch in Zukunft immer
die wichtigste Aufgabe des Konzerns bleiben.

R. Prost
Generaldirektor des Staddte-Reklame-Konzerns
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Wie in einem Orchester die grofe Trommel nicht fehlen darf,
weil sie zur Erzielung besonderer Wirkungen oft gebraucht
wird, so wire auch das Riistzeug des Reklamemannes nicht
vollstindig, wenn er nicht imstande ware, durch das Plakat
grobe Auffalligkeitswirkungen, aber auch feine psychologische
Effekte zu erzielen.

Georg Schlicht, Elida-Konzern

Gute Reklame ist eine Kunst. Ein gutes Plakat ist somit in
doppeltem Sinne eine Kunst: als Reklame und als bildliche
Darstellung. Ein solches Plakat kann eindringlich, mufBl aber
nicht schreiend sein, wirkt ohne aufgesucht werden zu miissen,
ist gegen Uberblattern und Papierkorb gefeit. Die Rolle des
Plakates im Werbewesen ist grof und vielseitig.

Dr. Viktor Mataja

Vor etwa drei Jahrtausenden spielte sich der Handel in
China auf Warenmérkten ab. Propaganda fiir Waren machten
die Verkaufer durch Ausrufen. Als spiater Ladengeschifte
eingefithrt wurden, entstand die Sitte, iiber dem Geschéaft ein
Schild anzubringen, um auf diese Weise zu kennzeichnen, was
in dem Geschaft verkauft wurde. Es folgte dann Reklame durch
herunterhingende breite Papier- oder Stoffstreifen, die mil
entsprechenden Texten beschrieben waren. Diese Art der Re:
klame gibt es heute noch in meiner Heimat.

Erst vor etwa 20 Jabren kam in China die Sitte auf, gemalte,
farbige Plakate zum Zweck der Reklame zu verwenden. Einige
Proben chinesischer moderner Plakatkunst sind auf der inter-
nationalen Plakat-Ausstellung in Miinchen zu sehen,

gez. Tsiang Tsoping
Gesandter der Republik Ching

Im Rahmen des Werbewesens der ganzen Welt haben di¢
Plakate deutscher Kiinstler von jeher eine bevorzugte Stellung
eingenommen; sie gehorten zu den ersten, die der plakat:
maBigen Auffassung iiberfliissiges Beiwerk nahmen und durch
Form und Art der Darstellung den Werbewert der Plakate
bedeutend zu erhohen verstanden.
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Heute, in der Zeit des Schlagworts, ist die Unterstiitzung
ausfithrlicher, iiberzeugender Zeitungsanzeigen durch ein-
drucksvolle Plakate von besonderem Wert.

Christian Kupferberg

Das Plakat wirbt fiir einen bestimmten Zweck; das kiinst -
lerisch vollendete Plakat mit kiinstlerisch-nationaler
Eigenart wirbt dariiber hinaus, trotzdem es eine internationale
Sprache spricht, auch fiir sein Land; es erfiillt somit neben
I seiner wirtschaftlichen auch eine kulturelle Aufgabe.

Dr.LLaszlo6 von Velics
kgl. ung. Konsul in Miinchen

L’affiche colossale est une bonne affiche, il n’y a pas d’argu-
ments contire cela. Elle entre de force dans la téte des gens,

Une balle de browning aussi, et mieux encore.

L’idéal est d'y faire rentrer une affiche moyenne par 1'effet
de l]a couleur, des idées, de prendre les gens par la
douceur.

Gus Buia

Moge es gelingen, die Sprache des Plakats so zu entwickeln,
daB sie wirkt, ohne schreiend zu verletzen, und moge insbeson-
dere die Plakatkunst es lernen, sich so der Landschaft und
dem Stadtbilde einzufiigen, daB nicht nur das Plakat als
solches wirkt und schon ist, sondern auch seine Anwendung es
vermeidet, zum Widerspruch herauszufordern.

C.J.Stimming
Generaldir. des Nordd. Lloyd

Wenn man eine moderne Stadt besichtigt — sei sie auch
angenehm in der Massenwirkung und bewegt in der Linienfiih-
rung — wird sie immer langweilig sein, wenn das Strafenbild
sie nicht belebt. Dazu gehort vor allem das Plakat: es sagt
uns nicht nur, was die Stadt bietet, sondern auch, wie sie es
bietet.

Prof. Dr. Enrico Morpurgo, Triesl
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MITTELFELD DEUTSCHLAND |
Nr. Darstellung Kinstler
1 RIOBGAS " .- ' : Rolf Frey-Trias
2 'Iextllqusatellung Willi Petzold
3 Diisseldorf 1926 Rich. Schwarzkopi
4 EBt Fische . Walter Riemer
5 Jyidis ' . . : Binder
6 Der Mann mit der Kamera . . Kupfer-Sachs
7 Das verschwundene Brillantenkol-
lier . - - & -
8 Die lustige Simmelsstadt . Stein
9 Kunstfimmel -
10 Kreis Mors . : Schwarzkopl
11 Walzertraum-Revue Prof. Stern
12 Frisches Gemiise . . . Willi Petzold
13 Dresdener Neueste Nachrichten .
14 Das Parfiim ., . Jupp Wiertz
15 Rosengarten Mannheim Bertsch
16 Werbeschau Diisseldorf . P. C. Hesse
17 Schminke , . . : Erbe
18 Landhaus und Garten . Gipkens
19 Asbach Uralt Pralinen J. v. Cissarz
20 LILE 1P8 . ais it Gipkens
21 Kriegsschuldliige Heinz Boéttcher
22 Kiinstlerfest . Ll Prof. Max Kornei
23 Kennen Sie Mannheim . Bertsch

LINKE SEITENWAND

24
25
26
27
28
29

24

Galapagos

Zuntz Tee : :
Bei den Kannibalen von Papua .
Das Spielzeug

DiDeGa . .

Wﬂhltatlgkensfesl

Georg Baus
Gipkens

Georg Baus
Prof. Max Korne
Heinz Bottcher
Prof. Max Korne
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MITTELFELD

SCHWEIZ

Darstellung

Suchard Chocolat
Bally-Schuhe .
Walder-Schuhe

Knorr . .

Taxi Welﬂ«Furrer
Loew-Schuhe . .

Kiing, Uberkleider
Hiirlemann-Bier
Autocars postaux
Biotose . . .
Fourrures Canton (1919) :
Sternbrau

mgn—u—n—u—auuuumu 2
OO OOSI T CODO = OO 00~ U i OB = =

Restaurant Bessom .
Tell Chocolat .
Winter in Davos ., .
Hotel Baur au Lac .
Forta Seidenstoffe .
Brauerei Wadenswil
Bally-Schuhe

Arosa . .

22 Orell Fussh ‘ .
Zeughauskeller Ziirich
Grieder & Co., Ziirich .

el AN
. LD

LINKE SEITENWAND

Drmlanderbqil .' : .' .- ,,

Kiinstler

Arnhold

Th. Kuhn
Bazekly
Trapp
Carl Moos
Bamberger
Arnhold
N. Stocklin
Arnhold
Loupet .
Arnhold
N. Stocklin
Fontanet

Cardinaux
Th. Kuhn
N. Stocklin
Bamberger
Arnhold
C. Bickel

Bamberger

29 Bally-Schuhe

26 Lnew Schuhe . . ;
27 Fourrures Canton (1924) :
28 Bally-Schuhe . .

29 Neue Steuergeselze .

Ernst

C. Moos
Loupet
O. Laubi
Arnhold

RECHTE SEITENWAND

30 Quodlibet, Presseball, Basel

31 Pfingstrennen
32 Strub-Schuhe . . :
33 Hettinger Linoleumhaus .
34 Fein Kaller .

Wenk

Oskar Ernst
0. Morach

Prof. d. Praetere

26
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Cosulich Line
Trieste

Exprefverkehr Trieste-Napoli-Marseille

nach New-York mit den Luxus-Motor-
schiffen ,Saturnia” und ,Vulcania”.

Filverkehr nach Siidamerika.

Lloyd Triestino-1rieste

Expreflverkehr ab Triest nach
Alexandrien sowie nach Pirdus und
Constantinopel;

Eilverkehr nach der Levante, Indien

und Ostasien.

RUNDREISEN IM MITTELMEER

Auskiinfte und Platzbelegung

Generalvertretung Miinchen
Odeonsplatz I

Amtl. Italienisches Reisebiiro
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MITTELFELD

ITALIEN |

= OOOSIC Utk QO = -

13
14

iy r
Darstellung Kinstler
Giocco latini Seneca
Spumanti Mirasfore Atla
nione Cooperativa . Codognato
Birra Dormisch Maga
Buitoni S Seneca
Cordial Campari . Nizzoli \
Hidra N AR U A ISR W ' /
La Rinascente Vendita speciale . .| M. Dudowich
LLa Rinascente Novita di stagione B
La Rinascente Apertura di stagione 3
Salva Cognac Salva . | Atla
Campari . | Nizzoli
LINKE SEITENWAND
Bitter Campari - Maga
Cognac Buton . ' ,,
RECHTE SEITENWAND
o o )
Vermouth Salpa . Maga \
Salva Amaro Atla i
- o o \
F
;
ITALIEN I

28

10 preisgekronte Plakat - Entwiirfe
der federazione alberghi e tou-
rismo - Roma .
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BRUNETTE-
HEIRATEN!

VON
ANITA LOOS
Mt
vielen
_llustrationen
Yon
Ralph
Barton
- GANZLEINEN: MARK 5—
. Das
DREI scharmant-
e freche Gegenstilck
MUNCHEN zu ,,Blondinen bevorzugt*
29
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MITTELFELD SPANIEN
Nr. Darstellung ‘ Kiinstler
1 Baile de Mascaras 1928 Ribas
2 El Dia de Goya 1928 e P. Blanco
3 Exposicion general Espanola . Penagos
4 Pamplona 1927 . Bartolozzi
5] Baile de Mascaras 1928 Ribas
6 El Dia de Goya 1927 . P. Blanco
7 Baile de Mascaras 1923 Alomso
8 Baile de Mascaras 1923 . . . . Penagos
9 Historia nacional de Cacalumya . J. Obiols
10 Figur mit Taube . : F. Galy
11 Grandes Festivales liricos Nestor
12 | Taube . : F. Galy
13 Santa Eulalia Magazm : G, L. Rey
14 Baile de Mascaras 1916 . Penagos
LINKE SEITENWAND
15 El Aguila . . . Sidon
16 Der Speerwerfer . . . . Capuz
17 El Aguila Confecciones . . Sidon
18 Exposicion de la Industria Hotelera | F. Gali
19 Pueblo Espanol . Nogués
20 Der Gekreuzigte . F. Galy
RECHTE SEITENWAND
21 Frauenkopf . . C. Junyen
22 Parfum Malja Sl
23 Weltausstellung 1929 Canal
24 Santa Eulalia Magazin _
25 Toros en Valencia Llopis
26 Exposicion d’arte Capuz

1

i
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|

] Minchen
11l im europaischen Luftverkehr

Schnellverbindungen
nach allen Grolstdadten
Deutschlands und des
benachbarten Auslandes

Siiddeutsche Luft Hansa A.-G.

Direktion, Verwaltung, Passage- und Frachtbiiro

Miinchen, OttostralBe 5 / Telephon 58767

Flugscheinverkauf auch bei allen Reisebiuiros

|
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MITTELFELD

FRANKREICH |

Nr.l Darstellung

[ Kiinstler

1 Amieux Fréres-Sardines . Sepo

2 | Casquettes Gd. Sport . | Cassandre
3 Galeries Lafayette il 5

4 Wiener & Doucet . P, Colin

o Peugeot voilture L.oupot

6 Bal Tabarin . P. Colin

7 Paris midi . Rabajois
8 Nord-Express Cassandre
9 Gaz i), (e F. Bernard
10 Aquarium de monaco . Khamy

11 Paris midi Rabajois
12 | Ciboure F. Bernard
LINKE SEITENWAND

13 I Naurac, Théatre d’'orange Naurac

14 Monte Carlo . . Bouchand
15 Brides les Bains . Benigni

16 L’intransigeant Cassandre
RECHTE SEITENWAND

—— Sals ’
17 Ideal Boule . . . . . . . J, d’Ylen
18 Spring Fashions are there . Dupas

19 Arnold Constable .

A S -
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MITTELFELD

19 Damia . .

20 Pal. Nouyv. Vacances
21 Sools

22 Le Pr:}grea de L}run
23 Sigrand . .

24 Pepa Bonale

25 | Innava .

2 | O0GaPT i

27 Chaussures CECII

28 Valentine . .

Van Heusen . .
30 Tabacs Francais .

LINKE SEITENWAND

31 Paris .Soir . . .
32 Gnome & Rhone .
33 L’oiseau Bleu .
34 Peugeot Motos .

RECHTE SEITENWAND

35 Biére Maik .

36 United States L'mes :

34

FRANKREICH Il

Nr. Darstellung | Kinstler

Sepo

y | P. Colin
. Cassandre

Cuui:}n
Carlu

Lgfupnt
| Van Dongen
Loupot

ME:';‘E Réal

Carlu
Cometti
Cassandre
Loupot

Mercier
Cassandre

o .
‘Deutschen mmmﬂr BFG



_N,

JAG-MUNCH

PROMENADEPLATZ16

Spezialanstalt flirWertpapier-
druck, eigenes Sicherheits-
verfahren / Lose / Schecks
Reklame- und Werbedruck-
sachen, ein- und mehrfarbig,
in erstklassiger Ausfiihrung
Mehrfarbige Plakate bis zum
grofitenFormatin Offsetdruck

W SLUB

gefidert yander e
'ﬂiuh:hnn&mhnwnmi”': BFG



MITTELFELD JAPAN
Nr. Darstellung ‘ Kinstler
% Bekleidung
3 Rimpu-Stoffe
4 Bekleidung . . . Takiguchi Shoter
5 Matsuya fwewmuler]aasung : |
6 Bekleidung . .
1 J’l[]’IHISEhL Eisenbahnreklame
fiur Sommeririschen
8 Japanische Eisenbahnreklame
fur Skigebiete
9 Japanese sake .
10 Bekleidung .
11 Roter Puder
12 Bekleidung . .
13 medizinische Spezmhlalen {. Frauen
14 Bekleidung . . .
15 Electric Lampa Daido* . .
16 Elgenplakat der Druckerei ,,NlSShln
Printing*“ v (4 SN
17 Japanese sake okura
18 Citron Bier .
19 Biey .
20 Schokolade
21 Electric Lamps
22 Citron Bier
23 Bekleidung .
24 Magazines Kodansha
LINKE SEITENWAND
. . .
20 Japanischer Nationalfeierlag . .
26 Vergniigungsreisen der Awara R: l-
way Co.
27 Bekleidung
28 Japanese A ST
29 Japanisches Eisenbahnplakat [fiir |
litenzug .
30 Ausstellung der ]apambchcn Kunst-
gesellschaft Kawashima :
31 Japanisches Eisenbahn-Plakat fiir
Jnuyama . .
32 Konzert von Jenana Pawlowa .
aiss = 2 2 P g

d
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|l RecHTE SEITENWAND CHINA

Nr.l-_ Darstellung Kinstler
-

33 | Zigarettenfabrik Hua Ta

4 | Heta Tua Zigaretten . . . . .
13 | Zigarettenfabrik Gebr. Nan Yang
1436 | Zigarettenplakat . . . . . . .
37 | China Dyeing Werke, Shanghai .
(Kaufhaus-Reklame)

8 | Eingetragene Firmenmarke . .
39 | China Dyeing Werke, Shanghai .
(Kaufhaus-Reklame)

40 Kalender d. Zigarettenfabrik Liang
Dschou, Shanghai . . . . . .
{1 | China Dyeing Werke, Shanghai .
(Kaufhaus-Reklame)

2 | Wollweberei Sien Ta, . . . . .
43 | China Dyeing Werke, Shanghai .
(Kau.fhuus%eklnmﬂ]

4 | Zigarettenfabrik Fu Tschang .

e

Kaufhaus

R.Gliickmann « Miinehen
Augustenstrafie, Ecke Steinheilstrafie » Gegr. 1887

Altbekanntes Spezialhaus

] fiir Kleider- und Wiischestoffe, Gardinen,
Herren- und Damenwiische, Striimpfe,
Socken, Kragen, Krawatten, Strickwaren,
Kurzwaren,Kinder- u. Damenkonfektion.

Bleyle-Kleidung
Spezial-Abteilung

Wiische und Ausstattung fiir Hotels, Pensionen, An-
stalten usw., Lieferung von Kokosldufern

Verlangen Sie Spezial=Angebote!

37
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D;ebekunnte
Einkaufsstatte
fur Alle!

38




RECHTE SEITENWAND MUNCHENER GRAPH I KER

Nr.| Darstellung J

Kiinstler

Napoleon . :
Peter Pathé Maria Hagen :

Gewerbliche Fachschulen
Deutsches Theaterfest .
Bamberg .

6 | Arche Noah . .

7 | Tanzabend Wanda v. E.I‘Elblg :
8 | Deutsche Demokratische Partei .
9 | Karneval im Wintergarten .
10 Animator . .

11 | Der Stahlhelm . .

12 | Laster der Menschheit . . :
13 | Das Gememdeheshmmungsrecht .
14 | Bayerisches Kunsthandwerk
15 :
16

17

18

19

20

O oW Lo Do —t

Brauereiausstellung
Fries in Miinchen
Bonbonniére Papagei .
Café ,Excelsior* Lindau .
ADAC-Rad

Im Zauherga'rtén des Regma |

Jan Tschichold

Walt. Schnacken-
berg

Paul Renner

Hans lbe

Siegm. v. Sucho-
dolski

Willi Woll

E. v. Kreibig

Willi Wolf

Hermann Keimel

Val. Zietara

Prof. L. Hohlweiln

Jan Tschichold

Karl Arnold

Max Eschle

Max Eschle

Prof. .. Hohlwein

J. U. Engelhard

Otto Ottler

J. U. Engelhard

Max Schwarzer

MITTELFELD

Heim und Technik
Blaukranz . . .
Modeball 1927 . . .

Das Bayerische Handwerk
Weiss Schmalzler

Die Pyramide .

SGRERE

Das internationale Plakat
Borstei . '
Original- Pekarek-Tee .
Brakls Kunsthaus . .
Kathreiner Malzkaffee
Das internationale Plakat
Schwabyvlon . . . .
Bayer. Volkspartel .
Aenne Lemans

REEEREERS

36 | Plakat fiir Regina-Palast-Bar .

W SLUB

WiF 10hren WS

Prof. F. P. GlaD

Willi Wolf

J. U. Engelhard

Prof. F. P. GlaB

Prof. .. Hohlwein

Walt. Schnacken-
her%

Val. Zietara

H. Ehlers

Val. Zietara

Th. Th. Heine

Hans Ibe

Prof. F. P. Glal

Eugen Cordier

Hermann Keimel

Walt. Schnacken-
hergc

Max Schwarzer

39
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Nr. Darstellung

MUNCHENER GRAPHIKER

Kinstler

37 Café Konigsbhau Augsbur;:
38 Bock Loéwenbrau . .
39 Fest in Reklamien .

40 Klida .

41 Fliegende Blatter

Val. Zietara
Prof. Julius Diez
Prol. F. P. Glab

J. U. Engelhard
Hans Ibe

LINKE SEITENWAND

42 Klettermaxe .

43 Den Pﬁngstanzug

44 Arche Noah . . .

45 Liigen auf Riigen . .

46 Pariser Luit, Kﬂmmersplele
47 Hosenwoche

48 | Internationale Luftfahrtausstellung

49 Im Zeichen des Verkehrs
o0 Barenlebkuchen

51 Die Holle

52 M. Kragl . , .

53 Léwenbriu lrlumphalm
51 Marco-Polo-Tee

95 Alpursa .

56 Odeon-Casino

57 Bonbonniere

58 Deutsches Bundesschiefien
59 Atlas Salatole .
60 Backt mit Hele

Karl Arnold

H. Ehlers

Hermann Keimel

Richard Lindner

E. v. Kreibig

H. Ehlers

Hans Ibe

Prof. F. P. Glab

Willi Wolf

Th. Th. Heine

Hermann Keimel

Prof. Jul. Diez

Prof. L.. Hohlwein

Prof. Klein

Prof. L.. Hohlwein

Walt. Schnacken-
berg

Eugen Cordier

Otto Ottler

Val, Zietara

MUNCHENER GRAPHIKER IV

61 Oberammergau

62 w2Dames*“ Osterr. Tabak- Regle
63 Sporthaus Schuster . . . .
64 Diringer Karnevalkostiime . .
65 Deutsches Volkstum in Gefahr
66 Cherubin Kostiimball .

67 Miinchner Plakatkunst

—— e
e e e e —

40

Nr,\ Darstellung

Kiinstler

Richard Klein
Cordier

Ibe

Keimel

Ottler
Slopsnies
Preetorius

d
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MUNCHENER GRAPHIKER IV

Nr.

08

69
70
|
12
19
14
0
76
77
78
79
80
81
82
83
84

Darstellung

Kinstler

Ausstellung Haus,
Mainz . .

Neue Sezessmn L.

Karneval in Miinchen . :

Deutsche Gewerbeschau Miincl 11{_11

Wintersport in Bayern

Reichsreklamemesse Berlin

The Rhine

Zelt-Fest . .

Rosch & Wmler me?lg

Simplizissimus .

Hotel Bayerischer Hﬂ-f Tanz-Tee

Denkmaéler ﬂltruqsnwher Maler

Stadtische Oper :

Starnberger-See-Woche

Café Rehfub . .

Velhagen & I{lmmg

Erste Kunstschau

Herd. Garten,

F. P. Glass

Erwin Scharff
Zietara
Eschle

Henel

Ottler
Hohlwein
Erik Nilsche
Grabanbauer
Helne
Parzinger
Diez
Preetorius
Henel
Cordier
Slopsnies
Schwarzer

| o
N
Y 4

s

PROFESSOR LUDWIG HOMLWEIN « MUNCHEN
. GABELSBERGERSTRASSE 36 » TELEPHON 56328 -

W SLUB

Wir 10hren Wisse
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Wagnerbrﬁu unchen

Lieferung von erstklassigen Export- |

bieren, dunkel, hell, Mérzen und Bock

Spezialerzeugnis:

Auer-Kraft-Bier PATENTATOR"

Eigmes. patenticrtcﬂ Brauverfahren

BRAUEREI zmWAGNERBRAU
HANS WAGNER, Miinchen O 7, Lilienstr. 20-29

‘ I—---—_ . SERE R NSRS
Hotel Wagner Munchen

Sonnenstrale 21—23 Besitzer: Hans Wagner

Das gut b{irgerlichc Haus.

150 Zimmer mit 220 Betten. Fliefendes
Wasser. Zimmer mit Bad und W.-C.
Lichtsignalanlage. Staatstelephon in den
Zimmern. Grofes Bierrestaurant. Erst-
klassige Kiiche. Feinste Spezial-Biere :
aus eigener Brauerei zum Wagnerbriu. |

Groller Konzertsaal mit anstofend. schonem Garten |

42
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MITTELFELD HOLLAND
—_—
Nr. Darstellung Kinstler
1 Vlammende Vleugels . Rudeman
2 | Potemkin . 5
3 | Opstandin ; el 5
4 | De rodde Danseres . s
0 | Holland-Amerika-Linie Cassandre
bt | Bona-Margarine Remaco
7 | Indanthren Pieck
8 | Batavia-Linie C. Claussen
9 | Lon Chanay . . . Rudeman
10 | Hollandische Blumenfelder .

kgl. Holl. Lloyd Mach. Wilmink
11 | Kosmos Sigaren . . Remaco
12 Arbeitsvermittlung fiir die Binnen-

schiffahrt . . Rudeman

13 | La Argentina . . . 5
14 | Denkt an Lotus (Margﬂrme) Remaco
15 | Holland-Amerika-Linie . . Hoft
16 | Oriental. Bildplakat mit 2 llguren Rudeman
I7 | Batavia-Linie . : = . + | A. Harker
18 | Reisen nach Nﬂrwegen

kgl. Holl. Lloyd Hemelman
LINKE SEITENWAND
19 | Seereisen nach den Canarischen

Inseln .

kgl. Holl. Lln}fd - C. M.
A | Rotes Kreuz Jugimdwerhung A. Littry
21 | Rotterdam Lloyd, Marocco . Maurice Romberg
22 | Batavia-Linie & B Leck

RECHTE SEITENWAND

e

& | Chang . . . : Rudeman

24 | Rubens ZIgdt‘I‘EH : E. J.

% | Mataram . .

26 | Lon Chanay . Rudeman

21 | Moulin Rr}uge . o

8 | Greta Garbo "

— e et et e—— e — ———————tl et ettt — -

43
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WIESBADEN » AUGSBURG » MUNCHEN

ERSTKLASSIGE
FEUERWERKE

ren Wissen.
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MITTELFELD

BELGIEN

—— e ———— ——

Nr.l Darstellung

Kiinstler

1 | A chacun sa Belga .

2 | Citron Special .

3 | Tabac Doize

4 | Union Match . I
5 | Pick, une biére de roi

Marfurt
Loth
Emil Dupuis

Sterne-Stevens
u. Marturt

6 | Pied Boeuf Cheverny

7 | Savon Dro Marfurt

Bt Monsel . . . . . . -

9 | ,,Belga™ Cigaretten . :

10 | Samson Kino N |
11 |
12 | Ampara e e e M Loth |
13 | Salon de L’alimentation . Marfurt

14 | Impermite Y

LINKE SEITENWAND

15 | De Monge . . . Loth

16 | Flying Scotsman . Marfurt

17 | Exposition Anvers . ~

RECHTE SEITENWAND

18 | Le Bain au Cap . Marfurt

19 | Exposition Anvers . a3

20 | Exposition int. de cal¢ "

21 | Palais des beaux arts . o

22 | Belgische Spoorwegen e

W SLUB

Wir 10hrén Wiss:
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Hoch-, Tief-, Eisenbetonbau

Industrie-und Siedlungsgrundsticke

Hauptsitz: Miinchen, Weinstrafie 8

Niederlassungen: Berlin — Halle a. S. — Kénigsberg i. Pr. — Nirnberg' —
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MITTELWAND R U S s LAN D
Nr. Darstellung Kinstler
1 | Die Galeere . Prusakoff
B Der Elfte . . . .
3 | Aufforderung zur Zahlung an die
Konsumvereine . . 1 ans e
4 | Erbschaft der Wiiste . . Naumoff
0 | Die Jagd nach dem Gliick . Schukoff u.
Naumoff
6 | Tschang . .
1 | Das schwarze l{ﬂuvert Prusakoff u.
Borisoff
8 | Mutter (v. Gorki) . . Borisoff
Ig SDEII[‘ bedeckte Wag&n W
akongor . orisoff u.
= Prusakoff
il | Drei Kopie Haase
2 | Arsenal
13 | Uchabui
4 | Zeitungsmann . . Haase
5 | Das Dokument von Shanghai Baschtsch u.
Merkuloff
6 | Filmplakat . . :
11 | Zar und Dichter il
18 | Oktober . .
19 | Die Entehrte
d | Kinoreklame Beloski
i1 | Todesbarke . Stiller
2 | Ballspieler . . G % N gl
@ | ,Mutter” v. Gurkl Km Ela at . . | Dunajew
LINKE SEITENWAND
B i i
# | Aufruf gegen die moralische Zer-
| setzung . o )
% | 10 Jahre U. D. Sk R. Maskaritscheft
% | Arbeiterinnen-Bauerinnen! b= ]
21 | Der lebende Leichnam . . . .| Boris Schukoft
8 | Aufruf an Turckmeninnen . . .| revol. Kiinstler-
I vereinigung

RECHTE SEITENWAND

BEmES

Der Wasserkﬂer .

Aufruf fiir Konsum-Verein .
Die roten Teufelchen
Dschanki .

W SLUB

WiF 10hren WS

Prokopzefl
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BAYERISCHE MOTOREN WERKE A:G.MUNCHEN 13.

Das Original dieser Abbildung ist in Farbig in der Ausstellung zu seher

48
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MITTELFELD

DANEMARK

Nr.‘ Darstellung

Kiinstler

Plakater . . . 2K
Automobil- Udsllllmg

Motocycle-Udstilling
Frisor-Udstilling .

Den. Stove Radio .
Bernetsjaelpsdag . . .
Tugthusfangens Datte .
Orientekspressen .
Kobestaevne 1925 . .
Industrie Reklame Ausst.
Telegram Hal .

Radio . .

Det danske Volks Historie .
Radio-Udstilling .
Reklame-Udstilling .
Kochkunst-Udstilling
Danering Restaurant
Plakat jler .

B. T. Smile

Louis de Vries .

Asta . . :
BernetSJaelpsdagen .
Karneval . . .
Danske Stats Baner .
Udstilling .
Bernﬂtsmelpsdag :

B. T. Turist-Central . .
Kondit. u. Fﬂrplemlngs
Gymkana . :

LINKE SEITENWAND

Gasofen .

Moders Dag . . .
Reklame- Kunstauhslellung
Wabhlplakat .

Visit Danemark
Rundskuedajen

S S S ol Ul v G0 TS — 0 0 OO —1 O T s G2 D —

SN[ EE

E

Internat. Automobil- Ud:s,tlillmg'

| Thor Bogelund

22 -
22 23
» 22

22 1

Mﬂgens Lorentzen
H. E. Melchior
Aftale u. T. Polle
Thor Bogelund

Sven Henriksen
Thor Bogelund
Sv. Brasch

Thor Bogelund

e A5

23 22

e b F )

H. Jensenius
Storm Petersen
Vald. Andersen
H. Jensenius

V. Seetoft

Thor Bogelund
Gudmund Hentze
Jaes-Nilene
Thor Bogelund

H’,’ Elinu?

Thor Bﬁgelund_
Thor Bogelund

A’ﬁtﬂn I-fanstﬁn
. | Svend Henrichsen
. | Axel Nygaard

CHTE SEITENWAND

Henrik IV, i
Bernetsjaelpsdagen
Radio or Turist
Zoologish Have . .
Civ Haenderne ArbE]de
Karneval .

W SLUB

Valdemar Moller
Jensenius

Thor Bogelund
Sv. Brasch
Thor Bogelund
V. Seetofl

49
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OFFIZIELLE ,
AUSSTELLUNGS - SPEDITION

DES VEREINS AUSSTELLUNGSPARK MUNCHEN E.V.

&
Standige Geschaftsstelle:

Miinchen, Theresien-Hohe 4a
(gegeniiber dem Roten Turm) Telephon 57274

E\us?ﬂh?ung von
Transporten_
aller Art

Mobel Transporte
Kunst- Transporte

lnternatlonale
Spedition

fmmm

|

n

Vertragsfirmen:

Milnchener Lagerhaus & Transport-Geselischaft m.b. H.
A. Frank & S8hne e Gebrlider Bronberger

NARRRRRRRERNN

‘Deutschen anﬂnnmm am



MITTELFELD U N GAR N
Nr. Darstellung Kinstler

1 | Modiano . Mihaly Biro

2 Pax Remlgungsanbldlt Jozsef Bottlik

3 | Cordatic. Ballonreifen . Robert Berény

4 | Mantelverkauf . . . Arpad Bardocz

5 | Tagblatt ,,Az Est*“ . . Karoly Baja

6 | Tagblatt ,,Magyamrsr 1 g, u. ,,Pestl

Naplo*

Tibor Pdélya

7 | Balatoner I{ulturtag Jeno Jeney
§ | Modiano . . : Istvan Farkas
9 | Moussierendes Malzbier . Ervin Voit
0 | Modiano Sandor Bortnyik
1 | Modiano " 2
2 | Modiano Tibor Poélya
3 | Modiano . . : Dezs6 Végh
14 Palma Schuhabsatz . Robert Berény
15 | Tagblatt ,,Magyarsag"” . . | Ferenc Marton
16 Hauptstadtlsche Bierbrauerei A.-G. | J6zsef Deutsch
LINKE SEITENWAND
I/ | Roman: ,Der Feengarlen . Tibor Pdlya
8 | Schauspiel: ,Das Postiraulein® Zoltan Abonyi
19 | Tagblatt , PE‘;II Naplo® . . Tibor Pdlya
¥ | Kinderzeitschrift 590 Pajtas™ . . . a -
1 | Memoiren der Schauspielerin Mari

Jaszai . . Jen0 Haranghy
% | Das Dreierbuch der ZEltm’lg ,,,A?

Est* i el e Akos Gara

RECHTE SEITENWAND

x | Eisen-, Maschinen- und Haushalt-
Industrie- Ausslellung s

4 | Schauspiel: ,Trojka* . - o

) | Budapester Internationale Messe
1929 . . .

% | Kommen Sie auf 3 Tage nach Buda-
est o

] St:}p ron-Koszeg

8 | Bakonyer Wald

W SLUB
Wir fOhren Wissen,

Janos Repcze
Andor Kolozsvari

Gusztav Csemiczky

Tibor Pdlya
Robert Andor
Janos Kiss

of
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L. VAL. ECKHARDT

Leinen- und Wolle-Spezialhaus |
MUNCHEN, Hackenstr. 7, Fernruf 93991-93 ||

THEATER- UND
MALER-LEINEN

von 1 bis 8 Meter Breite

oss eiame s DEKORATIONSSTOFFE

der gufen und preis-
werten Qualitaten Flammens. impr. Gewebe

Die Bespannungsstoffe der Ausstellung wurden von meiner Firma geliefert

ROSENHEIMERSTRASSE 27

Ausfithrung von Licht-Reklamer
gim und von Firmenschildern aller Aﬂ

‘Deutschen &mmm am




MITTELFELD

Nr. Darstellung ‘ Kinstler

OSTERREICH

! Meindl-Tee . . . Binder
2 Rinso-Waschmittel Klinger
3 | Meindl-Tee Exinger
¢ | Rasierseife . . . . . . . . Neumann
5 800-Jahr-Feier der Stadt Graz Wagula
6 | Kunsteislauf, Modling . Binder
7 | Humanic-Flechtschuhe . . . Cosel
8§ | Reinhardt-Festspiele, Wien . Mayer-Marlon
J Das Tribunal S Slama
10 | Automobilausstellung Kosel
I1 | Sowjetausstellung Slama
LINKE SEITENWAND
—

112 | Osterreichische Heilbader Seger
13 Kafa-Warenhaus . Otto
14 | Rinso-Waschmittel . . . . . . .| Klinger
15 Osterreich, das ideale Land fur

Wintersport : : Seger
16 Palma-Gummiabsatze .
I7 | Osterreich, die Sommerfrische Euro-
pas . H. Liska

8 | Mobelhaus Hergesell Otto
19 | Raxbahn S e Binder

| RECHTE SEITENWAND

S

il Lazar . .

A Kufstein im S-DII]IIIE.I‘

@ | Goc, Kaffeemischung

B | Wien . .

A Kufstein im Wmter : .
25 Wiener Neueste Nachrmhten
26 Wahlplakat

2l Kreisfest

W SLUB

WiF 10hren WS

Gewista Griessler
Mulley

Cosel

Franke

Mulley

Slama

Slama

Slama

53
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LUMINOUS

ADVERTISING

was perfected by our Firm. Our Tex
Changing Apparatus is inexhaustible
in Ever Changing, Beautiful Variations
All kinds of Inscriptions, Pictures, ant
Trade Marks following each other i
any order desired. Our Wandering
Light Apparatus, in its Effects, the
Varied Uses it can be applied t

and its Reliability in Operation i
absolutely unrivalled. All interestet
in purchasing apparatuses as well a

in acquiring Foreign Patent Right
and Manufacturing Rights are reques
ted to write to the

WERBELICHIT

AKTIENGCGESELLSCHA Fg
Frankfurt on the Main, Borsenplatz |

Visit our Wandering Light Apparatus on the Exhibition Building
Daily 10—12 h

RS AR NG T
954
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MITTELFELD ENGLAND

Nr. Darstellung | Kiinstler |
1 | Henley Bridge . . « « «| Fred Taylor
9 | East Coast by L.N. ER. . . . .| Tom Purvis
3 East Coast Resots/r. . . . . . . " .
g ]éﬂsl g{}ast SR e s s 5 2
aAst LOASE « +« ¢ & & s & & x e ey 23
| 6 | Peterborough . . . . . .| Fred Taylor |
7 | East Coast by LNEH . . . . .| Tom Puryis |
| 8 | Exhibitions 24 . . . . . . . .| Spencer Pryse |
% 9 | Fort William -. . . . . . . . .| Grainger Johnson |
10 Whitby . o N lrank Newbould |
11 | Western nghlanda o . . .| M. Greiffenhagen |
| g Summertime at the Cnuntry . . .| Kauffer I
14 | Exhibiti Seel s 2. . . i1 Spencer Frys |
"} 15 pi‘i“'ﬁ‘_.i‘”““f 2.4 ARl © o ke | ETRDK. Dew Yould |
16 Lo s s o o o ae M Repd Tayior
| 17 East Cﬂasl b N . .| Tom Purvis
418 | Spring on Wimbledon Common ., . | Connard 5
‘119 | Warwick Castle . . . . .| Fred Taylor |
2 anquqy, the English Riviera . . .| W. A. Sennett |
| LINKE SEITENWAND
i} 21 | London’s Country (Wordmen) . .| E. A. Cox
22 | From th empire at Wembly . . .| Frank Newbould
3] 23 Via Harwich . . . . - . . .| Fred Taylor
% | Keww Gardens . : . . . . . - | M Batty
B Ty g Py L. e v e s o) Ny de EMVETS
8 | Summer Bdles . . : i i o o 24 BIRODP

RECHTE SEITENWAND

9% | New Toys . . . . . . . . . .| Lowat Fraiser
28 Richmond-Park . . . . . . . .| Paine
29 Norwich Cathedral . . . . . . .| Frank Newbould
30 Geerge Stephensen . . . . . . . Andrew Johnson
31 | Hamburg via Grimsby . . . . . .| Frank Newbould
55
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~ DEUTSCHLAND Il

MITTELFELD

Nr. Darstellung

1 | ReklamekongreB Berlin .

2 | Frankfurter Messe 1925 .

J | Kathreiner . . .

4 | Vera Margarine . . 5% % T b

5 | Internationale Lastautomobil-Aus-
stellung .

6 | Deutsche Kunst Diisseldorf 1928 .

i | Das Ende von St. Petershurg

8 | Frankfurter Messe 1929 .

Y | Targul din Lipska .

0 | Ernahrung . RS SrRCie . o

i1 | Nahrungs- u. GenuBmittel-Ausstel-
lung - .

12 | Opelbahn . .

3 | Scharlachberg .

4 | Der Biberpelz .

I | Aachen

Ib | Liibeck . .

7 | Baumbliite Freinsheim

I8 | Gute Biicher . .

19 | Trinkt deutschen WEm

N | Formgebung des Reichs

A Amerika-Vortrag

2 | Hygiene . .

2 | Die neue Sﬂchhchkeu

A | Bad Elster

EEBESISSES

RECHTE SEITENWAND

Kiinstler

Kuch
Fuss
Heiligenstaedt
Kuch

P. C. Hesse
Herrkensell
Klaus Richter
IFuss

Georg Baus .
Hartmuth Pfleil

Fuss

Max Bittroff
Arpke
Kupfer-Sachs
Jupp Wiertz
A. Mahlam
Binder

Heinz Bottcher
Hartmuth Pfeil
Prof. Max Korner
Max Henze
Willi Petzold
Stein

Otto Lange

Trinkt Milch
Schwarzwald

Hameln . _
Das schone BEI‘llH = L
Landhaus und Garten .

Reklameball

W SLUB

WiF 10hren WS

Walter Riemer
Dzubaz

W. Brand

Max Hertwig
Gipkens

Otto Arpke

oT
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KIOTZ.KIENAST
— MUNCHEN —

Residenzsfraﬁelﬁ
Telephon 2020]

L Plakate,;

Inserate u. Programme 2zu
Inrer wvollen Zufriedenhei

RENN- UND ZIELFAHRTPLAKETTEN
|
58 |




TTELFELD TURKEI

I. Darstellung Kinstler

Jugendlotlerie . . .
Bekampfung der Tuberkulose .
Flu,g,lﬂtterle ; N

Dr. Pilerre

Nirwana . .

Schriftplakat schwarz-rot
Pferderennen Bakurkoj
Schriftplakat rot .

La Flétrisseure . ;
Fordson Mutnrpﬂuge :

Devil . . :
Schnftp!.;ihai grun il

Kopf mit roter Binde .

Die spanische Ténzerin .
Deriére du front

Kopf mit Bart .

Zwei Kopie . . .

Die Zehn Gebote .
Kﬂﬂlgbm’ll‘k

GdI‘l’IIE‘I'I

AMSTRICH--IMDUSTRIE- RS

1 SCHRIFTEN
PLAKATE
BAUERN ~
MALEREI

e T e A e =

unbekannt

. (——— | p—
E@mulmul*wm—bcwmhl

Kinstler

SCHLEIFLACK
SPEZ+ SCHUL
WANDTAFELN

EN GROS

DEKORAITIVE RAUMKUNST

ERSTE BEH®RDLICHE REFERENZEN

R.SACCHETTO-MUNCHEN 13

AINMILLERSTR. 29-30 * TEL. 32119 -

l

99
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Deutsches S'heater

k

Inszenlerung: 2 AKTE, 18 BILDER Gesamt-Ausstg.: :
Forster-Larrinaga Prof. Ernst Stern

¥
Maria Paudler s d Willi Schaeffers
Mil.Pawlowna  {lovymdss  HeinzRuhmann
Mizzi Freihardt W Max Brod
Dolly Haas R Rob. Gaibinger

Z:. 1. Male In Deautachland

Burke & Head « GERALDINE&JOE ¢+ Rena Hall

Zwel Kinder!

Stets Gastspiele «.Prominenten «..Welt!

Im Winter ImdJan.u. Febr.1930
KUNSTLERFESTE e BAL PARE’S
von Weltruf! Unerreichte Arrangements

SEENEEEY |
S1E BITTE DIE ANSCHILAGE! |

| A —



LINKE SEITENWAND AU STRALI E.N
Nr. Darstellung Eﬁnstler
e e———————————— - — — - —
1 | I6 mehr Apfel . | Tromtf
2 | Seebad . Q. -
3 | Rasin Bread % N e s
- SRS SeEE . .
LINKE MITTELWAND
e — - = ———
{ | Werbeplakat fiir Ausiralien Tromtf
D Buﬁ'aln National Park .
6 | Buffalo Plateau . Sl. Grieve
7 | Citrus Fruits . . . Tromtf
§ | Better Farning Train . <
9 | Canned Fruits . 5
10 | Ballarat . i
i1 | The Flier . )
2 R . S
RECHTE MITTELWAND AEGYPTEN
12 Heliopolis Reres (Gruﬂplakat) ‘ Courtois
3 | On the Nile, Luxor . . . . . .| A. Lampough
Aegypt. Staats-Eisenbahn ; —
{4 | Heliopolis Palace Hotel . . .| Geo Dorival
5 | Aegypte for Sunshine . . : H. Tackeray
Aegypt. Staats-Eisenbahn . . ;
16 | Cairo Aegypt. Staats- Eisenbahn . . I N. H{}Wﬂl‘d

RECHTE SEITENWAND CANADA
—
17 | For Your Hollidays Leighton
{8 | Canada und U. S. A. N. Wijkinson
19 | Lokomotive . . T. P,
% | Hollidays In Canada . . ; L.. Richmond
21 | Empreb of Australla (Schlﬂ") : R. C. Leighton
2 | Neptun : : P. A. Staynes
S ! -
61
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Hliindyener Wadh= und
- SdlieG=-Gelell{chaft

M.B.H I
Bayerstrafe 25/1 / Bahnhofplatz

Seit 27 Jahren am hiesigen Platze titig
*®
Sorgt fiir den Schutz privaten
Figentums bei T'ag und Nacht
in jeder kombinierten Weise
@
Separat-Bewachung von Bankanstalten,
| Brauereien, Fabriken, Lagerplitzen,
Bauten und sonstigen Objekten
L
Reise- und Ferienbewachung

Wohnungsschutz
[
Ordnungsmannschaften, Kassiere, Billet-
teure und Aufsichtsorgane fiir Ausstel-
lungen und Festlichkeiten jeder Art sowie
fiir Sport- und Parkplitze

@
| Anruf Nummer 50700 bei Tag und Nacht
L

Prompte Bedienung
@

Allererste Referenzen
vonBehorden und aus derIndustrie

A

e el
e m== - = =l
i =

62
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WTELFELD, LINKE HALFTE B_U LG_AR i Eﬂ

Nr. Darstellung | Kiinstler
r Rntkreuz(ylakat P |
Schokoladeindustrie Peef Suﬁa . .| Lasarkiewitsch

1

2

3 | Rud. Sack, landw. Maschmen : :

{ | Bulgarische Mustermesse 1928 ., . .| Prof. Koschucharoff
5 | Titania (Aluminium)

6 |religioses Plakat . . . . . . .

7 | Seebad Varna . . . . .| A. Mutafoff
§ | Landwirtschaftl. Ausst&llunb :

) |Diirkopp-Néahmaschinen

) |Diamant-Fahrrader . . . .

i |Stara Planina, Cigaretten :

2 | Kalender . . . . . .1Prof. Koschucharoff
13 Dmmant-Webemaschmen :

i4 %dchp]nm L

15/16 ender . . .+ . . .| Prof. Koschucharofi
17 Ofﬁzmrskalemder 1029 . > .,

8 | Plakatf. Kiinstl.-Ver. Rﬂdnntschustwn

{920| Kalender . . . . . : Prof. Koschucharofi
i1 | Kloster Monastir e
2/23| Kalender .

LINKE SEITENWAND
Eajmit|1{alender versch. Organisationen u.| Samtliche von

Firmen 7 . . . . .|Prof. Koschucharoft
WTTELFELD, RECHTE HALFTE GRIECHENLAND
% | Int. Messe Saloniki 1925 . .

% |Cognac Barbaresse . . . . . .|Katsch

i1 | Griech. Staatshahnen
8 | Cognac Kampa M
% | Riistungslotterie . . . . . . . .| Blaatos
{) | Chile-Salpeter
i | Ego-Zigarette
£ | Ego-Zigarette
$3 |Neon-Zigarette . . . .
#4 | Anatol. Lotterieplakat .

RECHTE SEITENWAND

{5 | Andre Cambas Cognac
{6 | Laxeiophoron . . . .
{1 |Singer-Ndhmaschinen

§ | Friedensplakat . Y
19 Prakt Nahkurse vnn Smger . . .| H. Well

63
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Gegrindet 1851 » Stammsitz Berlll

iscontoGesellschaft

Depositenkassen:

Promenadeplatz 7
SchwanthalerstraBe 36

Kapital und Reserven
RM. 187 OO0 O00.—

Zahlreiche Niederlassungen i

Deutschland
BankméaBige Geschéfte aller Art




MITTELFELD RUMANIEN

Nr. qustellung Kinstler

1 | 14, Intern. Landwu‘tS{:haﬁskungreﬂ Brossek
Bukarest . S i . l

2 Echo-Schuhe . . , : S

3 Frauenraub in Marokko . Foldes
(Filmplakat)

4 | Tricotagen Monaca Solavici Mauer & Cie

o> | Bohn-Ziegel . . . Foldes

6 Imperator-Schuhe . "

1 Palma-Gummiabsatze . . Atelier Otto, Wien

8§ | Kampf um die Liebe (Fllmplakal) Foldes

9 | Salutaris-Sprudel . 2

10 | Marilena Bodescu Lou, Val.

{11 | Die Kosaken (Fllmplakat)
12 | Ziegelei
13 | Sinaia, Verkehrsphkat :
14 Hutchinsons Gummischuhe .
5 | Expozitia de Roze .

b | Eigenplakat der Druck‘erm Socec

17 . Jenni Januar .
18 Defra-Schuhe .
19 Reiter-Bonbons

d | Clompe-Seifen

2 Diva-Seifen :
2 Excelsior Sekt .

Tonwaren Puschlla .

.. Mitschek
Murnu

Foldes
L. Mitschek
Foldes "

a2

Folde 5_
Schieb

RECHTE SEITENWAND

B | Stollwerck .
! Phonix-Buzias . .
% | Temesvarer Volksblatt
26 Viktor Cliquot Sekt .

Jl | Concordia- &ﬂhZiEgEl
48 | Nitrogen-R. G.

2 | Temesvarer Bega- bampfmuhle A.-G.

30 Cumﬁara Tigla Lucojana
3l | Pischinger-Oblaten

Foldes
Reitzer
Schieb
Foldes

23

.2

-

LINKE SEITENWAND

~JUGOSLAVIEN

32 | Imperial Kino .

3 | Bled (Bad)

d | Split . ,

Kleine Vﬂrkehrsplakate .
(Split, Diokletianpalast)

Curzola Verkehrsplakat .

Kleine Verkehrsplakate

|[NE &

W SLUB
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(Diokletianpalast, Split)

. | Sascha Schentel
Ciho
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Kunststeinwerk Miinchen

G. m. b. H. WestenriederstraBe 21
Telephon 21708

Beton- und Eisenbeton-
Bauteile jeder Art fiir
Hoch- und Tiefbau

Zwischenwande

Schwemmsteine

Deckenhohlsteine
in allen Dimensionen

Miinchner Eisen-
beton-Plakatsaule
fiir die Stadte Reklame G.m.b.H., Miinchen

66

s ST
'ﬁmhnn&mmm; BFG




MITTELFELD FINNLAND

Nr Darstellung Kiinstler

1 Messe-Reklame 1929 Toivo Vickstedt

2 | Pienitietosanakirja - >

3 Skiplakat . ey - i

4 Suﬂml-Flnnlande ! Veino Blomstedt

5 Pellerve . . Toivo Vickstedt

6 Suomen Messut Oskar Furujehn
{7 | Autonitely . Prof. C. Lmdberg
{8 | Otava Myy Halvalla . Germund Paaer

9 | Oma Apu paras Apu . Martha Wendelin

11 Tieto 011 Rahaa
12 Harkender Bauer .
13 Koploteri .

14 Lukekaa Aittaa

15 Esa . .

6 | Suomen Kansen Alkaklr]at
17 Turun Linna

18 | Taidetecllisuus

10 Finnland, das Land dﬂr 1‘5}{]0 Seen

A | Kirjoja Koteihin .
Al Kulta eima

2 Tllgmann Elg'enlplakat

LINKE SEITENWAND

19 | Helsingfor Luftverkehrs A.G. .

Inge Ruin
Germund Paaer

: | Oskar Furujehn

Ligne Hammar-

stin-Jansson
Martha Wendelin
Oskar Furujehn

: | Toivo Vickstedt

Johann. Pavavcla

. Hongell & Fors-

strom
Aarne Karjaleinen

2 Martha Wendelin

Paul Jenisfow

22 72

__LETTLAND

8 | Svaru Vakaru .
4 | Djiesmu .

% | Ausstellung

% | Opern-Ball .
Pol. Plakat .

Grinbergs
Krumins

Ansis Cirulis
Prof. Rich. Larrin

2 U. Skulme

8 | Ausstellung . K. Ubans

2 | Ausstellung . Al. Cirufis

d | Latviz Krumins

RECHTE SEITENWAND ESTLAND

J | Radio-Naitus . G. Mamberg

2 | Sauglings-Pflege <

w | Eesti Naitus-Mess . : Blumenfeldt

# | II. Autoja Mootorite Naltus .

332 %{EICht%PIEHL .« 4 & o % « o 1 G. Mamberg
esse-Plakat . . . . . . . . . Slastnikov

| - — ——
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Verkaufsstellen in der Stadt:

Theatinerstrafie 7

Dienerstrafie 7

Kaufingerstrafie 8

Augustenstrafie 103

Zweibriidienstrafe 37
Telephon=Rufnummer 24700/28400

- der .
‘Deutschen Forschungsgemei m."ﬂ"“ﬂ BFG




MITTELFELD

Nr. |

_——

TSCHECHOSLOWAKEI

Darstellung

Kinstler

1 Fabrik Dukla . . A. Erdardt

2 Cichorienfabrik F rank Fr. Smatek

J | Prag — Slovakei . Frolka

4 Weinkeller : V. H. Brunner

i Legmnar—Versammlung Kranovsky-
Lander

6 Efekta-Plakat Renk . . . . Antonini

7 Uferland der Liebe/Roman . Fr. Naske

§ | Ital. Dirigent Molinari . . Viktor Stretti

9 | Zeitschrift ,,Pestry Tyden* V. H. Brunner

10 Prav Lidu {Iecermk

11 Chocolat Lidka

LINKE SEITENWAND

12 Sanatorium . . :

13 | Flug-Verkehrs- Gesellschaft : Kreibich

4 | Balder . : . s Jllowsky

RECHTE SEITENWAND

———

15

Fest d. Flug-Verkehrs-Gesellschaft .

Leprarova




Y & POy P b P

%rm‘ﬂ{gfe O%Dc{e}aéuser
LARDPATUER-SUNIDHIHNEE

A G

MUNCHEN
QCauﬁngersfra_ge 20

-------------------------
- —— e RE TR LR i i N i (] u i ——— N E—— . .
5 T ]

| | ' Buchdruckerei ﬂl
i

|| J. Gotteswinter |

m Miinchen 2C, W
Theatinerstr. 18/0
l“ Fernruf Nr. 92572 H%

e
nml
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MITTELFELD PO LE N

Nr. Darstellung Kinstler

1 | Poln. Aeroklub . . . Gronowski

9 | Warschau Verk. Plakat . .

3 | Posener Landesausstellung . Jastrzcbowski

4 | Genossenschafts-Tag Butrymowicz

5 | Polizei-Plakat

6 | Chile-Salpeter . . . S. Norblin

7 | Luftverk.-Ges. ,,Lot" Gronowski

§ | Eishockey ; Osiecki u. Skoli-
mowski

9 | Ostmesse Lemberg 1929 . Przybylska

10 Landesausstellung Posen Bartlomiejczyk

11 Bad Zakopan Norblin

12 .Kometa*“-Seife . . .

13 Ostmesse Lemberg 1928 .

14 Keramische Werke A.-G. :
15 L.andesausstellung Posen 1929

16 Aufruf zu einer [reld.s ende f. Schﬁlé

17 | Genossenschafts-Tag 1929
18 | Haferkakao

19 | Cichorien- Reﬁlaﬁéplakat
Y | Radjon .

Gronowskil

Mucharski
S. Norblin
Gronowski

Gronowski

2

2 Intmnqt E:kl—hﬂnkurrenz: OSiegki u. Skoli-
mowski

2 Schneeschuhe Gronowski

LINKE SEITENWAND

3 | Josefu sanit. Anlagen . Gronowski

4 | Schicht-Seife (Elida) 5

RECHTE SEITENWAND

% | Mydlo Jelen . Gronowski

26 Chocolade Piasécl;i

W SLUB
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Juljusz Szyller
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712

EineViertel Million taglich

zahlen fiir Schaden:

Bayerische
Versicherungsbank

Aktiengesellschaft

vorm. Versicherungsanstalten der Bayer. Hypotheken- und Wechselbank

Allianz
und Stuttgarter Verein

Versicherungs-Aktien-Gesellschaft

Aktiva der Gruppe iber 215000 000 RM.
Pramien-Einnahme 1928 tber 1778 000 000 RM.

Allianz und Stuttgarter
Lebensversicherungsbank

Aktiengesellschaft

Gesamt-Versicherungssumme

tuber 2000000000 RM.
Pramien-Einnahme iber 92 000000 RM.




MITTELFELD, RECHTE HALFTE

SCHWEDEN

Kiinstler

Iwo Brunander

B. Frank
Schonber

Leander Engstrom
Schonburg

i2

Birgﬁ Lindstrom
(z. Jacobson
Ernst Akerbladen

Franz Ekelund

Nr. qustellung

1 Skansens Varfest : N
2 | Ossian Elcstrom .

J | Dagens Nyheter

4§ | Dagens Nyheter

9> | Fest-Konserten

6 | Barnens Dag

1 | Barnens Dag

§ | Barnens Dag . :

9 | Grafvords Utstdllnmg. 2

10 | Oestergotlands Lans Lantbr ucksmote
11 | Saltsjohaden . .

12 | Ausstellung Karlstad

13 Landskrn-na . .

RECHTE SEITEHWAHD

4 | Folkteatern . . ;

15 | Svenske Reklam Veckan .

16 | Vosteras Utstallningen

17 | Skonnieye Jul Ausst.

8§ | Drotining Holm . .

19 | Generalstabens Kartos

MITTELFELD, LINKE HALFTE

1 Faust . .

2 | Slavegutten . .

3 | Skoiteklubbens Juhllaumslup

4 | Klutesamleren fra Paris . . :
9 | Kurtisanenes Glans og Elendlghet :
f | Norwegen das Wintersportland .
7 | Kongenes Konge .

8 Blﬂdeskegpet S

9 | Hvor er Dine Dotre .

10 | Plakat-Utstilling :

i1 | Norwegen, dﬂS Wmterspnrtland
LINKE SEITENWAND

- = -
2 | Hans E. Klnck e

3 | Norsk Litteraturhistorie .

4 | Johan Falkberget .

15 | Den Norske §j Sfarts-Historie .

§ | Jubilaums-S.ja . -

17 | Fridtjof Nansen

13|Saskav1Hat

Schwab

Rich. Bergmann
Nordencreutz
Kar Baling

e ———

NORWEGEN

N. Pedersen

)

N. Pedersen
Tryque M. David-
sen

N. Pedersen
N. Peder sen

Jado Lingstiidt

W SLUB
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) Astrup
Fabritius

S. Pettersen
Fabritius

13
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Far

lhren Motor

Sawa-Benzin

(gesetzlich geschiitzt)

nur

Kein Klopfen
GroBte Ersparnis
Hochste Kraftentfaltung

besser und nicht teurer

GEBR. PESCH

Tankstelle Buttermelcherstr.13

14

L]

LUDWIG THALER

Tapezierermeisterund Dekorations-

geschaft

GEGR. 1900

Samtliche Ausstellungs- u. Sperr-Arbeit
Ubernahme samtlicherins Fach einschli-
gigen Arbeiten @ Vorhdnge-Aufmachen
Alpine, Vaterlandische, Kiinstler- u. Bier-
saal - Dekorationen e Aufrichten alter
Mdbel @ Linoleum-Legen auf Holz und
Beton

MUNCHEN

Zeppelinstr.6/ll, Tel. 297689

. geférdert von der
Deutschen Forschungsgemeinschaft

oFG



IMITTELFELD VE B El |'_\| | GESTA_ATE |§| U. § A.

Nr.l Darstellung Kinstler

1 Chesterfield-Zigaretten . . . . .| Chamberg

2 Hosentrager . . . - . - . . .| H M Meysky
3 Chesterfield-Zigaretten . . . . .| Chamberg

mit

17

8 —
LINKES FELD

18 Atwater Radio Kent . . . . . .| Barclay

19 | Windsor Square . . . . . . . .| Asanger

20 Everything in music Fitzgerald's . =

99 | Mac-Kek-Nee whole wheat bread . §

22 Dependable Power . . . . . . .| %

23 Lightning Pickup o vw w e =

24 Kilauea in Hawai . . . . . . . -

25 Weaver Jacksons periumes . . . i

26 Canabl Lumber Co. .. i « « + & 4| I

27 Real estate CG. E. . . . ol ay e Ay ,,

28 Barker Bros . . . . .
129 Chesterfields they satisty . . . .
30 | Plant now Howard & gmith Nur-
series G e e

h 33

b

43

RECHTES FELD

EEm—— === —— = . ——— A ——— —

31 Perfect Taste .

9 | Freiheitsstatue . . . . . . . .| Treidler

33 Take Exte: . & . « = s = s s« '»| Herpert M. Stoope
34 Niagara Falls . . . . . . . . Fr. Madans

30 Kalifornien . . . . . . . . . .| Probaker

B6: | Westpoint . . . . . « « « « F. Hazell

37 SSorin RI v « @ v o le dmow Walter L. Greene

J8 New England . . . . . . . . .| A Hauser
39 Hudson Bridge . . . . '« &7+ .
40 | Palisades of the Hudso

NS VAR
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'Dr.C.WOLF & SOHN

UNIVERSITATS-BUCHDRUCKERE! UND
LITHOGRAPHISCHE KUNSTANSTALT

KUNSTLER-PLAKATE/LANDKARTEN

KUNSTLER - STEINZEICHNUNGEN

BIBLIOPHILE DRUCKE/WERKE/ZEITSCHRIFTEN

e —— — — - = - =

KATALOGE/DRUCKSACHEN JEGLICHER ART

MUONCHEN 2 NW 1

JUNGFERNTURMSTRASSE 2
FERNSPRECHER: 90116

——

AUSFUHRUNG
ALLER BANKMASSIGEN
GESCHAFTE |

Telephon 911 41

BANKGESCHAFT
EINRICH & HUGO MARX

Theatinerstr, 7/ @ Eingang Maffeistr. (Arcopalais)
und SonnenstraBe 24 (Filiale)

16
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ILIHKE SEITENWAND

ARGENTINIEN
st bl

NT. Da

rstellung

Kinstler

1. | Avanti . | unbekannt
2 | Oso Polar | -
3 Olio Sasso "
4 Jabon Bao T wN =
) Toscanos . . Sl A o
6 Cigarillos Titan i e o :
7 BlSEult Bay . 0 = s L =
MITTELFELD BRASILIEN
3 Guarana . . }- -
9 Jewett Automobile . - —
10 Grande Loteria . . —
11 A Saude da Mulher .. Orestes Acqua-
12 Pilsener . : rone
13 Kampf dem Anal habetismus . -
14 Prnpa%anda fur Mate . . | —
15 Ausstellung Iur M1lchpmdukte Barrac Pitt-
16 Propaganda fur Mate . o | kammer
MITTELFELD CHILE
17 Universitatssport Chile . . . . . ‘ —
18 Carlos Hauer . . . . . .| Aliredo Bastos
19 | Zahnpasta Eden . . . . .| Pojas Rojas
20 Unfallverhiitung —_—
21 Vina Pinot . . : ‘ -
22 | Coyeskas Colnisch Wasser . -
93 | Weinhandlung Casablanca . . —
24 Reise und Verkehr, Chllenlscha Cor- | A. Arraya
dilléeren . .
25 Fabrikplakat (Vc}rsmht "bei Ver- -
packen) . ; o M S
26 Monarch Glgarlllos : ' —
27 Schwarzer Kopi . Galvan
28 ANo . . —
29 | Kandegama- “Tee —
30 | Unfallverhitung ==
31 | Esun Cabanas . : . Egar
RECHTE SEITENWAND MEXIKO
S — T
Salud .| Zeck

Salud . .
El Cristo de urn !
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AUSSTELLERTEI

Nr.l Name des Ausstellers A.u%s]giéir;ggsl
Kunst im Druck G. m. b, . H., Gra- o
| plllusche Kunstanslalt Werk Miin- Plakate
chen . .
J. M. Hemdl 'Buch- und Kunst— Kiinstlerische
druckerei, Werk Bamberg . . Druckarbeiten |
Kupar-Werke G. m. b. H., Munchen Werbeplastiken, |
Phnganserstraﬁe 76 . y LﬂUtS]JI‘EGhE:r- |
u. Hartpapier-
erzeugnisse
Buchdruckerei und Verlagsanstalt | Werbe-
Karl Gerber, K.-G., Miinchen . . - Drucksachen
Verkehrsverband Minchen und Sud- | Verkehrs-
bayern e. V. werbung
Arbeﬂsgememschaft deutscher Ver- | Deutsche Plakat-
kehrsverbande u. Bund deutscher werbung im
Verkehrsvereine . . Fremdenverkehr
Reichshahnzentrale fir den deut- Verkehrs-
schen Reiseverkehr . . werbung
Hermann Sonntag & Co., Graphlsche Plakat
Klmstanstalt Miinchen i
ESAMTEN |

DIE @)
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HOLZKONSTRUKTIONEN
UND EINBAUTEN

fur die Ausstellung

Das internationale Plakat Miinchen 1929?
wurden termingemall erstellt von derl

BAUUNTERNEHMUNG
X. GRUBER, MUNCHEN

Hedwigstralie 9 » Telephon Nr. 61 636:

I
f

gefdrdert von der '
'Deutschen Forschungsgemeinschaft BFG
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Kathreiner

Gesellschaft mit beschriankter Haftung
Miinchen - Berlin |
Kathreiners Malzkaffee - Plakate

e ——— . — —

LINKES SEITENSCHIFF _SOEDEREUSST ELLU NG

Bund deutscher Gebrauchsgraphiker e.V.
Landesgruppe Bayern
(sieche Sonderbeilage)

Mlrinchien -Sreysingstr. 22 ~Jelefon +15/3
lfort
hockrertige, neuzeitliche
Stiketten -Plakate @dwngen
B riefspte - Halender
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Dieser Band wurde 2007
durch Bestrahlung
sterilisiert. Verfarbungen

_ ‘ | stellen keine Gefahr dar.
Datum der Entleihung bitte hier e
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