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Optik und Akustik . Bild und

Flir eine neue ldee mub Reklame gemadht
1 i"_-ul |'|.:i-|"! -EZI' ':»:L-I-I-m.u-r.u'rl-
eute erkannt, dald auch heute noch in der
guten Zeitungsanzeige die besten Reklame-
|

t gy N 5 | P .
moachichkeiten lleren, solerm regelmalsg,

nichtzuwinzigund orngimell inseriert wird.

E= 15t micht zu bestreiten. dals auch in der

Anzeirenreklame emne Wandlune vor sich
gegangen ist: das Bild wurde immer meht

den Dienst der Anzeigenreklame ge-
stellt. und zwar mit sehr rutem Erfole.
Waren es zuniichst Zeichnungen, so wird
neuerdings in stiirkerem Malie die Photo-

aphie in Anspruch genommen, denn das

Photo ist ein guter Heller bex der Durdch-
fiithrmune des obersten Gesetzes in der Re-
klame: .Wahrheit in der Werbung!

[at=fHchlich lieren die Verhiilinizse nun so.
dali das kaufende Publikum nachgerade
daran gewdhnt wird, die Gegenstiinde, die
5 21 kauben |n_-_|!mi||_r_i;:|_ vorher bereits
im Bilde zu sehen. Den grofien Tageszei-
tungen zum Bespiel werden neuerdings
1ede Woche einmal vonden groflen Waren-
hauskonzernen illustrierte, meistens vier=-
seitige Prospekie beigelegt, die durdch thre
Mannighaltigkeit und reiche Bebilderung

vion den Lesern stark beadhtet werden.

fon im modernen Buch

Soweit nun aber bebilderte Anzeigen i
Betracht kommen, geht man seitens der
\uftraggeber anscheinend noch recht zd-
remnd an die Verwendung der Photogra-
phie im Zeitungsinserat heran. Man hat
wiohl auch 1in den verrangenen Jahren in
dieser Beziehune manche triibe Erfahrung
cemacht, Ohne weiteres muld zugegeben
werden, dalh in bezug aut Zettungsbilder
drudk nochso manchesimargen hegt; sonst
wiire das photographisdche Bild sicher schon
viel mehr in den Anzeigenseiten der fei-
tuneen zu hnden. Aber dank den Bemii-
hungen der Chemigraphie zur Herstellung
tiefgeitzter und [ir Zeitungsdrock geeigne-
ter Klischees und dem Bestreben, im Buch-
druck zu guten Leistungen bei dem Druck
von Autotypien auf rauhen Papieren zu
kommen, hat sich vieles in neuerer Zeit
pebessert. Das Vertrauen zum gedrucken
Photo wiichst!

Es ist deshalb anch weiter nicht verwun-
derlhich, wenn der Budhdrucker sicli be-
miihe, das Photo in den Bereich seines
Wirkens viel mehr als frither mit emnzu-
beziehen. In der vorliegenden Arbeit soll
nun ein Versuch gezeigt werden, wie man
fiir eine Neuheit mit Hilfe des Photos
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bringen kann. Der Versuch ist aber auch
insofern lehrreich, als er treflend beweist,
dald derartige Photoanzeigen durchaus
nicht soeinbach zu pestalten sind, Ehe wit
jedoch aul Einzelheiten des Versuchs em-
prehen, 15t es notwendig, etwas ber den
Crerenstand des Versuchs 2o sagen, weal
¢r auch e Buchdrockerweltr besonders
interessieren dirie.

Vioreinieen Jahren schien es, als erwachse
dem Buch durch kino und Eadio ernse-
liche honkurrenz. Man sprach von einet
Verdrinocune der Lekelire durch den Film
und hirchtete auch von den Lesestunden
der Sender ernste Getahren Hir den Budh-
absate. Heubte hat sich erreben, dals das
iuch neben den modernsten Formen der
Mittetlung sich durchaus behaupien Kann.
Das Versagen von Rundfunk und Film
in kultureller Hinsicht von einzelnen
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Leistungen abgesehen
Uberzeurung. Das Buch und cerade
das hillige Budh der Gesenwart 15t Wi
ke anderes Mitel eesignet, geisthioe und
literarische Vwerte weltesten schichien zu-
riinglich zu mache

Immerhin ist die Entwicklung der neuen
Bild- und Tontechmk auk die Form des
Buches nicht ohne Einlluls geblieben. Lu-

niichst pingen von der Seite des Optischen
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