Das Plakat als
Kunstwerk

Der Meister des

Plakates

In den gezogenen Grenzen &konomisch-politischen Nutzdenkens ist eine Kunst des
Plakates indessen nicht nur méglich, sie ist sogar notwendig. Innerhalb der sach-
lichen Grenzen und unter Beriicksichtigung der gebrauchsgraphischen und reklame-
wirksamen GesetzmdBigkeiten erdffnet sich dem Plakatkiinstler ein weites Feld
individueller kiinstlerischer Maglichkeiten, auf das Publikum einzuwirken, es mit
seinen Uberraschenden Einfdllen zu erfreuen und durch diese Freude wie im Spiel
zu gewinnen. Plakatkinstler stehen inmitten der bunten Fille des Lebens, geben
diesem Reiz und Farbe, einen Hauch von Gliickseligkeit und Optimismus. Die bunt-
gefiederten Bldtter an den Sdulen und Wdnden der Stddte sollen die lllusion eines
besseren Lebens geben, sollen ein Bild von dem Reichtum, der Pracht und der Ab-
wechslung eines gehobenen menschlichen Daseins vor den Sinnen der erstaunten
und freudig Uberraschten Zeitgenossen aufrichten. Das wdre vielleicht verlogen?
Aber nicht doch, ist es verlogen, den Menschen im Grau des Alltags mit seinen
Pflichten eine ferne Hoffnung aufzublenden von einem reicheren Leben? Der Plakat-
kiinstler leiht sein Talent, seine Hand diesem Unterfangen, im ékonomischen Inter-
esse zwar, aber objektiv doch einer Verschénerung des Daseins. Und ist eine lllusion
etwa deshalb unbedingt schlecht, weil sie fiir viele stets illusiondr bleiben wird? Das
schlieBt natiirlich nicht aus, daB den Massen oft unwahre lllusionen eréffnet wurden,
daB falsche Propheten sie zu verfilhren oder zu betriigen suchten, daB wirkungs-
volle Plakate fiir eine schlechte Sache warben und damit dem gesellschaftlichen Fort-
schritt keinen guten Dienst leisteten. Wo aber bestdnde die Gefahr der miBbrduch-
lichen Ausnutzung einer Sache nicht, chne daB diese selbst fiir uns dadurch an Wert
verliert? Mag hinter der zuweilen protzigen oder verschleiernden Fassade der Plakat-
kunst auch manches politische oder 6konomische Hrgt:rnis, manches soziale Ubel
der Klassengesellschaft verborgen bleiben, so trdgt sie auf ihre Weise dennoch zu
einer Verschénerung und Bereicherung des Lebens bei, indem sie latent vorhandene
Maglichkeiten nennt und auf kiinstlerische Weise mit kiinstlerischen Mitteln zu ihrer
aktiven Erweckung beitrdgt.

Nur wenigen Plakatkiinstlern, den Meistern, gelingt es, gegeniiber der Farblosigkeit
der Alltagserscheinungen und gegeniiber den Gegenstdnden des gew&hnlichen Ge-
brauches einen solchen Abstand zu gewinnen, daf} sie auch diese noch kiinstlerisch
eindrucksvell zu gestalten wissen. Dabei ist die Grenze zu Kitsch und Abgeschmackt-
heit bald erreicht, und der Kiinstler wandelt auf einem schmalen Grat zwischen Kunst
und Banalitdt, nur seinem Genius, seinem kiinstlerischen Takt und dem gliickhaften
Einfall vertrauend. Gelingt ihm einmal ein groBBer Wurf in Gestalt eines eindrucks-
vollen und renommierten Plakates, ist er noch ldngst kein Meister seines Faches.
Meister ist erst der, der in fortlaufender Reihe werbewirksame, dem gestellten Zweck
entsprechende und kiinstlerisch sowie werbepsychologisch einprdgsame, iiberzeu-
gende, geschmackvolle Plakate schafft.

Der Meister entwickelt einen charakteristischen plakativen Stil, der seinem gesamten
Werk das Geprdge gibt und es unverwechselbar erscheinen laBt, dabei aber die
personliche Eigenart des Kiinstlers der jeweiligen Spezifik der gestellten Aufgabe
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