GREIFT REKLAME AUS DEM LEBE N!

Von Christian Adt. Kupferberg, Mainz

n Deutschland geht zur Zeit cine starke Rich-

tung dahin, Werbebilder — insbesondere An-
reigen in Zeitungen und Zeitschrilien derart
zusammenzufassen, dall der Name der Marke

und das  bildliche kurzzeichen (Schutzmarke
oder dergl,) ithren wesentlichen Inhalt ausmachen.
Man glaubt, durch diese Darstellungsform den
kiirzesten Weg vom  Auge des  Beschauers
[,,,l‘,'m|1E|,'1',=-."_ll his zur Ware selbst und deren br-
werhh zu  fithren.  Besonders einige graphische
Kiinsiler sind bemiiht, diese Werbeweise immer
mehe auszubilden, zum Nachteil der bisher viel-
fach iiblichen figiiclichen Darstellung baw. Ver-
bindung mit Personen, welche e angebotens
Ware beniitzen.

Kiirze in der Darstellung scheint aul den ersten
Blick ein groller Vorteill zu sein. Besonders der

Laie oder der Anlinger im Werbewesen wird ge-

neigt sein, Anzeigen mit miglichst kurzem Worlt-

lout bei sonst treffender Darstellung als die wir-
I'.,“j]"l_"'-h\”“:"\-ll.'“ pA L | hezeichnen,  Dhe I|'-'JI'!':'“ItIl”iL'il*
keit aul den ersten Blick und die sofortige Ver-
bindung zu der gleichartigen Warenpackung ist
natiirlich ein Vorzug, es ragt sich aber sehr, ob
mit Anzeigen, die lediglich den Namen des Er-
zeugnisses. seine Schutzmarke und einen kurzen
Text bringen, vielleicht auch noch eine Abbildung
der Ware selbst, villige Ausnutzung des gegebenen
Anzeigenraumes und  hichste Wirksamkeit mid
den vorhandenen Mitteln erzielt werden kann,
Fs mull doch zu denken geben, dall die Ameri-
kaner die Werbeaulgabe vielfach so ganz anders
aulfassen, als wir dies gewohnt sind. Gewil} kann
cine kraftvolle Markendarstellung (2, B. L.. Wolll-
]rlli]_'[l'l 1" "T1. 1J|Lr'!i||[|ﬂ‘t'ii' H‘ I]'.'l'J';... I{".':LI'J"[']-IjI:"..l-Fll':."-
Recmisma-Zigarvetten) sehe kiinsileriseche und auch
verkaufsmiillip starke Wirkung auslisen, es 1st
aber zu erwiigen, ob nicht doch an! andere Weise
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