W SLUB

=5 40 &=

Zeichenfilm sehr nachdriicklich empfehlen, kurz,
es gibt zahlreiche Moglichkeiten, wie man dies
bisher so niichterne Gebiet Leuten
bringen kinnte.

e Bankreklame: warum ,,Auvsfiihrung aller
bankmilligen Geschifte?” Warum nicht z. B. ein-
mal folgendes: eine flotte Strichzeichnung auf
einer halben Seite in einer guten Tageszeitung,
emne rassige, elegante Frau auf dem Divan, ein
kecker Blitzjunge in kurzem Jiackchen mit einer
grolten Hutschachiel, der stramm griilit und aus-
ruft: Hier, gniidige Frau, ist der neue Hut!" und
dann weiter im Text:

wMochten Sie nicht jeden Monat einen neuen

Hut, gniidige Frau? Sie kisnnen ihn haben, ohne

daB Sie Threm Gatten mit der Bitte um Geld

listig fallen.”

den niher-

Nun etwas kleiner:

«Aommen Sie zu uns, wir beralen Sie in der Ver-
wallung Ihres Vermigens so, dall Sie Ihre Papiere slels
zu ginstigen Augenblicken einkaufen und verkaufen
kinnen, und somil Ihr Geld sich wvermehrl, weil es
sweckmiilig angelegt wird,”

wiines inlelligenlen Menschen ist es nichl witrdig,
seinen Besitz untitig im Kassenschranke liegen zu lassen
Das Geld mull arbeiten, wenn es mehr Nutzen hringen
soll als wenige Prozente jihrlicher Zinsen."

wWir wollen Sie nicht zo gefihrlichen Spekulalicnen
verleiten, sondern Thoen zur sachgemiiben Verwaltung
Ihres Vermdgens dienlich sein, derart, dafi Sie ohne
sonstige  Hilfe sich  regelmifig eigene Einnahmen
sichern kKdnnen.™

~Hesuchen Sie uns noch heute, unsere Direktoren
haben Interesse und Zeitl fiir jeden unserer Kunden!™

Dann der Name der Bank, die iiblichen ,,Sicher-
heits"-Angaben (Vermigensbeistand), genaue An-
schriflt, Besuchszeit usw.,

Das wiire Reklame aus dem Leben. Es soll nur
ein willkiirliches Beispiel sein, aber vielleicht hilft
es cin wenig, dariiber nachdenken zu lassen, ob
die alte, geistesarme Besuchskartenmethode wirk-
lich noch in unsere Zeit pallt., Sind wir das Volk
der Dichter und Denker, wenn wir so wichtige
fweige des geschiiftlichen Lebens noeh nicht ein-
mal neuzeitlich ausgearbeitete Ankiindi-
gungen zu ldrdern vermogen? FFort mit der Angst,
wunseriis” zu wirken! Mut, die richtigen Waffen
neuzeitlicher Werbung anzuwenden: das Bild aus
dem Leben, die Sprache des Tages, die jeder ver-
steht, die sichere Wirkung eines sonnigen Humors,
auch fiir trockene Dinge. (It is easy to sell goods
to a happy man!™)

durch

Vornehmheit und auffallende, geschickte Wer-
bung sind keineswegs Gegensiitze. s kommt nur
darauf an. wie man es macht, Dafiir gibt es ja
Werbelachleute, Wiirden von den Unter-
nehmungen zugezogen, die ciner neuzeitlichen
Werbung noch fremd gegeniiberstehen, so kime
mancher Erfolg zustande, den man jetzt noch
kaum zu hoffen wagt. Warum lassen wir die
Amerikaner immer vorangehen? Kinnen
Dentschen nicht auch aul dem Gebiete der Wer-
bung die Fiithrung iibernehmen?
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