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verstorbene Karl Kunst sind ebenfalls Grillen der
Plakatkunst. Inzwischen hat sich eine hochbe-
deutsame Berliner Plakatkunst entwickelt, die
Epoche machte. Die Einleitung hierzu gab das von
Lucian Bernhard geschalfene Sachplakat, das in
cindringlichster Form den Kern der Reklame, das,
um was es sich handelt, in den Mittelpunkt stellte,
Ein von Bernhard gezeichneter Schuh, ein Sessel,
eine Zigaretie, es wirkie fesselnd, fragend, forderte
zur Aufmerksamkeit auf. Ein anderer siegreicher
Fahnentriger der Berliner Plakatkunst ist Julius
Klinger, der mit seinem sonnigen, drolligen Humor
in der Reklame ausmiinzt. Seine Kinderballplakate
geniellen eme ver-
diente  Beriihmiheit.
Peter Behrens hat sich
mit Erfolg bemiiht,
das schwierige Gebiet
der Mas¢chinentechnik
in die Reklame kiinst-
lerisch  einzufiihren.
Unter den welteren
Triigern der tiichtigen
Berliner Reklamekunst
ist noch Gipkens und
Deutsch  zu  nennen,
welch  letzterer  die
Berliner Konfektion
kiinstlerisch entdeckt
hat. Deutsch hat ge-
zeigt, dall die Grazie
kein  Vorrecht von
Paris ist, und dal} man
auch in Deutsehland
lingst den Kkult der
Eleganz und die Linie
der Schonheit kennt. gm s =
So hat sich das deut- ﬂ'lﬂiih“l‘
sche Plakat zu einer it Al
glinzenden Walfe der
Reklame entwickelt,
und Industrie und
Handel bedienen sich
ihrer im Wetthewerh-
kampfe mit reichem Er-
folge. In unserem Zeitalter, wo alles gesammelt
wird, hat sich dies auch bei dem Replameplakat
gezeigt, und erzielen einzelne Originale bei kunst-
lichenden Sammlern oft ganz erstaunliche Preise.

Fin besonderes Kapitel in der Beklame bildet
die tffeniliche Anschlagsiiule, die in Deutschland
in ihrer modernen Art, hauptsiichlich in Berlin
ihren Ausgangspunkt genommen hat. Hier spricht
man heute noch von Litifass-Siulen, benannt nach
dem aus Naumburg gebiirtigen Buchdrucker Lit-
fass, der 1854 in Berlin zum ersien Mal solche aus
Kunststein gefertigte Anschlagsiulen aufstellte, Lit-
fass wurde in kurzer Zeit durch dieses Reklame-
mittel zum reichen Mann. Als im Jahre 1880 der
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Vertrag wegen Aufstellung der Siulen in den
offentlichen Strallen und Plitzen von der Stadt
Berlin erneuert wurde, forderte dieselbe fiir drei-
hundert Siulen, die inzwischen aus Eisenblech her-
cestellt wurden, eine Jahrespacht von 50 000 Mark.
[Heute hetrigt ‘die Zahl der Berliner Anschlag-
siiulen iiber tausend, und auch die Pachisumme
hat sich gewaltig erhiihi.

Das wichtigste Reklamemittel ist jedoch seit
jeher bis zur Stunde die Zeitung oder Zeitschrift
geblieben, wenngleich die Zeitung keineswegs von
Anfang an im Dienste der Reklame stand. Zwar
gaben im 13, Jahrhundert bereits die Postmeister
sogenannte  geschrie-
bene oder fliegende HRe-
lationen heraus, die
schon zum Teil ge-
schiftliche Anzeigen
enthielten, auch das
rrolie Welthandelshaus
Fugger kannte schon
handschriftliche Ordi-
narie - Zeitungen  goe-
schiiftlichen Inhalts,
doch dies alles ent-
behrte die Grundsitze
eciner svstematischen
Reklame. Die ersten
deutschen Zeitungen,
so die 1609 gegriindete
Strallburger Zeitung,
oder die wenige Jahr-
zehnte spiter errich-
tete Magdeburgische
Zeitung, erschienen
lange Zeit ohne jedes
Inserat. Diese ersten
Zeitungen erfillten le-
diglich ihre Aufgabe
als Ubermittler von lo-
kalen Neuigkeiten oder
politischen Nachrich-
ten; der Begnif der
Geschiiftsreklame war
ihnen noch fremd.

Die Behtirden waren im 16. Jahrhundert die
ersten, welche fiir ihre Bekanntmachungen den
Weg zur Zeitung fanden. Die ersten geschift-
lichen Anzeigen hatten Biicher zum Gegenstand;
ein frither Vorliufer der Zeitungsreklame war der
seit 1673 in Hamburg erschienene ,Relations-Cou-
rier”, der wiermal widchentlich Anzeigen vom
Kauffen und Verkauffen™ brachte. Erst vom An-
fang des 18. Jahrhunderts ab begann sich das
Anzeigenwesen in den deutschen Zeitungen lang-
sam zu entwickeln, erhielt aber bald in den soge-
nannien Intelligenzkontoren einen bedrohlichen
Wetthewerb., In diesen Intelligenzkontoren der
Stiidte lagen Listen aus, die Angebot und Nach-
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