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Problematik, deren restlose Liosung nur dann mig-
lich ist, wenn der gesamtie Wagen in den Dienst
einer Werbeankiindigung gestellt wird,

Man mufl sich eigentlich wundern, dall diese
ldee so lange unausgefiihrt blieh und erst vor
kurzer Zeit die Stadt Dresden dazu iiberging, die
Wagen derartig auszustatten und Musterschutz
darauf zu nehmen. Die Kosten dieser Gesamt-
reklame sind natiirlich betrichilichere, als die der
cinzelnen Reklamen., Dafiir ist die Wirkung aulier-
ordentlich suggestiv. Den sichtlichen Einflul,
den eine solche WerbemalBnahme ausiibt, kann
sich kaum ein StraBenbahnpassant entziehen.
Man mull eben in einem dieser reizvollen Voll-
reklame-Wagen gesessen haben, um sich eine Ur-
teil dariiber erlauben zu kinnen. Der Blick wird
immer wieder geschnappt, kein Entrinnen ist ihm
miglich. Jede Fliche des Wagens, die nur irgend-
wic eine Bemalung erlaubt, ist dezent und ge-
schmackvoll — in dem abgebildeten Beispiele von
der Marke Teekanne”™ — belebt. Ein Beleidigisein
gibt es dabei nicht, denn ebenso gut kinnte man
sich iiber das Griin der Biaume oder das Blau des
Himmels firgern, wenn man an einer geschmack-
vollen Strallenbahnwagen-Dekoration Anstol} neh-
men wollte. Ganz abgesehen von der Feststellung,
dall ein neues Kostiim auch das Verkehrsmiibel
der Stralle gefilliger macht.. Wie im Innern
des Wagens dabei  jede erdenkliche Miglich-
keit wahrgenommen wird, so geschieht das
auch mit dem Aullern. Der Vorderperron, der
Seitenperron, die Dachschilder und die Um-
kleidung der Richtungsschilder, alles prangt in
iippiger, verfiihrerischer Reklamebliite, Ge-
schmack und Wirkungserkenntnis wulten @El-
lichkeit zu vermeiden, und auf diese Art sind nicht
nur Geschmacklosigkeit vermieden, sondern der
Wagen trigt zur frohlichen Belebung des ein-
firmigen ermiideten Grolistadtstrallenbildes bei.
Mit einer gewissen Belustigung begriillt der
Passant den eleganten Renner, und nur eng-
stirnige Parteibonzen und  bebrillte Kunstfexe
brachten es fertig, den Most zu verwissern. Alle
miglichen Einwinde wurden aus muffigen Ge-
hirnwindungen hervorgezaubert, um die Entwick-
lung einer priichtigen Reklamemiglichkeitl zu ver-
hindern. Aber schlieflich hat das alles nichts ge-
niitzt um den Geist der neuen Zeit aufzohalien,
und so haben die Dresdner ihren besonderen Spali

daran. Es kinnte miglich sein, dall die Wirksam-
keit dieser BReklame abgeschwiicht wiirde, wenn
nicht 30 Wagen, wie es jetzt der Fall ist, im Stadi-
hild fahren, sondern etwa 100 liefen. Aber dieser
Fall diirfte in der Praxis kaum verwirklicht wer-
den, weil der verhiiltnismillig hithere Kostenauf-
wand diese Art der Beklame immerhin auf einen
zahlungsfihigeren Interessentenkreis beschrinkt.

Obwohl mit der Gesamtreklameaunsstattung der
Strallenbahnwagen die Werbemiiglichkeiten ziem-
lich restlos erschipft sind, diirlte es findigen
kiipfen trotzdem noch gelingen, die Reklame aul
diesem Gebiete weiter auszubauen. Ieh habe hier
haupisiichlich die Lichtreklame im Auge. An-
gesichts dessen, dal} der Strom in dem Falle nichts
kostet, mul} ich mich eigentlich wundern, dal} dem
hei der Straltenbahnreklame bisher so wenig Rech-
nung getragen wurde, Gerade in der Gegenwart,
die im Begriffe sieht, sich mit elementarer Gewalt
aul die Lichtreklame zu stiirzen. Das Glinzende
und Leuchtende iibt nicht nur eine magische Ge-
walt aufl die primitiven Naturvilker aus, sie
zwingt auch die iibersittigte Phantasie des Groli-
stiidlters in ihren Bann. Wiire das nicht der Fall,
so glaube ich nicht, dal} sich gewisse Firmen die
Summen kosten lasen wiirden, die sie zur Be-
nutzung der Lichireklameflut aufwendeten. Es isi
also zu verwundern, dal} weder Schriftgliihlampen
und Leuchtflichen, noch bewegliche Flimmer-
spiele im oder am Strallenbahnwagen anzutreffen
sind. Ieh kiinnte mir vorstellen, dall die Raucher,
die auch auf dem Sirallenbahnperron ihren Nutsch
im Munde haben miissen, durch Lichteffekte sehr
suggestiv aufl die richtige Marke aufmerksam ge-
macht werden kiinnen, wenn sich automatiseh mit
dem {Mfnen und Schliellen der Tiire, mit der Be-
lastung des Trittbrettes, Magnetspulen regelmiltig
kKontakte auslisen. Auch im Innern des Wagens
kinnten reizvolle Kaleidoskop-Lichtspiele ange-
bracht werden, die mittels der Beweglichkeit viel
intensiver als die toten Flichenrcklamen auf das
Publikum wirken. Allerdings kosten derartige
Einrichtungen wieder Geld. Aber was kostet heute
nichts? Die Reklame wird jedenfalls das Letzte
sein, was gratis auszufiihren ist. Und innerhalb
dessen macht die Strallenbahn-Reklame keine
Ausnahme, Sie weill aber mit den ihr anver-
trauten Pfunden gut zu wuchern, und darauf
kommt es an.
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